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GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL
Mddulo IV. Produccidn y gestion de proyectos audiovisuales
Materia 1. Contexto econémico y empresarial (6 ECTS Basicos y 6 ECTS OB) ASIGNATURAS

COMPETENCIAS

B2 Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por X
medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucidn de problemas dentro de su 4rea de estudio

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una

cB3 > . S X X
reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

CB4 Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto especializado como no especializado

CB5 Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia X X

CG1 Expresar conocimientos e ideas en el campo de la comunicacién audiovisual de manera oral y escrita con correccién.

cG3 Conocer y valorar el impacto de la comunicacién audiovisual en sus multiples dimensiones: social, cultural, histérica, econémica, empresarial, legal, cientifica, X X
deontoldgica y tecnoldgica.

CG5 Aplicar habilidades de trabajo en equipo y liderazgo encaminadas a la toma de decisiones responsable y a la resolucién de problemas. X X
CE10 Conocer los principios bésicos de direccion y gestion de empresas de comunicacién audiovisual (produccion, distribucion y exhibicion/difusion). X X
CE11 Analizar los formatos audiovisuales en el contexto de la estructura y mercados de la comunicacién audiovisual. X X

CONTENIDOS DE LA MATERIA

Descripcidn de los aspectos econémicos, comerciales y empresariales propios de la industria audiovisual en sus tres sectores clasicos (produccion, distribucion y
exhibicién/difusion). Incluye el andlisis de los mercados audiovisuales, la valoracion de los posibles modelos de negocio y la aplicacidn de principios de habilidad
directiva (toma de decisiones).

Asignatura basica:

Estructura y mercados de la comunicacidn (6 ECTS): Ofrece los conocimientos bdsicos sobre la estructura de los mercados de la comunicacién, su relacién con los
contextos socio culturales, econdmicos, sus cambios y evoluciones.



