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Médulo Il. Planificacién
Materia 1. Estrategias de planificacién (6 ECTS OB)

: de N avarra MASTER EN COMUNICACION POLITICA Y CORPORATIVA

ASIGNATURAS

COMPETENCIAS

cB6 Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de ideas, a X

menudo en un contexto de investigacion
CB7 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos nuevos o poco

conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio X X
CB10 Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de ser en gran

medida autodirigido o auténomo.
CG2 |Poseer habilidades directivas y de planificacion. o .
CG6 |[Conocer el sentido de las estructuras organizativas de empresas e instituciones y su relacién con la comunicacion publica. X X
CE2 Interpretar y conocer en profundidad las tendencias actuales de la opinidn publica, mediante la aplicacidn de técnicas y herramientas de

investigacion especializadas propias de la comunicacién politica y corporativa X
CES Disefiar y gestionar planes y proyectos de comunicacion integrales, con especial foco en la planificacidn estratégica, aplicando los X

procedimientos desarrollados recientemente en el dmbito de la comunicacion politica y corporativa.

Aplicar los métodos de pensamiento creativo integrando las tendencias del marketing, las estrategias de comunicacién institucional y el
CE7 |comportamiento del consumidor para dirigirse a entornos multi-stakeholder, con publicos heterogéneos y multiculturales en entornos X

dindmicos.
CE9 Implementar de forma innovadora los avances de la tecnologia y nuevos medios para la planificacion y ejecucién de campafias

comunicativas integrales, considerando los diferentes publicos, soportes y contextos. X
CE14 Conocer el funcionamiento de las administraciones y gobiernos y del entorno empresarial, asi como las técnicas para establecer X

relaciones orientadas a influir en las decisiones politicas.

CONTENIDOS DE LA MATERIA

1.- Aportaciones de las diversas escuelas y autores a la vision del concepto de estrategia.

2.- Elementos que intervienen en la direccién de las organizaciones, especialmente la figura del director de comunicacion en la
estructura directiva general y sus tareas de gestion.

3.- Elaboracién de una estrategia de comunicacidn, tanto interna como externa: definicidn de fines y objetivos, de publicos y mensajes,
la gestion de los tiempos y del presupuesto...

4.- Disefio, seleccién y distribucidén de una campafia pagada en los medios.

5.- Gestion de los intangibles y su medicion.

6.- Protocolo y organizacion de diferentes eventos

OBSERVACIONES

Algunos contenidos de esta materia se imparten en inglés.




