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Materia 2. Herramientas persuasivas (2 ECTS OB) ASIGNATURAS
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COMPETENCIAS
CB6 Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de ideas, a X
menudo en un contexto de investigacion X
cB7 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucidn de problemas en entornos nuevos o poco X
conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su drea de estudio
X
B9 Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones Gltimas que las sustentan a publicos especializados y no X
especializados de un modo claro y sin ambigliedades X
cB10 Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de ser en gran X
medida autodirigido o auténomo.
CG2 |Poseer habilidades directivas y de planificacion. X X X
CG5 |Generar ideas creativas e innovadoras, orientadas a la resolucion de problemas de comunicacion. X X X
CG7 |Realizar presentaciones eficaces, atendiendo a la diversidad de publicos. X X X
CE8 |Aplicar el registro propio de la comunicacion politica y corporativa en la expresion escrita. X X X
CES Implementar de forma innovadora los avances de la tecnologia y nuevos medios para la planificacién y ejecucion de campafias X
comunicativas integrales, considerando los diferentes publicos, soportes y contextos. X
CE13 |Distinguir la estructura de los medios y de los mercados de la comunicacién politica y corporativa, considerando un enfoque internacional. X
X
CE14 Conocer el funcionamiento de las administraciones y gobiernos y del entorno empresarial, asi como las técnicas para establecer relaciones X
orientadas a influir en las decisiones politicas. X

CONTENIDOS DE LA MATERIA

1.- Identidad visual y marcas.

2.- Criterios creativos.

3.- Campafias publicitarias: creatividad, alcance, efectividad, etc.
4.- Nuevos medios en el dmbito del marketing.



