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P(población) I(intervención) S(situación)

Enfermeras Imagen difundida Campañas publicitarias

Nurse [Mesh]

OR

Nursing [Mesh]

Image

OR

professional image

OR

portraits [Mesh]

advertising [Mesh]

OR
advertisement [Mesh]

OR

ads

OR

commercial

4. RESULTADOS 

Analizar la imagen difundida de las enfermeras en las campañas publicitarias 

• Idioma

• Campañas con 

enfermeras

• Campañas de 

reclutamiento 

de enfermeras

Inglés, español y 
Francés

¿Cuál es la imagen 
difundida de las 

enfermeras en las 
campañas publicitarias?

• Los medios de comunicación son  
instrumentos de transmisión de 
información con gran influencia 
social

• Formación de la opinión pública 
• Representación de una profesión 

=> configura la ideología social 
de esa profesión (enfermería)

151 artículos tras 

eliminación de duplicados

53 tras primera lectura de 

Título y resumen 
31 artículos finales tras 

lectura de texto completo 

• Enfermeras no representadas 
como profesionales autónomas

• Rol desconocido
• Reducidas a representaciones 

sexistas y secundarias. 

• La publicidad es una actividad comunicativa y 
cultural cuya finalidad es dar a conocer productos 
o servicios

• Fuerte impacto económico y social
• Mensajes que consiguen influir en las mentes 

consumidoras
• Refuerza estereotipos y sesgos negativos 

Imagen como 
producto 

publicitario

Anuncios publicitarios 
“Dentyne Ice”, “Virgin´s 
Mobile” “Herbal Essence”
• Sexualización uniforme de 

las enfermeras
• Elementos decorativos 
• Poses sensuales 
• Denuncias de varios 

profesionales 

Revistas medico-
sanitarios o propaganda 
Hospitalaria
• Subordinación y 

servilismo 
• Rol de enfermería 

ausente
• Labores banales
• Ausencia de relación 

calidad hospitalaria-
cuidados enfermeros

• Elemento de 
fiabilidad y 
confianza

• Asociación a la 
Cruz Roja 

• Enfermeras 
como 
guardianas de la 
higiene y el 
cuidado

• Apoyar la 
venta de 
tabaco 
como no 
nocivo para 
la salud

• Campañas 
antitabaco 
lideradas 
por 
enfermeras

Campañas de 
Fortalecimiento de la imagen 

• 1980: enfermeras practicando 
deportes o realizando labores 
de ocio. 

• Creación anuncios “Staying 
News” o “Making News” => 
Realzan los triunfos de las 
enfermeras reposicionándolas 
en su comunidad. 

“This is nursing” o “Daniel 
Freedman Hospitals”
• 6 adjetivos para definir a una 

enfermera
• Visibilizar la enfermería
• Rol de la enfermería y aptitudes

Enfermeras recibieron 
reconocimientos y premios por su 
gran labor. (DFH)

JOHNSON & JOHNSON

Objetivos: reclutamiento, cambiar la percepción 
social y luchar contra el racismo/machismo.

• 90% de las enfermeras la aprobaron
• Estudiantes incrementaron su interés en la 

enfermería.
• Enfermería= 4º carrera mas demandada

La representación de la enfermería 
en las campañas publicitarias 
abarca varios ámbitos 

La utilización de la imagen 
como elemento de promoción 
de productos

La creación de campañas para 
aumentar la conciencia publica y el 
numero de enfermeras.  

Predominio de la sexualización, 
subordinación a otras 
profesiones y estereotipos 
machistas. 

ÉTICA 
PROFESIONAL

• Artículos sobre médicos u otros profesionales

• Futuros proyectos para impulsar la imagen 

enfermera

• Imagen de las enfermeras en otros medios de 

comunicación

• Comentarios sobre artículos académicos

• No acceso al texto completo
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Mejorar la 

imagen de 

la profesión

Fomentar la lucha

enfermera contra

las malas

representaciones

• Integrar 

conceptos en 

asignaturas del 

grado. 

• Preparar para

futuros conflictos

laborales

Apertura de 

nuevas líneas 

de trabajo
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