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Tengo una pregunta

para usted

Y TWITTER VOLVIO A HACERLO. EL PASADO 30 DE ABRIL, UN TUIT DEL
PROFESOR DE CIENCIA PoLiTicA ANTON LOSADA ENCENDIO LA MECHA
DE UNA NUEVA “REVOLUCION”, EN ESTE CASO, DENTRO DEL PERIODIS-
MO ESPANOL. SU DENUNCIA DE LAS RUEDAS DE PRENSA SIN PREGUN-

TAS FUE CAPITALIZADA

INMEDIATAMENTE POR LA FEDERACION DE

AsocIACIONES DE PErRIODISTAS DE ESPANA (FAPE), QUE ELEVO UNA
MOCION A LA FEDERACION EUROPEA DE PERIODISTAS (FEP), APROBA-
DA POR UNANIMIDAD EL 17 DE JUNIO.

Una vez mas Twitter ha conseguido
que miles de personas luchen ol
unisono por una misma causa. El
movimiento #sinpreguntasnocobertu-
ra, nacido para secundar la denun-
cia realizada el 30 de abril en la
red social por el profesor de Ciencia
Politica Antén losada de la practica
de algunos politicos de convocar
ruedas de prensa sin preguntas, ha
logrado unir por fin a los periodistas
espafioles, dispuestos a dignificar su
profesién.

la adhesion casi instanténea de
cientos de ellos a este movimiento no
dej6 indiferente o la Federacién de
Asociaciones de Periodistas de Espa-
fia (FAPE), que el 4 de mayo presen-
16, junto a la Asociacion de la Prensa
de Madrid [APM\), el Manifiesto con-
tra las rvedas de prensa sin pregun-
fas y ofras anomalias informativas.
En dicho monifiesfo, suscrifo también
por el Collegi de Periodistas de
Catalunya y los consejos de Informa-
fivos de TVE y TV3, los firmantes exi-
gian, en nombre del "derecho de los
ciudadanos a recibir informacion ve-
roz y confrastada, del que los perio-
distas somos intermediarios”, “que
no se convoquen ruedas de prensa
sin admitir preguntas”, y se compro-
mefian a “sefialar a aquellos politi-
cos que lo hagan” v a dejor de cu-
brir fales comparecencias si persisfen
dichas prdcficas, més proximas a la
actividad propagandistica que a la
informativa. Algunas de las propues-
fas concretos de la FAPE para facili
far que periodistas y medios puedan
denunciar estos infentos de manipula-
cién son crear “un sello negativo de

calidad que sefiale claramente a los
politicos y ofras fuentes que no admi-
fan preguntas” o “consignar en un
lugar destacado de las informacio-
nes quién y qué pregunia no ha
contestado”.

El respaldo del texto por parte de los
medios de comunicacién v las orga-
nizaciones profesionales espafiolas
llevd también o la Federacion de
Asociaciones de Periodistas de Es-
pafia a presentar su denuncia anfe
la Federacién Europea de Periodis-
tas. En la reunion anual celebrada
en Belgrado el pasado 17 de junio,
la FEP aprobd por unanimidad la
mocién presentada por la FAPE con-
fra las comparecencias de prensa
sin preguntas. En fofal, 37 paises,
entre ellos, los 27 de la Unién Euro-
pea, votaron a favor de la fofalidad
del texto, que sali¢ adelante sin en-
miendas.

La propuesta realizada en esa misma
reunion de elevar una queja al Con-
sejo de Europa para acabar con una
practica extendida en Espafia que,
como consfataron los delegados de
la FEP, no tiene antecedentes en ofros
pafses europeos, pone de relieve a
un tiempo la magnitud del problema
y el éxito de esta “revolucién” del
periodismo espariol. los periodistas
fienen derecho a preguntar, para in-
formar a los ciudadanos y ayudarles
a fomar sus decisiones libremente; vy
los politicos tienen la obligacién de
responder a la sociedad, no sélo en
el programa de television “Tengo una
pregunta para usted”, sino en todas y
cada una de las ruedas de prensa
que convocan. [
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El sindrome Moody’s contagia a Espafa

LA IMAGEN EXTERIOR DE ESPANA SE HA DERRUMBADO EN LOS ULTIMOS ANOS. ESA ES LA PRINCIPAL CON-
CLUSION DE LA TESIS DOCTORAL “LA IMAGEN DE ESPANA EN LA PRENSA ECONOMICA DE REFERENCIA MUN-
DIAL”, DE RicARDO LEIVA Soto. HASTA 2007, LA PRENSA ECONOMICA MUNDIAL VALORO® MUY POSITI-
VAMENTE LA EJECUCION ECONOMICA DE ESPANA, PERO HOY SE BURLA DE ESTE PAiS INCLUYENDOLO EN EL

GRUPO DE LOS PIGS.

Cuando apenas fenia 23 afios,
Walter Lippmann publicé su libro La
opinién publica [1922), en el que
decia: "la verdad y las noficias no
son la misma cosa, y debemos dis-
finguirlas  claramente”.  Aunque se
olvida con frecuencia, una cosa es
la realidad y ofra lo que publican los
periddicos. la prensa informa de
cierfos eventos, sucesos e inciden-
fes, pero fiene mdés dificultades para
detectar vy trafar fendémenos que se
alargan silenciosamente en el tiem-
po, movimientos lentos que van
cambiando estructuralmente las so-
ciedades, aunque sin sobresaltos.

Lo consfante y lo convencional no es
afractivo para los periodistas. La
concordia fampoco. Si lo es lo extra-
vagante, lo inaudito y lo paradéjico.
Los periodistas suelen dar més priori-
dad al conflicto y a la divisién de
opiniones que al descubrimiento
consensuado de la verdad. Los mati-
ces y las notas al pie no tienen mu-
cha cabida en los periédicos. Los
fitulares deben ser enfdticos y no
importa mucho si son confradicforios
con fitulares anteriores, igualmente
contundentes. A un buen fitular se le
exige rotundidad, no coherencia
con el pasado. El escritor y periodis-
fa mexicano Héctor Aguilar Camin
(1994] asegura que la prensa sufre
de inmediatez desmemoriada y exa-
geracién profesional. O como fam-
bién decia Llippmann, en el libro
mencionado, la prensa es como “la
luz de un reflector que se mueve de
un lado a ofro sin cesar, sacando
episodios de la oscuridad e ilumi-
nandolos uno a uno”.

La buena imagen de Espaia

En los Ultimos afos, la luz de ese
reflector incansable y ciclotimico ha
pasado de embellecer el aspecto de
Espafia a centrarse en sus arrugas,
cicatrices e impurezas.

2

Entre 2000 y 2007 Espafia prota-
gonizé una de las historias econémi-
cas mds exitosas de las naciones
desarrolladas, expandiendo su pro-
ducto interior bruto a una tasa inte-
ranual promedio del 3,5%, una
marca dificilmente igualable entre
los pafses del primer mundo. Y lo
logré con un gasto presupuestario
fofalmente confrolado y exhibiendo
un superdvit fiscal del 1,9% en
2007. Ese afio la tasa de paro lle-
g6 al 8,3%, el nivel més bajo desde
la recuperacién de la democracia.
Por eso, centros de investigacion e
instituciones  financieras de todo el
mundo promovian infernacionalmen-
fe las bondades del milogro econé-
mico espafiol: el mayor banco de
Alemania, el Deutsche Bank, publico
un informe en el que Espafia repre-
sentaba la version feliz del capitalis-
mo, v la revista norfeamericana Busi-
ness Week decia entonces que Ma-
drid se habia convertido en la capi-
fal de la agresividad empresarial y
el poder de influencia, desplazando
a Frankfurt, londres y Pars.

Con el paso de los afios, sin embar-
go, algunos se han quejado porque
enfonces se habria proyectado una
imagen excesivamente positiva de
Espaiia vy, por fanto, parcialmente
imeal. A juicio de esos crificos, la
imagen de Espafia era mejor que la
que esfe pafs merecia, porque la
economia no tenfa bases tan sélidas
como se pensaba.

No pocas veces se ha culpado a la
prensa de ser optimista en exceso.
Al respecto, economistas como Shi-
ller recuerdan que la prensa es uno
de los actores fundamentales en la
formacién de burbujas econémicas
y financieras, basadas en la sobre-
valoracién de precios. “la historia
de las burbujas especulativas co-
mienza aproximadamente con el
advenimiento de los periddicos”,
escribié dicho autor.

La mala imagen de Espafa

Hay pocas cosas que motivan mds
a los periodistas que derribar viejos
idolos y desenmascarar mitos. Con
la misma fuerza con que se alaba-
ron hasta 2007 las supuestas forta-
lezas econdmicas de Espaiia, desde
2008 la prensa econémica de refe-
rencia mundial viene mosfrando un
panorama desolador de este pafs.
Segun Claudi Pérez, como la burbu-
ja ya explotd y Espafa sufre las
consecuencias, medios como The
Economist o Financial Times se estén
cebando con Espaiia: “En los afios
de bonanza la imagen de Espafia
era buena en exceso. Ahora, es
peor de lo que merece. Ofros pafses
estan igual o peor (Ilanda, sin du-
do; y puede que también ltalia) y no
han recibido tanta estopa. Pero la
economia es una ciencia eminente-
mente social: el relato, la historia
que cuenta, es tan importante como
los nimeros. Y Espafia es, claramen-
te, uno de los malos en ese relato
que explica el capitulo actual de la
crisis”.

En pocos meses, Espafia pasd de
ser un modelo a ser el objeto de las
burlas mas mordaces. Con su des-
carnado sarcasmo, The Economist o
Financial Times se rieron de Espaia
cuando incluyeron a este pais en el
indeseable club de los PIGS, ufandn-
dose con toda clase de ocurrentes
alegorias. Los viejos esfereotipos re-
surgieron enfonces con  virulencia.
"la fiesta ha terminado y Espafia
despierta con una resaca” fue el fitu-
lar de un polémico suplemento espe-
cial de The Economist, en el que
volvia a presentarse a esfe pais co-
mo el sitio ideal para irse de juerga,
pero no para hacer negocios.

El cambio de tratamiento y de tono
fue tan violento que las autoridades
espafiolas empezaron a quejarse de
que Espafia estaba siendo victima
de un afaque concertado de especu-

UNIVERSIDAD DE NAVARRA

acultad de comunicacién



n® 65 julio/agosto 2011

ladores. Aunque parece imposible
demostrar tal cosa, Shiller reconoce
que al intentar hacer sus noticias
mds afractivas para afraer audien-
cias mds grandes, los medios de
comunicacion pueden jugar un ol
fundamental en tal sentido al conver-
firse ellos mismos en “propagadores
fundamentales de los movimientos
especulativos de precios”.

Eso es lo que parecen haber hecho
The Wall Street Journal y Financial
Times en reiteradas ocasiones en el
caso de Espafia. Y eso es lo que
explica que en los Gltimos meses de
2010 la empresa mds citada en las
informaciones publicadas en ambos
medios no fuera, sorprendentemen-
te, el Banco Santander, el BBVA ni
Telefénica, sino, como se puede
observar en la tabla adjunta, la
agencia de calificacién de riesgos
Moody's, compafia que ha desper-
fado las peores pasiones en Europa.

Espafia bajo el “sindrome
Moody’s”

Como se recordard, el 15 de di-
ciembre de 2010 Moody's anuncié
que estaba revisando a la baja por
segunda vez la calificacion de la
deuda espafiola, y ese anuncio fue
inmediatamente inferprefado  como
una amenaza relevante para Espo-
na.

Segun Financial Times, con ese anun-
cio la deuda espafiola cayd en un
circulo vicioso del que es muy dificil
salir: el anuncio de Moody's preocu-
pd a los inversores, lo que aumentd
el diferencial de los bonos esparioles
con respecto a los alemanes, lo que
hizo que se encareciera la financio-
cion de Espaia, lo que a su vez
provocd mdés ansiedad e hizo que el
diferencial de los bonos esparioles
con respecto a los alemanes subiera
offo poco, lo que llevd a que en
marzo de 2011 Moody's cumpliera
su amenaza y rebajara la nota de los
bonos publicos esparioles.

Financial Times no ponderd, sin em-
bargo, el papel que seguramente
desempefi6 el mismo periédico para
que se cumpliera el amenazante
vaticinio de Moody's. Cada vez que
el diario salmén informaba  que
Moody’s estaba poniendo en fela
UNIVERSIDAD DE NAVARRA
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de jvicio la capacidad de pago del
Estado espariol, es de suponer que
esa reiteracion frajo como conse-
cuencia un deferioro en la imagen y
en el nivel de confianza de los inver-
sores con respecto a Espafa, lo que
llevé finalmente a la rebaja de la
calificacion de la deuda espafola
por parfe de la cuestionada agencia
evaluadora de riesgos.

Habria que ser muy arrojado para
asegurar que Esparia estaba siendo
victima de alguna conspiracion inter-
nacional de especuladores, pero
fambién parece innegable suponer
que cada vez que un periddico tan
influyente como The Wall Street Jour-
nal o Financial Times recuerda, a
modo de confextualizacion, que un
pals estd siendo evaluado por una
agencia calificadora exiranjera con
una perspectiva negativa, esa reite-
racién noticiosa fermina minando la
confianza y las expectativas de los
inversores y convirtiéndose en una
profecia autocumplida.

Se puede seguir debatiendo sobre
la responsabilidad de la prensa
econémica en la gesfacién de la
burbuja econémica vy financiera a
escala infernacional. Pero parece
fuera de discusién reconocer que
esa misma prensa que antes alabd
las bondades del milagro econémi-
co espafiol, tal vez con demasiado
enfusiasmo a la vista de los resulio-
dos, ahora condena a Espafia con
implacable  determinacion.  Segun
The Wall Street Journal, Financial Ti-
mes y The Economist, Espafia ya no
solo forma parte del indeseable club
de los PIGS, también se ha conta-
giado del sindrome Moody's que ha
postrado a Grecia, Ilanda y Portu-
gal. Pasard tiempo antes de que Es-
pafia cuenfe con un anfidoto para
reponerse de esos achaques.

rleiva@unav.es

TABLA:

EMPRESAS MAS CITADAS EN LAS
NOTICIAS SOBRE ESPANA EN EL UL-
TIMO TRIMESTRE DE 2010

m N° DE MENCIONES
47

Moody’s

Santander 31
BBVA 16
ACS 13
Telefdnica 6
Repsol 6
Ferrovial 5
S&P 5
Iberdrola 4
Iberia 3
Lara 2
Endesa 0
Otra empresa 271
Ninguna 137
TOTAL 546

Fuente: LEIVA, R., la imagen de Espara
en la prensa econdmica de referencia
mundial. Andlisis de la presencia de Es-
paiia en The Wall Street Journal y Finan-
cial Times, Universidad de Navarra,
Pamplona, 2011.
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Manuel Chaves Nogales o el

periodismo necesario

ReEAL MADRID O BARCELONA. PP 0 PSOE. BLANCO O NEGRO. SI HAY UN RASGO PROPIO DEL CARACTER
ESPANOL ES EL DE DEFENDER LO PROPIO SIN MATICES. EN UNA EPOCA EN LA QUE YA SE SABE QUE POSTURA
VAN A SOSTENER LOS CONTERTULIOS DE LOS DEBATES RADIOFONICOS Y TELEVISIVOS ANTES DE QUE COMIEN-
CEN A HABLAR -LA DEL PARTIDO CON EL QUE SIMPATIZAN-, CONVIENE RESCATAR CIERTOS NOMBRES QUE
DENTRO DEL PERIODISMO FUERON CAPACES DE ESCUCHAR, DE BUSCAR Y DE CONTAR LO QUE VEIAN, AUNQUE
NO SIEMPRE FUESE LO QUE LES HUBIESE GUSTADO RELATAR. Y, ENTRE ESOS NOMBRES, EL DEL PERIODISTA
SEVILLANO MANUEL CHAVES NOGALES (1897-1944) DEBE OCUPAR UN LUGAR DESTACADO.

Chaves Nogales alcanzé el cénit de
su carrera profesional durante la Se-
gunda Republica, cuando trabajaba
como subdirector del diario Ahora,
el de mayor tirada en aquella épo-
ca. Hijo y sobrino de periodistas,
comenzé su labor periodistica en su
Andalucia nafal, pero en 1922, con
25 afios, se instalé en Madrid, don-
de colaboré con Heraldo de Ma-
drid, enfre ofros periddicos. En
1930, Luis Montiel, propietario y
director de Ahora, le nombrd subdi-
rector de su cabecera. la modera-
cién de Chaves, la propia de un
"pequefio burgués liberal”, como él
mismo se definfa, le condujo al exi-
lio. Se instald primero en Paris a
causa de la Guerra Civil espariola,
y después en londres por el comien-
zo de la Segunda Guerra Mundial.
En Londres fundé la agencia de noti-

cias The Atlantic Pacific Press Agen-

cy, en la que trabajé hasta su
muerte a los 46 afios en un hospital,
solo, a causa de una peritonitis. Era
mayo de 1944,

Del olvido al reconocimiento

Desde enfonces, su presencia y rele-
vancia no ha sido siempre la ade-
cuada. Al finy al cabo, como expli-
ca Andrés Trapiello, “Chaves Noga-
les representé durante medio siglo lo
peor: periodista, espaiol y republi-
cano liberal, o sea, en lo que res-
pecfa a esfo Ultimo, fampoco nada,
nadie”. Asf, para la derecha era un
"rojo” més, ofro periodista al servi-
cio de la causa republicana al que
habia que olvidar; por su parte, la
izquierda no le perdond su postura
inequivocamente democrdtica, la fir
meza con la que crificaba los exce-
sos del fofalitarismo comunista.

Sin embargo, fras el olvido, ha lle-
gcdo el reconocimiento. Primero, en
el dmbito académico, con la investi-
gacion de Marfa Isabel Cintas,
quien se ha encargado de editar y
recopilar su Obra narrativa comple-
ta y su Obra periodistica y tiene
prevista la publicacion de la biogra-
fia del periodista andaluz, con la
que ha ganado en 2011 el Premio
de Biografia Anfonio Dominguez. En
segundo lugar, la reedicién constan-
fe de su obra duranfe los Ulimos
afios ha acabado por darle la visibi-
lidad que merecia. Libros del Asfe-
roide se ha encargado de editar sus
obras mas importantes, la dltima, la
imprescindible coleccién de relatos
sobre la Guerra Civil espaiola fitulo-
da A sangre y fuego. Héroes, bes-
tias y martires de la Guerra Civil, un
libro en el que se denuncian atroci-
dades de falangistas y anarquistas
por igual y que es, segun Trapiello,
"lo mejor que se ha escrifo nunca
sobre la Guerra Civil". Sobre todo si
se fiene en cuenta que se escribié
durante la misma contienda, con la
dificultad que ello conlleva: Chaves
entendié desde el comienzo el dro-
ma de la guerra, que iguala a los
bandos en sus miserias. Tuvieron que
pasar 40 afios de dictadura y una
fransicién  democrdfica para  que
ofros hayan sido capaces de reco-
nocer que aquello no fue sélo una
cuestion de buenos y malos.

Mostrar la realidad

los relatos de A sangre y fuego,
aunque de ficcién, se inspiraban en
situaciones reales y sirven para en-
tender los excesos de aquella guerra
frafricida. En ellos, Chaves Nogales
hace lo que ya habia hecho cuando
escribio sobre el “tema ruso”: relatar
una situacién sin pafios calientes.

Desde un periédico moderado co-
mo era Ahora, ya se habia aventura-
do, a partir de los testimonios que
fue recogiendo, a dar una imagen
hasta enfonces desconocida de la
revolucién bolchevique. Si una virtud
tuvo el periodista andaluz, esa fue
mostrar la realidad antes de que la
mayoria fuese capaz de apreciarla
en su totalidad. En la serie de repor-
fojes Lo que ha quedado del imperio
de los zares (1931), dejé hablar a
los profagonistas del exilio ruso y
conté la historia no sabida, la de las
ofras Rusias posibles, las que no
cabian en la Revolucién. Asf lo hizo
fambién en 1934 en su imprescindi-
ble El maestro Juan Martinez que
estaba alli, en el que describe las
andanzas de un bailaor flamenco
espafiol durante la revolucion comu-
nista. Al haoblar de Rusia, parece
hablar fambién de la Espafia de su
época, la de la Revolucién del 34 y
los conflictos sociales.

Antes de escribir estas obras, habia
vigjado por foda Europa como co-
rmesponsal y enviado especial. Sus
experiencias, relatadas en forma de
crénicas y reportajes politicos y so-
ciales, las recogié en 1929 en la
wvuelta a Europa en avidn. Un peque-
fio burgués en la Rusia roja. Ese
mismo afio publicd la bolchevique
enamorada. El amor en la Rusia ro-
ja, obra de ficcién en la que explica
el peculiar rol de las mujeres en el
mundo soviético.

Ademds, Manuel Chaves Nogales
conocié y entrevistd a muchos de los
hombres clave de su época: de
Goebbels a Churchill, pasando por
Azafia, de quien era amigo perso-
nal y ferviente partidario. A uno de
aquellos hombres que frecuento, un
mito popular, el torero Juan Belmon-
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Manuel Chaves Nogales

fe, le hizo en 1935 una biografia
fan personal que decidi¢ escribirla
en primera persona, cediendo la
voz del relato al matador. Aparecié
publicada de forma seriada en la
revista gréfica Estampa, pero su
éxito fue tal que répidamente se
edité en formato libro. Juan Belmon-
fe, matador de toros es, quizd, una
de las mejores biografias escritas en
castellano. Chaves relata la vida de
un hombre definido por su profesién,
por su arfe. Ya no se necesitan hé-
roes fantésticos, ahora los héroes
son humanos y, como fales, se ale-
gran, suefian, sufren, luchan, dudan,
se enamoran, apuestan..., pero al
mismo fiempo son Unicos. El mito
Belmonte se convierte en leyenda y
frasciende las fronteras de Espaiia.
Tanto es asi que el libro se publico
fambién en Estados Unidos en 1937
como material para aprender espa-
fiol con el titulo Juan Belmonte: Killer
of Bulls. The Autobiography of a
Matador. As told to Manuel Chaves
Nogales.

Todas estas obras, publicadas mien-
fras todavia vivia en Espafia, tienen
en comin que beben de la realidad.
Chaves Nogales las consfruys, en
muchas ocasiones, a través de esce-
nas que reflejon gestos cofidianos,
habitos, modales, costumbres, y
ofros detalles simbdlicos que hablan
de los personajes. También era habi-
fual que infrodujese didlogos com-
plefos o que narrase situaciones
desde el punto de vista de uno de
los personajes para darles mayor
fuerza. Muchos de estos rasgos son,
precisamente, los que Tom Wolfe

UNIVERSIDAD DE NAVARRA

sefiala como propios del Nuevo Pe-
riodismo americano. Desde esfe
punto de vista, se puede decir que,
sin saberlo, el periodista sevillano
usé con varias décadas de antela-
cién los recursos que harian famosos
a autores como Truman Capote o
Norman Mailer en el dmbito del
Periodismo literario.

Siempre periodista

Pero no sélo durante el periodo re-
publicano su pluma nos acercéd al
momento histérico que se estaba vi-
viendo. En su exilio parisino hizo lo
que siempre habfa hecho: ejercer
de periodista. No le costé frabajo
enconfrar acomodo en la agencia
Havas; también colaboré en medios
como ['Europe Nouvelle, y fue testi-
go directo del derrumbe del Gobier-
no —y del pueblo- francés. Ese mo-
menfo histérico de crisis de valores e
identidad lo describi6 en una colec-
cién de ensayos fitulada la agonia
de Francia, ofro documento fundao-
mental para entender aquel escena-
rio sociopolitico, el de un pals que
vio desfilar al ejército nazi por las
calles de su capifal.

Con la entrada de los alemanes en
Parfs, tuvo que huir en direccion a
Inglaterra pues su nombre figuraba
entre los objefivos de la Gestapo. Y
en su Ultima parada, Londres, trabo-
i, como siempre, de periodista.
Fundé su propia agencia y aporto su
vision sobre la Segunda Guerra
Mundial en diarios de fodo el mun-
do, desde Iberoamérica hasta Aus-
fralia, guiado por su insfinto y por la
conviccién que marcd su vida, la de
saberse periodista; es decir, lo de
no ser ni md@s ni menos que un nota-
rio de su fiempo sin més oficio, co-
mo el propio Chaves defendia, que
el de “andar y contar”. Quizé por
eso, como explica Cintas, “a Chao-
ves Nogales lo puede leer cualquie-
ra: un nifio de 12 afios, una perso-
na muy culta y ofra menos culta. Y @
todos les dice algo”.

apalvarez@alumni.unav.es
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LA REEDICION DE LA OBRA DE
MANUEL CHAVES NOGALES

Narraciones maravillosas y biografias
ejemplares de algunos grandes
hombres humildes y desconocidos
(1920), en Obra narrativa completa, Biblioteca
de Autores Sevillano, Sevilla, 1993.

La civdad (1921), en Obra narrativa
completa, Biblioteca de Autores Sevillano,
Sevilla, 1993.

La vuelta a Europa en avién. Un
pequeiio burgués en la Rusia roja
(1929), en Obra narrativa completa, Biblioteca
de Autores Sevillano, Sevilla, 1993.

La bolchevique enamorada

(El amor en la Rusia roja) (1929), en
Obra narrativa completa, Biblioteca de Autores
Sevillano, Sevilla, 1993.

Lo que ha quedado del Imperio de los
Zares (1931), Renacimiento, Sevilla, 2010.

El maestro Juan Martinez que estaha
alli (1934), Libros del Asteroide, Barcelona,
2007.

Juan Belmonte, matador de foros
(1935), Alianza Editorial, Madrid, 1992; Libros
del Asteroide, Barcelona, 2009 y Renacimiento,
Sevilla, 2009.

A sangre y fuego. Héroes, Bestias y
Martires de la Guerra Civil (1937),
Espasa Editorial, Madrid, 20071 y Libros del
Asteroide, Barcelona, 2011.

La agonia de Francia (1941), Libros del
Asteroide, Barcelona, 2010.
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Una mirada personal a la edad de oro
del disefio periodistico en Espaina

LOS QUE ANTES CERRABAN SUS PUERTAS A CAL Y CANTO AHORA LAS ABREN Y LOS QUE LAS ABRIAN AHORA
LAS CIERRAN. CIENTOS DE MILES DE MILLONES SE INVIERTEN EN TABLETAS Y ‘APPS’ QUE NO TRAEN AUDIEN-
CIA NI DEJAN DINERO. EL MANA, LE PESE A QUIEN LE PESE, SIGUE VINIENDO DEL PAPEL. LOS AGOREROS
SIGUEN PRONOSTICANDO FECHAS DE CIERRE DE NEGOCIO. PERO NI ELLOS LO TIENEN CLARO. LOS PEORES
SON LOS CONSULTORES, ESPECIE PELIGROSA DE ARRIBISTAS PROFESIONALES ESPECIALIZADOS EN DAR BANDA-
ZOS Y SACAR TAJADA DE SU PROPIA INCERTIDUMBRE Y DE LA DEL SECTOR. ENTRE TANTO, BIEN VALE LA PENA
MIRAR ATRAS Y SACAR CONCLUSIONES DEL TRABAJO BIEN HECHO. QUE HA SIDO MUCHO.

En 1976 aparece £l Pais. Desde en-
tonces, los diarios esparioles han vivi-
do hasta hace bien poco una edad de
oro que posiblemente nunca vuelva a
suceder. En esfos 35 afios nuesfros
periddicos han experimentado una re-
volucién inaudita. Han ganado mucho
dinero y han revolucionado su manera
de contar las cosas. sQuién y como
han sido determinantes en este tiem-
po? Frente a la mirada académica,
orfodoxa, propongo aqui  —a riesgo
de ser injusto— mi top 35: lo que mas
me ha gustado, lo que mas me ha in-
fluido, lo que es mds importante. Por
este orden. Mis diez preferidos van
primero, desplegados y con acompo-
fiamiento grdfico; después, el resto.
Dentro de cada blogue no hay orden
—en cambio— de preferencia.
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1. ADIOS TIMES, HOLA MAJERIT

En el principio fue Times New Roman.
Irumpié El Pais en 1976 vy, con él,
acabé una dictadura —la franquista—y
comenzé ofra —la fipogréfica—. Es cu-
rioso, porque El Pais fue al pafron pe-
riodistico del franquismo lo que el Rey
y Adolfo Sudrez al caduco Movimien-
to: las viejas esfructuras se vinieron
abajo por completo, como un casfillo
de naipes. El Pais supone la entrada a
la edad confemporénea de los diarios
espanoles. No hubo uno solo que no
quisiera ser como £l Pais. En todos los
aspectos. También, y no es asunto
menor, en el visual. Modulacién, or
den, sobriedad... y Times New Ro-
man. la tipografia de Stanley Morison
se convirfié en paradigma, casi en una
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default type. El rediseiio de El Pais en
2007 es el final de una época en el
disefio periodistico espafiol. No por
suponer una nueva revolucion como la
de 1976, sino porque la Majerit, del
portugués Mério Feliciano, acaba con
la era Times.

2. ‘DINERO’

El més innovador de los suplementos
dedicados a la economia. Nace con la
Vanguardia en 2000 al desembarcar el
todavia director, José Antich, para poten-
ciar la oferta dominical del diario. El
fantéstico proyecto gréfico es de Fernan-
do Gufiérrez y Pablo Martin, socios en
Grdfica. Lo mas caracterfstico: el uso de
la ilustracion inteligente  (Peret, Patrick
Thomas, Enric Jordi...) en sus porfadas.

3. LA BALLENA FRANCA DE JAIME
SERRA

Jaime Serra fue un pintor catalédn de
esfilo ftalo-gético documentado entre
1358 y 1390. El Jaime Serra al que
nos referimos aqui no es menos cato-
lén ni menos artista. Yo siempre lo
asocio a Marcel Duchamp, genio de
su especial predileccion, por cierfo.
Periodista-artista: supongo que por eso

reinventé la infografia. Deberd arras-
trar por ello la penitencia de los gran-
des: de ellos se espera una nueva pr-
rueta, ofra invencién, un conejo mds
en la chistera. jQué pesada mochilal
Jaime Serra pertenece a la joven co-
mada que alumbré la edad moderna
de la infografia periodistica espafiola,
que coincide aproximadamente con la
primera Guerra del Golfo (1991), la
creacién de los premios Malofiej en la
Universidad de Navarra vy los Juegos
Olimpicos de Barcelona (1992). Se
infegra, pues, en la generacién de los
Tascon, Ondarra, Rubio, Sicilia, Ame-
chazurra, Zarracina y ofros. Aunque él
era algo més joven. Participd, junto a
Jeff Goertzen, en el espléndido trabajo
que realizaron conjuntamente para la
cita olimpica El Mundo vy El Periédico
de Cataluia. Hasta que dio el salfo y
se marché a Buenos Aires. Como di-
rector de infografia de Clarin, Serra
lleva a cabo durante casi diez afios
una revolucién personal basada en la
aplicacién al género de técnicas artis-
ficas y manuales. zConsecuencias?
Sorpresa, calidez, fono... Y decenas
de premios. Lo ballena que ilustra este
texto, obra original de Serra, marca el
inicio de fodo: 1996.
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4. "'TENTACIONES’

En 1993 llega la revolucion de los su-
plementos de ocio a Espafia. la profo-
goniza también El Pais con un maravi-
lloso proyecto de Fernando Gutiérrez.
"Tentaciones’, que hoy languidece flo-
quito como EP3, se convirtic de inme-
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diato en referencia musical, cinemato-
grdfica e incluso de participacion de
los lectores jévenes cuando todavia no
existian las redes sociales. Su lenguaje
periodisfico y gréfico en la primera vy
esplendorosa etapa bebia de la ireve-
rencia de Colors, la legendaria revista
de Tibor Kilman y Toscani para Be-
netton. Incluso empleaba la misma
Franklin Gothic Black Condensed. Ten-
taciones descubrié al bueno de Cuttlas
—made in Calpurnio— v llegd a supo-
ner unos 50.000 ejemplares semano-
les cada viernes para El Pais.

5. PEDRO MADUENO

la fotografia politica en la prensa es-
pafola de estos 35 afios no se enten-
derfa sin la mirada de esfe cordobés
(la Carlota, 1961) afincado en Cata-
lua. Redacfor gréfico de la Vanguar
dia desde 1983, es el creador de la
llomada ‘foto del consenso’, que des-
de 1984 es ya una fradicién el dia
anterior a las elecciones autonémicas
catalanas: slo Maduefio es capaz de
reunir a los candidatos a la presiden-
cia de la Generalitat en los mds insos-
pechados escenarios. Pero lo mejor de
Maduefio no es este fragor, sino su
delicadeza.

£ ELCORREQ

6. CORREO 2000

Desde la puesta en marcha del proyec-
to Correo 2000 ese afo, el diario
bilbaino ha traido algunas de las mas
importantes innovaciones periodisticas
y grdficas. Fue El Correo el que revolu-
ciond los modelos editoriales vigentes
e inventd la seccién Vivir', para incluir
los temas de conversacién que nos
ocupan a todos en torno a un café. El
Correo fue pionero en desplegar fe-
mas de apertura a doble pégina en
sus cuafro grandes dreas informativas.
la infografia ilustrada de El Correo
(Zarracina, Baptista) llegd a ser refe-
rencia mundial, hasta el punto de que
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ambos trabajan hoy en el Boston Glo-
be y en National Geographic, respec-
fivamente. En El Correo nacié la inicia-
tiva Enlace, antes que las redes socia-
les, impregnando de participacién
ademds fodo el diario. Y en El Correo
se despliega el esplendor de la foto-
grafia como en ningtn ofro diario en
Espafia de la mano de J.I. Fernandez.
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7. EL CINCO DIAS MAS SuUIZO

El redisefio de Pablo Martin para el
diario econémico Cinco Dias en 2003
no fue ruidoso ni gané premios. le
susfituyé después ofro proyecto de los
afamados escoceses Pamer&\Watson.
Sin embargo, aquel Cinco Dias, con
su elegante Walbaum en ftitulares, si-
gue siendo hoy —a mi juicio— el mejor
ejemplo de uso y de disciplina reticular
en un diario espafiol.
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8. LAS NUEVAS COLUMNAS
VISUALES DE OPINION

En busca del elixir de la eterna juven-
tud, algunos diarios esparioles se han
sumado en los Ultimos dos o tres afos
a ofras cabeceras infernacionales que

experimentan con nuevos formatos na-
rrativos. Aunque, a mi enfender, y para
ser del todo sinceros, la experimenta-
cién en nuestro pafs es mds fruto de
iniciativas individuales que de estrate-
gias colectivas o de empresa. Publico,
un diario joven, ha apostado desde el
inicio por el cartelismo como férmula
para dofar de expresividad critica a
sus portadas. la cultura gréfica de su
director de Arte, Fernando Rapa Car-
ballo, ha permitido que el nivel de es-
tas portadas sea altisimo. También E/
Periédico de Cataluia, con Ferran
Grau, ha probado con éxito este cami-
no. Pero lo que mas llama la atencién
de Publico es, sin duda, su infografia
andlitica, sofisticada y exigente, here-
dera directa de la escuela inagotable
de la Voz de Gdlicia e inspirada casi
siempre en The New York Times. Y, en
concreto, la aplicacién del género al
columnismo, una novedad absoluta.
los 'Frescogramas’ del verano de
2009 v los ‘Cuadernos de viaje' del
verano de 2010 son dos muestras es-
plendidas de hasta dénde se pueden
estirar los limites de la infografia para
mezclar datos y opinién. No le va a la
zaga la Vanguardia: en efecto, Jaime
Serra se sacod en 2010 el pentliimo
conejo de su chistera y cred su colum-
na dominical en la seccion ‘Tenden-
cias’, un espacio vertical e inclasifica-
ble donde el aufor toca sus preocupo-
ciones, que son las de fodos.

9. EL SUPLEMENTO ‘CULTURAS’ DE
LA VOZ DE GALICIA

la Voz de Gadlicia llevd a cabo en
2002 un ambicioso proyecto de redi-
sefio dirigido internamente por Jesus
Gil y su equipo. Apoyado en una ex-
celente informacién local, marca de la
casa, y en un departamento de info-
grafia que ha sido durante afios el
mejor de Espaiia, el lider de la prensa
gallega experimenté un cambio profun-
do que incluyé de manera especial a
sus productos semanales. Siguiendo la
estela de Heraldo de Aragdn, pionero
en Espaia en 2001, la Voz de Galr-
cia impuso la tipografia Poynter, paro-
digma de legibilidad y a buen seguro
la mejor tipografia para cuerpo de
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Una mirada personal a la edad de oro del disefio
periodistico en Espafa (continuacion)

texto que se ha creado en el mundo en
las dltimas décadas. Enfre los nuevos
suplementos, enseguida llamé la aten-
cion ‘Culturas’. Con una estructura no-
vedosa de doble pdgina, uniendo
portada y confraporfada, y creando
ast maravillosos posters, ‘Culturas’ aco-
gi6 durante meses a algunos de los
mejores ilustradores de Espaiia y del
mundo. Y dejé para las hemerotecas
joyas como las del argentino Pablo
Bernasconi, sobre Kapuscinksi, o co-
mo la visién de Tintin del genial oscen-
se Isidro Ferrer. Miguel Llargués em-
pled esta misma férmula de portado-
confraportada para su proyecto del
suplemento ‘Exit’, editado por Xornal
de Galicia, que llegd ol mercado en
2009 junto con ofros fitulos semanales
notables: ‘Nos’, ‘Contexto’...

10. GRANENA

Es aragonés y somarda. Se ha mar
chado a vivir a Velderrobres, en Teruel,
que existe. Luis Grafiena estaba escon-
dido en Heraldo de Aragén v los redi-
sefios de 2001 y 2003 le hicieron
perder la vergienza. Hoy es el carica-
furista espafiol mds reconocido, por
encima de ofros veteranos que le anfe-
cedian. Publica regularmente en Ex-
presso (Portugal], Liberdtion (Francia),
la Tercera (Chile), El Economista, Dia-
rio de Navarra... Rapidisimo y agudo.
Un lujo.

jerrea@unav.es
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11. Los balcones del redisefio
de Heraldo de Aragén [2001].

12. La revista Matador [1994],

de Fernando Gutiérrez.

13. La escuela gallega de info-
grafistas: Manuela Marifio, Al-
varo Valifio, Xodn y Xaquin
Gonzélez...

14. El redisefio de ‘Babelia’
[1995] de David Garcia.

15. Las portadas del suplemen-
to ‘De Domingo’ de Heraldo de
Soria [2003], de Lola Gémez
Redondo.

16. La agenda semanal que
publicaba cada lunes en con-
traportada Diario de Navarra

[2007].

17. Los maravillosos suplemen-
tos —'Fallas’, ‘Memoria Grdfica
de los Bombardeos’, ‘La Liga'-
de Llevante, de Herminio J.
Fernandez.

18. La pdginas 2 y 3 de El
Mundo, con la ilustracién do-
minical de Ricardo Martinez y
los minieditoriales [1989].

19. Las ilustraciones de Pablo
Garcia en el suplemento ‘Cultu-
ra’ de La Nueva Espafa

[2009].

20. El suplemento infantil en
formato mini de Diario de Pon-
tevedra.

21. Las portadas de ‘Metrépo-
li” de Rodrigo Sénchez en El
Mundo [2004].

22. El anterior suplemento cul-
tural ‘ABCD’ de Abc.
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23. Las coberturas olimpicas
de La Vanguardia y de El Pe-
riédico de Cataluia [1992].

24. El Sol, de Roger Black y
Ricardo Feriche [1990].

25. La Vanguardia redisefiada
por Milton Glaser y Walter
Bernard [1989].

26. La escuela de portadas de
Marca de Luis Infante.

27. La portada de El Periédico
de Catalufia previa a la final

de la Champions League de
Roma [2009].

28. El suplemento ‘Terrade Lle-
gendes’ de Diari de Girona, de
Marti Ferrer [2008].

29. Los espléndidos suplemen-
tos monogrdficos de Heraldo
de Aragén.

30. Las cuatro portadillas foto-
grdficas diarias de Diari de
Balears [2008].

31. El cataldn Andreu Balius, el
Unico tipégrafo espafiol de re-
nombre, autor de la Pradell y
de la cabecera de la revista
Barcelonés.

32. El redisefio simulténeo de
todos los diarios del grupo Vo-
cento en 2009 y la introduccién
del suplemento diario central V'

33. Las aperturas de la seccién
local de Heraldo de Soria'y de
Diario de Burgos.

34. El redisefio de El Mundo
Deportivo, de Cases [1992].

35. El primer Diario de Noti-
cias, entre 1994 y 1996.
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