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El manifiesto de Internet

EL LLAMADO INTERNET-MANIFEST PROMOVIDO POR UN GRUPO DE
PERIODISTAS Y BLOGUERS ALEMANES A COMIENZOS DE SEPTIEMBRE DE
2009 HA TENIDO UNA AMPLIA Y SIGNIFICATIVA REPERCUSION MUN-
DIAL. SE TRATA DE IDEAS QUE VIENEN CIRCULANDO INTENSAMENTE POR
LA RED DESDE HACE ANOS Y QUE HAN SIDO OBJETO DE NUMEROSOS
DEBATES, ENCUENTROS, INFORMES, PUBLICACIONES E INCLUSO OTROS

DECALOGOS.

El Manifiesto Internet, subtitulado
Cémo funciona el periodismo ac-
tual. 17 declaraciones, sostiene en
sus enunciados que: 1. Infernet es
diferente. 2. Internet es un imperio
medidtico de bolsillo. 3. Infernet es
nuestra sociedad y nuestra sociedad
es Internet. 4. La libertad de Internet
es inviolable. 5. Internet es la victo-
ria de la informacion. 6. Internet
[cambia) mejora al periodismo. 7.
la Red requiere gestiéon de relacio-
nes. 8. los enlaces recompensan,
las citas adornan. 9. Internet es la
nueva sede del discurso politico.
10. Hoy, libertad de prensa signifi-
ca libertad de opinion. 11. Més es
mds, no existe algo como demasia-
da informacién. 12. la tradicién no
es un modelo de negocio.13. El
derecho de autor se convierte en un
deber civico en Internet. 14. Infemnet
fiene muchas monedas.15. lo que
estd en la Red permanece en la Red.
16. la calidad sigue siendo la cua-
lidad mas importante. 17. Todos pa-
ra todos.

los 17 enunciados del manifiesto
fienen la virtud de la brevedad y la
concision que fanto se agradecen
en los fiempos que corren, y pare-
cen confirmar la creciente pasién
por las listas y los fops que rdpida-
mente se hacen virales en los medios
de la Red. No obstante, uno de los
aspectos sobre los que resulta intere-
sanfe reflexionar a propésito del
fexto no es precisamente el confeni-
do en si del manifiesto, sino las ra-
zones por las que unos postulados
fan manidos hayan tenido semejante
repercusién justamente ahora.

El debate acerca del impacio de In-
ternet sobre el periodismo se remon-
ta al menos a 1994 cuando comen-
zaron a ensayarse las primeras edi-
ciones online de las grandes cabe-
ceras de prensa. Desde entonces,
cada congreso y evento sobre comu-
nicacién y periodismo ha vuelio una
y ofra vez sobre estos temas. Quince
afios de diagndsticos, prospectivas
y decdlogos contemplan  absoluto-
mente perplejos el rvido generado
por el enésimo manifiesfo. sPor qué?

Es posible que finalmente la Red vy la
informacién en la Red se hayan
convertido, de verdad, en una parte
esencial de nuesfra cultura. Ahora
esfamos en condiciones de enfender
hasta qué punto Infernet es diferente;
después del caso Obama hemos
comprobado cémo la Red se ha
convertido en la nueva sede del
discurso politico; la expansién de
las redes sociales y la gestion de
nuestra identidad digital nos ha en-
sefiando que lo que estd en la Red
permanece en la Red. En fin, que
hemos asimilado que Infernet es
nuestra sociedad y nuestra sociedad
es Internet.

Es cierfo que Internet es la victoria
de la informacién, pero no es menos
cierto que ahora tenemos que dar la
batalla para que se convierfa en la
victoria del conocimiento. Y esa vic-
toria no estd cerca. [
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Liberando a Libération

EL OTONO NOS HA TRAIDO UN NUEVO REDISENO FIRMADO POR INNOVATION, Y PREPARADO POR LOS
CONSULTORES JAVIER ERREA, ANTONIO MARTIN HERVAS Y DEBORAH WITHEY. SE TRATA DE LIBERATION,
EL DIARIO BANDERA DE LA IZQUIERDA FRANCESA, QUE ESTRENO NUEVA IMAGEN EL 7 DE SEPTIEMBRE. DICHO
REDISENO HA ESTADO MARCADO POR DOS ELEMENTOS PECULIARES: FUE PREPARADO EN UN TIEMPO RECORD
(CINCO MESES) Y VIENE A SUSTITUIR A OTRO REDISENO ANTERIOR QUE APENAS HA DURADO DOS ANOS.

Segin explica Antonio Martin Her
vas, el diario galo, especializado en
la informacion po||'ﬂco % cultural, no
vivia sus mejores momentos: “la cri-
sis que azofa a toda la prensa infer
nacional, unida a la situacién politi-
ca nacional en la que Sarkozy ha
conseguido un respaldo mayoritario
de los medios, dafiaba notablemen-
te al diario francés. Querfan un
cambio que les devolviese a la zona
de influencia vy, por supuesfo, mejo-
rar su relacién con sus lectores y con
los anunciantes”. De hecho, v segin
datos recogidos por la OJD francesa
(Office de Justification de la Diffu-
sion), entre 2001 y 2009, libéro-
fion ha visto disminuida en casi una
cuarta parte su difusién, pasando de
distribuir  169.000 ejemplares a
123.000.

El trabajo de Innovation, a confrare-
loj, consistié en una primera fase de
debate y presentacién de un nuevo
concepto editorial, “Chemin de Fer”,
basado en una tfriple oferta: a) una
parte centrada en el andlisis profun-
do, con grandes reportajes que invi-
fan a la lectura reposada; b) a con-
finuacién, una seccién de lectura
mas répida, cuyo ingrediente princi-
pal es la informacion de actualidad;
y ¢ por Ultimo, un apartado mds
practico, donde se presta una espe-
cial atencién a la cultura.

En dltima insfancia, el modelo pre-
fendia recuperar el sabor del Libéra-
tion “clésico”: un diario de combate
—el lema de su relanzamiento ha si-
do, precisamente, “la informacion
es un combate’~ que combina los
formas elegantes y un aspecto culto.
No obstante, tras muchos debates
internos, el "Chemin de Fer” se re-
orientd hacia una estructura mds
convencional: Tema del dia, Fran-
cia, Mundo, Economia, Deportes,
Vosotros y Cultura. slas razones de

2

este cambio? Durante el proceso de
redisefio del diario se imprimieron
varios “nimeros cero”. Estos ejem-
plares pasaban por el “examen” de
un pequeiio nimero de lectores, un
focus group de no mas de 10 perso-
nas. Estos lectores no se mostraron
muy convencidos de la nueva estruc-
tura; casi siempre buscaban el dio-
rio clasico y se perdion si no encon-
fraban las secciones habituales
(Mundo, Francia, Deportes...]. Lo
mismo sucedia con la edicion de fin
de semana. Se intentd ofrecer una
nueva estructura en la que la parte
mds “magazine” abria el periddico
y la parfe noficiosa estaba encarto-
da dentro del diario. Finalmente, la
renovacion la imprimirian los enfo-
ques de las noticias, los temas abor-
dados v el diserio.
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Pégina de la seccién "Vosofros'

Razones de un cambio
temprano

sPor qué cambiar solo dos afios
después del Ultimo redisefio? Segin
Innovation, el anterior Libé cojeaba

por su disefio rigido y esfdfico que
hacia que cada ejemplar se parecie-
ra demasiado al anterior. Libération,
que habia sido un referente gréfico,
un independiente dentro de las |-
neas cldasicas del disefio, se convir
fi6 en un diario demasiado “nor-
mal”; algo que chocaba con su his-
foria y con la esencia de un diario
de combate.

Puesta la mirada en los afos “dora-
dos” de libé, tipograficamente se
produjo un reforno hacia la Trade
Cothic, cuya rotundidad expresiva
se emplea para el pulso informativo
diario. Para las demds informacio-
nes se ha apostado por dos familias
no utilizadas antes: la Glosa, del
portugués Dino Santos; y la Neutra-
face, de House Industries.

Ofra de las claves del nuevo disefio
es la portada. Planteada como una
sorpresadiaria, se procurd crear,
segun explica Martin Hervés, “una
bateria importante de opciones, pe-
ro siempre con el espiritu de poder
cambiar segin las necesidades de
cada dia. Principalmente, se basa-
ba en una portada multizona, multii
magen, similar al uso de banners en
Infernet”. Lla idea principal ha sido
evifar las portodos tipo poster, tan
comunes hasta ahora en el diario
galo.

Por su parfe, el interior prefende
también escapar del esquema estati-
co de maquetero: liberar Libération.
Con el nuevo disefio, se infenta
crear un doble ritmo de lectura. Uno
pausado, a fravés de textos largos,
densos, acompaiiados de buenos
despieces muy visuales. Y ofro mds
frepidante al final de cada seccién

n “Expresso”, un nuevo microes:
pacio que resume la informacion
diaria con fextos breves, fotonoti-
cias, personaijes, frases, cifras, efc.

UNIVFRSIDAD DE NAVARRA
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Portada de leMag

También los suplementos ...
LeMag

Asimismo, se han redisefiado los su-
plementos Cinema y Livres. Con Ci-
nema se ha creado un producto mds
cercano al espectador, mientras que
livres presenta un aspecto bastante
serio. Como explica Martin Hervds,
"livres, para libération, es un pro-
ducto de muy alto nivel intelectual, y
se intentd ofrecer un suplemento de
aspecto muy innovador pero respe-
fando el concepto de lectura”.

Por ofra parte, leMag es un nuevo
producto semanal. Nace con la
idea de ofrecer grandes reportajes
con un disefio muy libre fanfo en

UNIVERSIDAD DE NAVARRA
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Paginas interiores de leMag

color como en maquefa. Se quiere
arriesgar més en los juegos tipogra-
ficos vy se apuesta por una edicién
fotogréfica valiente. Es la gran
apuesta del diario.

En definitiva, Martin Hervés apunta
que con el nuevo disefio “se preten-
de devolver a libération su espiritu
creafivo y alejarlo de la imagen de
rancio diario de izquierdas. Un con-
fenido nunca agresivo, si creafivo y
menos anclado ideolégicamente”.
la pregunta es: slogrard Libération
remontar la caida de difusién y recu-
perar el espacio perdido? De mo-
menfo, las perspectivas son buenas:
en los primeros dias se agotaron to-

dos los ejemplares, pero habrd que
esperar un poco més para ver si la
nueva formula gréfica, ajustada a
unos nuevos confenidos, cuaja entre
el publico.

idiazd@unav.es

REFERENCIAS:
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Retos y oportunidades de los medios

de comunicacion en China

EN CHINA, LAS DIFICULTADES DE LOS COMUNICADORES PARA EJERCER SU PROFESION SON ENORMES DEBIDO
A LA PRACTICA INEXISTENCIA DEL VALOR QUE ES SU RAZON DE SER: LA LIBERTAD DE EXPRESION. A PESAR DE
QUE EL SISTEMA COMUNISTA CAMINA HACIA UN MAYOR APERTURISMO Y TRANSPARENCIA, TODAVIA QUEDA

UN LARGO TRAYECTO POR RECORRER.

Al analizar el mercado de la comu-
nicacién en la Republica Popular
China, uno de los aspecfos que pri-
mero llama la atencién es la escasez
de datos y fuentes de informacién al
respecto. Aunque el mundo empre-
sarial de esfe pafs de més de 1.300
millones de habitantes experimentd
una gran aperiura desde su inclusién
en la Organizacién Mundial del
Comercio en 2001, la industria de
la comunicacion sigue siendo un
enclave muy controlado por el Esfa-
do. El Partido Comunista Chino en-
fiende que los medios son un instru-
mento para distribuir su ideario y
hacer propaganda, de ahf la dificul-
fad de los periodistas para ejercer
su profesion fuera de las normas
dictadas por el sistema.

A pesar de que durante los Juegos
Olimpicos de Beijing en el verano
de 2008 se vislumbré una cierfa
aperiura, lo realidad ha demostrado
que se fratd de un mero espejismo.
Un claro ejemplo de estd vuelia
afrés lo ha protagonizado reciente-
mente la revista Caijing, cabecera
especializada en economia, finan-
zas y negocios, conocida por ser
una de las més provocativas e inde-
pendientes del pafs, y por sus altos
estandares éticos. El pasado 13 de
octubre Financial Times comentaba
coémo su futuro estaba en entredicho
después de que la mayoria de los
empleados del drea de negocio
dejara su trabajo, hecho que podria
confinuar en el drea editorial. Bajo
el liderazgo de su directora Hu Shu-
li, este quincenal fundado en 1998
se habia forjado una reputacién co-
mo un medio muy critico contra la
corrupcién, algo muy dificil de en-
confrar en los medios de China, ya
que la mayoria son propiedad del
Estado y estén muy censurados. De
todas formas, el caso de Hu es muy
exfrafio, puesto que ha permaneci-
do 11 afios al mando de la publica-

cién cuando los editores de ofras
cabeceras han sido expulsados por
razones menores.

En referencia a la necesidad de una
mayor fransparecia y apertura a los
mercados exteriores, durante la
"World Media Summit" celebrada
enfre el 8 y el 10 de octubre en
Beijing, Rupert Murdoch, chairman 'y
CEO de News Corporation, destacd
la importancia de que China defen-
diera el libre mercado, de la misma
forma que India lo habia comenzo-
do a hacer, para conseguir un mayor
desarrollo econémico global.

El dominio de la prensa

El mercado de periédicos chino es
el mas grande del mundo desde el
punto de vista de la difusion. En
2006 se publicaban més de 1.900
periddicos y las ventas alcanzaban
casi los 100 millones de copias, si
bien esfaban muy concentradas en
Beijing, Shanghai y Guangzhou.
Ademds, en el giganfe asidtico exis-
fen unos 40 grupos de periédicos,
tales como China Daily Group, Xin-
hua News Agency, Beijing Daily
Newspaper Group, VWenhui Xinmin
Associated Newspaper Group vy
Guangzhou  Daily  Newspaper
Group.

El diario més importante es Referen-
ce News, fundado en 1931 y publi-
cado por Xinhua News Agency, cu-
ya difusién supera los tres millones
de ejemplares. Otro de los diarios
lideres es People’s Daily, dirigido
por el comité central del Partido
Comunista Chino. Fundado en
1948 y con una difusién cercana a
los tres millones de ejemplares dia-
rios, cuenta con ediciones en varios
idiomas y con una pagina web en
chino e inglés. Por ofro lado, China
Daily es el diario nacional chino
publicado en inglés de mayor difu-
sion.

En China, los kioskos no suelen ven-
der periédicos internacionales por
femor a que ejerzan una posible in-
fluencia negativa en contra del siste-
ma comunista y la unidad del pafs.
Aparte de la distribucion limitada de
estos diarios en algunos hoteles vy
aeropuertos, el escaso nimero de
cabeceras extranjeras son importa-
das de Hong Kong y Singapur. No
obstante, algunas publicaciones de
referencia, como The New York Ti-
mes, The Wall Street Journal, The
Economist o Business VWeek, cuentan
con corresponsalias en la zona des-
de hace décadas, al igual que vo-
rias agencias globales de informa-
cién como The Associated Press,

Bloomberg, Reuters, AFPy Efe.

The Wall Street Journal Asia, adqui-
rida por News Corporation en
2007, es el periédico internacional
mdas prestigioso enfre los hombres de
negocios chinos. Lla apuesta de Mur-
doch por crecer en China parece
estar dando resultados positivos: en
el primer semestre de 2009, el jour
nal experimentd un incremento de su
difusién del 6.3%, llegando hasta
los 86.000 ejemplares diarios.

El creciente aperturismo de
lo audiovisual

En la actualidad, la industria audio-
visal china —cuyas principales em-
presas son China Central Television
International, China Radio Internatio-
nal, Shanghai Radio Infernational y
Nanfang Broadcast Media— esta
creciendo a un ritmo  vertiginoso
gracias al impulso de la inversién
publicitaria y a la expansién de la
television digital. Desde 2007, las
estaciones de television han pasado
del sistema analégico al digital te-
rrestre, v la DTT esté disfrutando en
China de un incremento exponencial
del nimero de suscriptores, aunque
las cifras son todavia muy pequefias
—en tormo a los 10 millones en

UNIVERSIDAD DE NAVARRA
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TaBLA: UsuARIOS DE INTERNET EN CHINA (2004-2007)
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Fuente: www.chinaknowledge.com (tomado de CNNIC Internet Report 2008).

2006~ si tenemos en cuenta el fotal
de la poblacion.

De forma similar a lo que ocurre en
la prensa, el control del Partido Co-
munista sobre los confenidos audiovi-
suales es practicamente absoluto. La
empresa de felevision estatal CCTV
es la més importante del pafs —ade-
mas de ser la Unica estacién que
fiene emision nacional-y cuenta con
mas de 400 programas que se ofre-
cen en 120 pafses. Sin embargo,
segun Fiducia, consultora de empre-
sas infernacionales con intereses co-
merciales en China, un paso impor-
fante para la apertura del mercado
audiovisual se dio en agosto de
2003, cuando la State Administro-
tion of Radio, Film and Television,
presionada por mejorar la calidad
de la television, oforgd licencias de
emisién a ocho empresas privadas.
Esta medida, ademds de beneficiar
al consumidor chino, facilité que
empresas  infernacionales  pudieran
hacerse un hueco en dicho mercado.

Desde entonces, los inversores ex-
franjeros han comenzado a invertir
en empresas de produccion televisi-
va, aunque solo pueden opfar al
40% de la propiedad. La enfrada de
empresas infernacionales a fravés de
joint ventures exige una inversion
minima de dos millones de délares y
la elaboracién de parrillas con una
presencia nofable de programas
chinos. la firma de investigacion vy

UNIVERSIDAD DE NAVARRA

servicios de consultoria  China
Knowledge ha destacado que, a
pesar de esta apertura, el Estado
prohibi¢ en 2005 la posibilidad de
que las productoras de television y
radio por satélite extranjeras entra-
ran en el mercado, para asf poder
conservar su cultura frente a la cre-
ciente presencia occidenfal en su
ferritorio. En la actualidad, hay un
fofal de 34 canales exiranjeros,
pertenecienfes a empresas como
Viacom, Star TV, Phoenix Satellite
Television, CNN vy BBC World,
News Corp. y ESPN. Junto a ellas,
ofras muchas cuentan desde hace
afios con corresponsales en ferritorio
chino, si bien su acceso a determi-
nadas instituciones o eventos es aln
muy limitado.

El despegue de Internet y
otras areas de comunicacion

A finales de 2007, China era el
segundo pais del mundo con mayor
nimero de usuarios de Internet des-
pués de Estados Unidos. China Inter-
net Network Information Center
apuntaba  cifras  superiores a los
200 millones de usuarios, un 53%
mds que en 2006 (ver fabla). El ro-
fio de penetracién ha crecido desde
un 4.6% en 2004 hasta un 16% en
2007, lo que indica la capacidad
de alcanzar un mayor crecimiento.
Desde el punto de vista demogrdfi-
co, dlrededor de un 60% son hom-
bres y un 40% mujeres. China

Knowledge apunta que las dreas
mas populares del mundo cibeméti-
co son los buscadores, los videojue-
gos vy el comercio electrénico. Entre
los buscadores, por ejemplo, Baidu
es el gran lider con cerca de un
75% del mercado, seguido, aunque
a gran distancia, desde 2005, por
Google.

En el nuevo milenio, y de forma pa-
ralela al desarrollo de Infernet, tam-
bién cabe destacar el florecimiento
de numerosas empresas de comuni-
cacién orientadas al B2B y al cus-
fom publishing. Sirva como ejemplo
el caso de Eight Custom Media, una
empresa fundada en 2001, que ha
conseguido ganar nuevos clientes a
pesar del confexto de crisis generali-
zada de los Gltimos meses. Entre las
numerosas publicaciones  especiali-
zadas que edita, sobresale su Gltimo
lanzamiento, Millionaire Asia, una
revista frimestral dirigida a gente rica
del continente asidtico, sobre todo,
de China. Eight cuenta con oficinas
en Hong Kong, Beijing, Shanghai y
Macao, v fiene planes para expan-
dirse en la China confinental.

En definitiva, el mercado de la co-
municacion en China presenta en la
actualidad numerosos retos, sin em-
bargo, el nimero de oportunidades
es todavia mayor. Conforme el Esto-
do vaya tomando medidas aperturis-
tas dirigidas hacia el libre mercado,
la transparencia insfitucional y la li-
bertad expresion, la industia de la
comunicacion esfard mds preparada
para ser competente, crecer de for
ma exponencial y para que sus pro-
fesionales puedan ejercer su profe-
sién de manera plena.

mbaigor@alumni.unav.es

REFERENCIAS:
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Telenatura.

OEL MUNDO DE LA COMUNICACION

Un grito por el medio ambiente

EL FESTIVAL TELENATURA, QUE ORGANIZA LA FAcCULTAD DE COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD DE NAVA-
RRA, ALCANZA ESTE ANO SU OCTAVA EDICION. EN LAS PROYECCIONES DESARROLLADAS DEL 26 AL 30 DE
OCTUBRE EN PAMPLONA, EL PUBLICO HA PODIDO COMPROBAR, UNA VEZ MAS, QUE LA SENSIBILIZACION
AMBIENTAL Y LA CALIDAD TELEVISIVA PUEDEN IR DE LA MANO.

En Telenatura 2009 han participado
121 producciones de 25 pafses. El
elenco va desde superproducciones
de las mds importantes cadenas
productoras  europeas, asidficas y
americanas, hasta modestos traba-
jos de ONGs y de jovenes realiza-
dores que comienzan su carrera en
este dificil terreno. Todas ellas com-
parten el objefivo de servir de instru-
mento para difundir el conocimienfo
y el respefo hacia la naturaleza. Un
conocimiento cuya  difusion  cobra
cada dia mayor imporfancia, habi-
da cuenta de las crecientes dificulto-
des por las que afraviesa nuestro
pequefio planeta azul.

Segun los estudios de la Unién Mun-
dial para la Conservacion de la
Naturaleza (UICN], cada afio desa-
parecen mds especies animales y
vegetales. En la actualidad se consi-
dera que més de 19.000 especies
estén en peligro de extincion. Ade-
mas, segun los experfos, el cambio
climatico incrementa el riesgo de
extincién para el 30% de las espe-
cies.

Las causas son diversas: desfruccion
de hdbitats (como consecuencia de
la tala de bosques y la expansién de
las tierras de cultivo), infroduccién de
especies invasoras, explotacion co-
mercial —legal e ilegal- de animales
% p\ontos, efc. Son distintas causas
con un Gnico responsable: el ser hu-
mano. Y es el propio ser humano
quien, en Olfima instancia, sufre las
consecuencias, ya que los cambios
en los ecosistemas provocan enfer-
medades y generan pobreza para
millones de personas.

Es necesario, por lo fanto, sentar los
cimientos de una nueva relacién en-
tre el hombre y la naturaleza, baso-
da en el respefo vy el cuidado de los
eslabones mas débiles de la cadena
de la vida. Y esto implica, entre ofras
medidas, multiplicar los esfuerzos de
informacién y sensibilizacion hacia
todos los estratos de la sociedad.

6

El papel de la television

La television, como medio de implan-
facién précticamente universal, resul-
fa imprescindible para llegar hasta
el gran publico. Sin embargo, la
experiencia demuestra que la comu-
nicacién ambiental a fravés de la
pequefia pantalla se enfrenta a nu-
merosas dificullades. En primer lu-
gar, la informacién ambiental pre-
senta cierta complejidad, lo que la
sitia en inferioridad de condiciones
respecto a ofros contenidos mds
sencillos, especialmente en el actual
confexto de predominio casi absolu-
fo del entretenimiento basado en
contenidos ligeros.

Cuando el objetivo es entrefener ol
publico, los asunfos serios —como el
medio ambiente— van siendo relega-
dos, para dejar paso a confenidos
friviales, especialmente en horarios
de maxima audiencia. Por eso los
programadores fienen pocas dudas
sobre qué escoger en una hipotética
pugna entre un programa “rosa” y
ofro "verde”. A pesar de todo, la
naturaleza es, desde hace ya varias
décadas, uno de los temas estrella
en la television, aunque pocas veces
acceda al primetime. Se calcula
que los documentales sobre el medio
natural suponen alrededor del 40%
de todos los programas de este gé-
nero que se emiten a nivel mundial.
Su éxito se debe, entre ofras causas,
a que son programas que hablan
sobre seres vivos, como nosofros, y
a que la naturaleza siempre resulia
sorprendente y fascinante.

Con el paso de los afios se han ido
consolidando algunos formatos de
documentales. Entre fodos ellos des-
taca el que los profesionales del
sector llaman bluechip film, utilizan-
do una denominacién del argot bur
satil que los cataloga como valores
seguros de mercado. En estas pelicu-
las se muestra generalmente una na-
turaleza idealizada, donde la inter-
vencién humana es minima o inexis-

fenfe, y se exhiben sobre todo los
aspectos mds  sorprendentes  del
comportamiento animal.

Cierto es que este fipo de progro-
mas tiene, al menos, el efecto bene-
ficioso de divulgar algunos conoci-
mientos sobre la naturaleza, aumen-
tado asi el saber del piblico. Sin
embargo, fal como vienen criticando
insistentemente los grupos conserva-
cionistas, cuando el obijefivo es re-
mover conciencias, esfos mensajes
no suelen resultar eficaces. Segun
ellos, las voces de socorro, que aler-
fan sobre cémo se va deteriorando
el medio ambiente, se pierden en
medio de lo fascinacién provocada
por esa naturaleza idealizada que
se nos presenta.

En los mercados infernacionales es
frecuente escuchar a los productores
de documentales quejarse de que
"el conservacionismo no vende”.
Aunque el mercado para los progro-
mas sobre la naturaleza es muy ex-
tenso, las producciones que lanzan
abierfamente un mensaje de alerta
sobre los problemas ambientales vy lo
forma de afrontarlos —por ejemplo,
los documentales cenfrados en el
cambio climdtico o la reduccion de
la biodiversidad- tienen un puablico
potencial mucho mas pequeiio que
el de los blue-chips.

Los programadores de felevision bus-
can audiencias amplias, a través de
historias interesantes, sorprendenfes
y emofivas que, a ser posible, sean
contadas con imdgenes espectacula-
res. En ofras palabras, su preocupa-
cion fundamental no es la reduccion
de la biodiversidad. Por ofra parte,
los problemas ambientales son casi
siempre los mismos, lo que dificulia
su entrada en un medio como la fe-
levisién, cuyo apetito por lo novedo-
s0 es ilimitado. Ademds, suelen estar
cenfrados en un pafs concrefo, he-
cho que fambién pone trabas a su
venfa en el mercado internacional.
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TABLA: PELICULAS GANADORAS DEL PREMIO CIUDAD DE PAMPLONA A LA
MEJOR PELICULA DEL FESTIVAL TELENATURA (2002-2009)

N T

El reino del dguila real

El elefante, el emperador y el drbol de las mariposas
Primer vuelo

Europa. Una historia natural

La reina de los drboles

Viejecitos dorados

El principe de los Alpes

El bosque

Fuente: elaboracién propia.

Educar y entretener
“naturalmente”

A pesar de todo, hay ejemplos de
documentales que han conseguido
superar esfas dificullades, presentan-
do una buena combinacién de infor-
macién sobre los problemas ambien-
tales, con dosis suficientes de entrete-
nimienfo para lograr atraer a un po-
blico amplio. Esfe es precisamente el
fipo de producciones que suelen ex-
hibirse dentro del fesfival Telenatura.

En su edicién mdés reciente, el publi-
co de Telenatura ha podido disfrutar
con la pelicula Home, dirigida por
el francés Yann Arthus-Berfrand. Se
trata de un documental de excepcico-
nal factura, rododo integramente
desde el aire en més de cincuenta
paises. Estas imagenes ponen de
manifiesto como la accién humana
ha deferiorado el planeta y lanza un
mensaje de esperanza hacia una
recuperacion fodavia posible.

Ofro de los trabajos presentados ha
sido Secretos de la reina cobra, diri-
gida por el norteamericano Andy
Mitchell para National Geographic,
que cuenta la sorprendente historia
de esfa serpiente en los selvas de la
India, a partir de un nuevo sistema
de seguimiento desarrollado por los
cientificos. Gracias a él se conocen
nuevos y sorprendentes datos sobre
cémo vive esfe reptil, en cuya vida
cada vez tienen mas incidencia los
seres humanos.

Junto a estas obras, en Telenatura
2009 ha destacado la ganadora
del premio Ciudad de Pamplona a
la mejor pelicula del fesfival, que
este afio ha sido la produccién ale-
mana El bosque, dirigida por Jan

UNIVERSIDAD DE NAVARRA

ORF, Austria 2002
Oxford Scientific Films, Reino Unido 2003
ORF, Austria 2004
ORF-BBC-ZDF, Austria-Reino Unido-Alemania 2005
Deeble-Stone Productions, Reino Unido 2006
Nautilus Film, Alemania 2007
ORF, Austria 2008
Naufilus Film, Alemania 2009

Haft (Nautilus Film). la pelicula cuen-
fa el ciclo vital de varias de las espe-
cies que habitan en los bosques eu-
ropeos, mediante una narrativa séli-
da y una imagen dotada de una
sensibilidad y espectacularidad fue-
ra de lo comin.

Una industria espafiola en
dificultades

Ofro de los objetivos de Telenatura
es ofrecer a los productores un esca-
parate en el que mostrar sus obras,
fomentando asi la produccién de
documentales y reporfajes sobre la
naturaleza, especialmente entre los
realizadores jovenes.

En Espafa existe una importante in-
dustria productora de estos conteni-
dos. Las cadenas nacionales y auto-
noémicas emiten anualmente alrede-
dor de 10.000 horas de documenta-
les, entre los que la naturaleza es el
primer contenido (aproximadamente
un 30% del total). Mdas de la mitad
de todos los documentales emitidos
son de produccién espariola.

Sin embargo, la fortaleza de la in-
dustria nacional de esfe sector no es
comparable a la de ofros paises.
Esto se debe a que son pocas las
producioras que han conseguido si-
fuar sus obras en el competitivo mer-
cado internacional. Ademds, los
presupuestos que se barajan en nues-
fro pafs suelen ser sensiblemente infe-
riores a los de nuesfros vecinos como
Reino Unido, Francia o Alemania.

Por eso, resulta necesario poner en
valor esfos trabajos y apoyar a los
productores con la exhibicion de sus
obras. En Telenatura 2009 se ha

esfrenado el dltimo frabajo del reali-

zador navarro Eduardo Berién (Co-
municaciéon Audiovisual ‘O1), fitulo-
do los tesoros del cereal, que ha
obtenido los premios a la mejor pro-
duccién espariola y a la divulgacion
cientifica. Este magnifico documen-
tal, rodado en la comarca de Pam-
plona o lo largo de dos afios,
muestra la sorprendente riqueza ani-
mal que consigue sobrevivir a pocos
kilometros de la ciudad.

Otra impresionante produccién espa-
fiola proyectada en Telenatura 2009
ha sido Raposa Serra do Sol. la lu-
cha decisiva, un documental de la
productora Cipo, dirigido por Marfa
Caravantes y Daniel Garibotti, sobre
la dramdtica lucha que mantienen
las poblaciones indigenas brasilefias
confra ganaderos, latifundistas, em-
presas mineras y petroleras, que in-
fentan arrebatarles sus tierras, segan-
do incluso sus propias vidas con total
impunidad. Tal como cuenta la pelf-
cula, sélo en 2007 y 2008 fueron
asesinados en Brasil 140 indigenas.

Como es habitual, el festival ha or
gonizado también talleres de formo-
cién para profesionales y estudian-
tes. En esta octava edicion han ver-
sado sobre “Periodismo ambiental” y
"las claves del documental sobre la
naturaleza”, 'y han sido dirigidos,
respectivamente, por el periodista
José Maria Montero (El Pais y Canal
Sur) y el director Luis Miguel Domin-
guez. El final de Telenatura en Pam-
plona marca el comienzo de una
segunda efapa, en la que una selec-
cién de las peliculas premiadas se-
ran proyectadas en eventos que se
celebrardn en varias ciudades espa-
fiolas y de ofros paises. Enfre las se-
des previstas para los proximos me-
ses se encuenfran Madrid, Sevilla,
Cérdoba, Vitoria, Goias (Brasil),
Buenos Aires y Dunedin (Nueva Ze-
landal.

bleon@unav.es

REFERENCIAS:

EGEDA, Panorama audiovisual 2005,
http:/ /www.egeda.es/documentos/
Conclusiones_Panorama2006.pdf

IUCN, Red list 2009,
hitp: www.iucnredlist.org

hitp:/ /www.unav.es/telenatura

hitp:/ /www.youtube.com/telenatura
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Evolucion de la Television Digital Terrestre en Espafia (2008-2009)
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Fuente: Impulsa TDT (Informe de octubre de 2009) (sobre datos de SOFRES).

Los anfiguos alumnos de la Faculiad de Comunicacién que deseen recibir Perspectivas en una direccion distinta a la actual pueden
comunicar sus nuevos dafos a alumni@unav.es
Para enviar cualquier comentario o sugerencia pueden escribir a perspectivas@unav.es
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