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profesionales

Reencuentro

Es casi imposible calibrar el alcance
que la Facultad de Comunicacion
ha tenido en el pasado recienfe de
Espaiia. Cuando se habla del insus-
fitvible papel de los medios en las
democracias occidentales, se da
por supuesto que en esos medios
frabajan unos profesionales respon-
sables y bien formados que afrontan
su farea diaria con la aspiracién
mds o menos consciente de esfar a
la altura de la Historia. Por eso, re-
pasar hoy los cincuenta afios que
han transcurrido desde que se puso
en marcha aquel Instituto de Perio-
dismo pionero y audaz deberia lle-
vamos fambién a valorar el papel
que los siefe mil periodistas formo-
dos en Pamplona han desempeiiado
en una época decisiva e irepetible.

Quizd lo més fécil sea recordar los
bancos aterciopelados de la Céma-
ra de Comptos o los horarios impo-
sibles de las primeras practicas o el
fraslado al Edificio Central o el esfre-
no de los estudios de radio o fantos
ofros hitos perfectamente  situables
en el espacio y en el tiempo. Pero
junto a esos acontecimientos concre-
fos que hoy alimentan los libros y las
nostalgias habria que rescatar algu-
nas exclusivas que consolidaron la
Transicién; y muchas crénicas que
acercaron la realidad de conflictos
lejanos o desconocidos; y nuevas
formulas que multiplicaron la audien-
cia de la radio; y documentales
pensados y rodados y estrenados
confracorriente; y fanfas campanas
de publicidad novedosas y reflexi-
vas; y enfrevistas elocuentes y perspi-
caces; y reportajes de investigacion
que destaparon los trapos sucios de
gobiernos de uno y ofro signo; y
esftrategias de comunicacién efica-
ces y honradas; y admirables pelicu-
las de cine; y revistas de tirada inti-
midatoria; y periddicos de barrios
humildes y desasistidos; y miles y
puede que millones de noficias so-

bre practicamente todos los aconte-
cimientos grandes y pequefios de
los Ultimos cincuenta afios. Es una
aportacién capilar e inconmensura-

ble.

No parece arriesgado decir que
esos siefe mil profesionales de la
comunicacion que salieron de Pam-
plona han puesto la lefra y el sonido
y las imagenes a la segunda mitad
del siglo XX. Y el 16 de mayo es en
el fondo un dia para celebrarlo.
Ningin anfiguo alumno tendré pro-
blemas para dar con el camino de
vuelia hacia una faculiad que sigue
siendo la suya. Quizd los mas vete-
ranos no conozcan ain la arquitec-
fura novedosa vy rotunda del actual
edificio, o se sorprendan del volu-
men y de los medios de las promo-
ciones actuales, pero todos, los mas
viejos v los mds jévenes, volveran a
encontrar en Pamplona aquella at-
mosfera que envolvié los afios de su
formacién, y descubrirdn de nuevo
el lugar donde su vocacién profesio-
nal atn difusa fue adquiriendo unos
perfiles y unas aspiraciones concre-
fas. En ese sentido, el recorrido que
unos y ofros emprenderdn hacia la
capital navarra no es Unicamente un
itinerario geogrdfico. A cualquiera
de los periodistas que se han licen-
ciado en Pamplona le bastaria de-
sandar el camino que han ido impro-
visando sus fitulares, sus columnas
ocasionales o diarias, sus cargos,
sus cambios de frabajo, sus decisio-
nes quizd arriesgadas, sus crénicas
balbuceantes, sus primeras ruedas
de prensa o sus practicas en blanco
y negro para llegar de nuevo a unas
aulos donde la pasion por la cali-
dad vy la actitud de servicio siguen
fan vigentes como el primer dia.

Pamplona serd el 16 de mayo la
capifal del periodismo espafiol, pe-
ro también podria decirse que, de
algin modo, hace cincuenta afios
que ya lo es. -

UNIVERSIDAD DE NAVARRA

facultad de comunicacién



n°52 mayo/junio 2009

PERSPECTI

DEL MUNDO DE LA COMUNICACION

El tema se independiza de la seccion

LA TENSION ENTRE LA ACTUALIZACION CONTINUA Y LA NECESIDAD DE CONTAR CON UN PUNTO DE REFEREN-
CIA PARA EL SEGUIMIENTO DE LOS TEMAS OBLIGA A DESARROLLAR UNA NUEVA FORMA DE OFRECER LA IN-
FORMACION AL PUBLICO, PORQUE LA REALIDAD ES CAPRICHOSA Y, A MENUDO, TRASCIENDE A LA SECCION

TRADICIONAL.

Jeff Jarvis proclamaba hace algunos
meses que el periodismo ya no se
consfruye con articulos, sino que los
femas son la nueva manera de infor-
mar, evitando repeficiones més pro-
pias del dia de la marmota, y pro-
porcionando mds contexto que nun-
ca. No parece prudente matar al
arficulo, pero su aportacion es enri-
quecedora. Estd en boca de todos:
los medios digitales han heredado
los géneros y las convenciones del
papel para una cobertura de noti-
cias al insfante, y las formas propias
sélo comienzan a despuntar.

El autor de Buzzmachine.com apues-
fa por una mezcla de blog, wiki,
agregadory foro, pero, a diferencia
de lo que a menudo se achaca a los
anteriores, se trataria de un producto
ordenado, que acumula y organiza
la informacién, que ofrece sinfesis y
posibilidad de profundizar, que esté
abierto a fuentes externas y en el
que hay conversaciones dirigidas.
Algunos medios han avanzado en
esle campo, pero el profesor tacha
a las fopic pages actuales de “catd-
logos de enlaces para hacer la pe-
lota o Google”. Puede ser una de
sus finalidades, pero veremos que
muchos ya caminan en la direccion
correcta.

Por ofra parte, no sélo se realizan
esfuerzos por organizar la informa-
cién; cada vez mas cibermedios
sacan partido de herramientas exter
nas como Twitter para transmitir una
sensacién de inmediatez y confinui-
dad que no han podido heredar de
la cultura del periédico, y que hasta
ahora se habia limitado a retransmi-
siones deportivas o a los flashes de
Gliima hora que aparecen bajo la
cabecera. Esfe caudal informativo
aporfa una nueva dimensién, pero
no soluciona el problema de la per-

durabilidad.

Un rio navegable

Francis Pisani escribia en su blog
Transnets que “pasamos de Aristéfe-
les, maestro del relato clasico, a
Heraclito, filosofo de los flujos v el
cambio. En lugar de encomendar a
quien habla el ocuparse de propo-
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nernos un sentido, lo extraemos no-
sotros mismos, al hilo de nuestra
lectura”. Pero quizd sea pedir dema-
siado al sufrido lector. Ademds de
servirse el carburante en la gasoline-
ra, escoger la frula en el supermer
cado y montar los muebles que vie-
nen embalados en paquetes planos,
no parece oporfuno cargarle ade-
mas el frabajo de edicion y discerni-
miento que corresponde al periodis-
fa. El tema vy el flujo —para entender-
nos, el estilo Wikipedia y el estilo
Twitter aplicados a las noficias— no
son incompatibles, a juicio de Pi-
sani, e incluso propone “una nocién
de ‘relato en flujo’ sin desarrollo in-
termedio, donde el principio v el fin
vienen impuestos por hechos exter-
nos”.

Segin declaraba a ABC .es el edifor
de Diximedia Digital, Mario Tascén,
"al contrario del articulo, que acaba
en si mismo, el tema se abre a los
lectores que participan de él'y confri-
buyen a elaborarlo”. Tascon efectua-
ba esfas declaraciones en el reciente
Congreso de Periodismo de Huesca,
pero ya en el Ultimo Congreso Inter-
nacional de Comunicacién (htp://
www.unav.es/fcom/cicom,/2009/
es/index.him) apuntoba que los
cambios en el sector de los medios
no solo afectan a la distribucion, si-
no que la elaboracion y el almace-
namienfo han pasado a darse simul-
féneamente, debido a la prolifera-
cién del etiquetado de contenidos.
Este proceso es la piedra angular
del acceso flexible a las noficias, ya
se realice de forma manual o me-
dianfe algoritmos, como en el inci-
piente sitio lainformacion.com.

Por su parte, Raul Rivero, director
técnico de soitu.es, ha escrito sobre
el sisema de categorizacion auto-
mdtica de su medio: “Parece una
broma, pero no lo es: infenfar resu-
mir en fres o cuatro conceptos todo
un articulo y, a fin de cuentas, clasi-
ficarlo perfectamente es una buena
farea para un documentalista”. Lla
relevancia del efiquetado no hace
mds que crecer: "Hacerlo mal impli-
carla que alguien inferesado en la
femdtica no enconfrard la noficia vy,

por fanto, se perderd. Hacerlo bien
ayudaré a tener grandes sacos de
informacién con femdticas perfecta-
mente acofadas, vy los usuarios po-
drén elegir/encontrar lo que les infe-
resa de una manera muy sencilla”.

“Slow news”’

Esta expresion, “informacion lenta”,
se asocia normalmente en las redac-
ciones a los dias en los que nada

arece suceder y en los que hay que
Euscor las noficias debajo de las
piedras. Pero fambién parece un
término apropiado para designar al
contenido de larga vida dtil, que no
se consume répidamente. Lloyd She-
pherd, director de soluciones fecno-
loégicas de Channel 4 y anferior res-
ponsable de la arquitectura de infor
macién de Guardian  Unlimited y
Yahoo! UK, percibe que los medios
informan con fogonazos, iluminando
la actualidad de forma fugaz v par
cial, sin continuidad ni visiéon de
conjunto. Considera que domina el
impacto histérico sobre el confexto
general.

Shepherd describe que las noficias
mds importantes del momento se
desarrollan en espacios femdticos,
cuyo nombre puede fener un lugar
en la navegacién del sitio. No hay
mds que acceder a rive.es/noficias
o a CNN.com, dos medios que
apuestan fuerte por el tema como
método de acceso a la informacién,
para ver cémo los criterios de actua-
lidad, interés inmediato y relevancia
deferminan los acontecimientos que
acompadarén a las secciones fradi-
cionales en los menUs: terremoto en
ltalia, crisis de gobiemo, pirateria,
elecciones... Todos son puertas de
entrada a pdginas que, como Wiki-
pedia, ofrecen un lugar facil de en-
confrar y que condensa una informa-
cién actualizada de manera com-
prensible, pero con el respaldo pe-
riodistico, el filrado y la credibilidad
de un medio de comunicacion.

Los periédicos apuestan por campa-
fias, series de entrevistas y reporta-
jes, secciones y coberturas especia-
les como forma de mantener la fide-
lided de los lectores, pero se en-
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cuentran con problemas para refle-
jarlas en sus sitios web. Asimismo,
puede resultar poco provechoso pre-
parar un apoyo multimedia para una
informacién que caducard y queda-
ré& archivada en menos de 24 horas,
pero ese mismo elemenfo incremen-
fa su valor afadido al poder hacer
referencia a él de forma flexible, in-
fegrando confenidos permanentes y
offos confinuamente actualizados en
una misma plafaforma, sin depender
de sistemas de publicacién de terce-
ros —como los gesfores de blogs— o
de sitios estdticos, como en los anti-
guos especiales. Veamos cémo in-
fenfan resolver este problema de or
ganizacién ofros de los medios digi-
fales mds avanzados en el plano
tecnologico: los sitios web de The
Guardian, The New York Times y El
Pais.

Aqui hay tema

Cuardian.co.uk ofrece uno de los
mejores ejemplos de flexibilidad a la
hora de acceder a la informacion.
"Un articulo generalmente no apare-
cerd en la portada, vy tiene menos
de un 1% de posibilidades de apa-
recer en el primer pantallazo”, expli-
caba Nik Silver, responsable de de-
sarollo de software de Guardian
News & Media, “pero serd enlaza-
do desde muchas ofras paginas, y
muy probablemente formaré parte
de una malla de piezas que cubren
diferentes aspectos de una misma
historia”.

Una pégina de tema en guardian.
co.uk contiene dos huecos destaca-
dos, uno con la selecciéon de los
edifores, y ofro que muesira automd&-
ficamente los ftems mds recientes.
Hay ofros médulos: muliimedia —vi-
deos, sonidos, podcasts—, interacti-
vos, femas relacionados, articulos
de opinién, entradas de blog, v
cualquiera que los editores decidan
incluir. Se trata de paginas fransver-
sales que recogen todo lo publicado
sobre una persona, empresa, tema
o insfitucion. También existen pagi-
nas de perfil para cada periodista o
colaborador y se ofrecen suscripcio-
nes RSS, que incluso se pueden
combinar por tipo de contenido,
género periodisfico y cabecera.

En Times Topics, de NYTimes.com,
fodas las paginas confienen un pe-
quefio direcforio de fuentes y enla-
ces externos, agregacién de noticias
ajenas y multimedia. las informacio-
nes se presentan en orden cronolégi-
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http://www.cnn.com /topics/

http: / /www.elpais.com /afondo/

http:/ /www.quardian.co.uk /index /subjects /a
http: / /tags.lainformacion.com/

http:/ /www.rtve.es/temas/listado.shtml

SOITU.ES (MODULO EN PORTADA) http:/ /www.soitu.es/
TELEGRAPH.CO.UK NEWS ToPics http:/ /www.telegraph.co.uk /news,/newstopics/
Times Topics http: / /topics.nytimes.com/

* En betfa privada al cierre de este articulo.

Fuente: elaboracién propia.

co inverso y a través de un mosaico
de imdagenes. las pdginas sobre
empresas o paises se abren con una
breve descripcién rica en enlaces vy,
en el caso de las primeras, ademds,
publican un detallado informe eco-
némico con datos en fiempo real.
Ofras pdginas muestran criticas de
libros y cronologias, y en todos los
casos se ofrece un buscador especi-
fico para el tema, de gran precisién
y utilidad. Hay RSS para cada pagi-
na y alertas personales por correo
electronico.

Elpais.com fue uno de los medios
pioneros en ofrecer este tipo de ac-
ceso, con pdginas sobre persono-
jes, paises, empresas, organismos y
temas. Cada una de ellas esté enco-
bezada por un médulo con las noti-
cias generadas en el dia, si las hay,
y offo que permite destacar confeni-
dos de forma manual. Ademés, in-
cluye datos basicos —en el caso de
paises, informacién geogrdfica y
polifica; para empresas, in?ormocién
financiera actualizada—-y un listado
de noficias, fotografias, grdficos,
sonidos, encuestas y enfrevistas oligi»
tales, asf como una relaciéon de los
arficulos publicados por el persona-
ie en El Pais, si ha colaborado en
alguna ocasién.

Ha llegado el momento de dar sen-
fido al relato continuo de la actuali-
dad. Si el anferior cambio de déca-
da marcé el paso de los sitios infor-
mativos producidos casi a mano a
los cibermedios basados en gestores
de contenidos, ahora llega el mo-
mento de desterrar la palabra “mor-
gue” como sinénimo de “archivo”.
No cabe resignarse a que el frabajo
que hoy se publica envuelva el pes-
cado de mafiana. gPor qué no aspi-
rar a que forme parte de un banco
de conocimienfo organizado vy, por
fanto, mas fil para la audiencia?

Para ello, la adecuada gestién de
los temas, entendidos como todo
aquello sobre lo que habitualmente
se generan noficias, parece el cami-
no que hay que seguir. No se puede
prefender que fodo el trabajo caiga
sobre las espaldas de Google.

snegredo@alumni.unav.es
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blogs twitters

CADA DIiA SON MAS LOS BLOGS Y TWITTERS, ASi COMO LOS GRUPOS QUE SURGEN EN FACEBOOK, DE LOS
PROFESORES, ALUMNOS Y ANTIGUOS ALUMNOS DE FCOM. PERSPECTIVAS PUBLICA UNA LISTA DE LAS REFE-
RENCIAS QUE HAN RECOGIDO LOS PROFESORES JOSE Luis ORIHUELA (JLORIQUNAV.ES) Y MIGUEL ANGEL

JIMENO (MAJIMENO@UNAV.ES) A PRINCIPIOS DE ABRIL DE 2009.
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Tendencias sociales y nuevas
propuestas culturales

LOS NUEVOS ESPACIOS DE LA COMUNICACION EVIDENCIAN UN CAMBIO SOCIAL AL COMIENZO DEL SIGLO XXI
EN QUE VUELVE A SER IMPORTANTE LA CENTRALIDAD DE LA PERSONA Y LOS VALORES DE LA SOCIABILIDAD.
LA LECTURA DE ESTAS SENALES SOCIALES ES NECESARIA PARA REALIZAR UNA COMUNICACION EFICAZ E IM-
PRESCINDIBLE PARA PROPONER EL FUTURO. HOY ES POSIBLE DESCUBRIR EN LA COMPLEJIDAD INDICACIONES
SOCIALES DE LO QUE PODRIA LLEGAR A CONSTITUIR LA CULTURA DEL NEO-RENACIMIENTO.

las modas nacen y mueren como
respuesta a una ocasion de merca-
do. Por el contrario, las tendencias
sociales permanecen adquiriendo
fonos diversos a lo largo del tiempo.
Que la sociedad esté en proceso de
cambio no constituye una novedad:
siempre lo ha estado, y todavia mas
en una época en que la técnica se
ha desarrollado de modo exponen-
cial. Ahora bien, percibir que los
cambios apuntan hacia la consoli-
docién de nuevas fendencias socia-
les significa hablar del inicio de un
auténtico cambio.

En abril de 2009, Time Style&Design
fitula en portada: “Fashion’s New
Attitude. In a changing world, what's
next in design, refail and ecom-
merce”. Kate Betts, editora de este
suplemento, afirma que el mercado
del lujo ha tomado definitivamente
una nueva direccion, v la revista
presenta algunas de sus indicacio-
nes: grandes firmas de joyeria como
Tiffany vy Cartier buscan materiales
que sustituyan recursos no  renovar-
bles como el oro; el intercambio fi-
nanciero y creativo que desarrollan
algunas empresas que contratan ar-
tesanos en Africa para desarrollar su
producto al tiempo que revitalizan
econémicamente la zona; o la im-
plantacién del comercio elecirénico
y el popup shops como modelo de
venta. Para Betts, se trata de un
cambio de actitud que busca una
nueva forma de combinar la reali-
dad socioeconémica con sus dimen-
siones éticas y estéticas.

La crisis econémica no ha aparecido
como fransito esperado v légico
denfro de la dindmica propia del
mercado, sino que en esfa ocasion
parece haber cuestionado de un
modo nuevo los principios sociales
en que se funda la economia de Ii-
bre mercado. Algunos actores politi-
cos hablan de refundar el capitalis-
mo. Se plantea la necesidad de re-
flexion sobre los correctivos que ne-

cesita un modelo de mercado del
que se empiezan a percibir sus defi-
ciencias de valor como un obsfdculo
para su estabilidad. Y esfo dentro
de un contexto socioecondmico en
que paises como China, Japén, Ru-
sia v Brasil cobran gran protagonis-
mo a escala global y el continente
africano parece quedar fodavia olvi-

dado.

Ademds, la crisis econdmica coinci-
de con una nueva experiencia de
socializacion a fravés de la red.
Hoy somos mds conscientes de las
posibilidades y limites que acompa-
fan el uso de las nuevas tecnolo-
glas, tenemos presente su cardcter
instrumental y que su uso reclama un
significado humano. Por medio de
Facebook o Tuenti, asi como de
offos porfales profesionales como
linkedin, se estan construyendo nue-
vas comunidades que deben apren-
der y definir sus normas de funciono-
miento y consolidaciéon. Este movi-
miento en la red parece ser indicati-
vo de un intento de recuperacion del
sentido humano de la comunico-
cion.

Por ofra parte, las formas clasicas de
publicidad pierden fuerza a causa
de la saturacién del espacio pabli-
co. Esto no es una novedad, pero la
ocasiéon invila a pensar sobre las
condiciones en que el ecosistema de
la comunicacién permanece siendo
humano. Lla medida del tiempo vy el
espacio se vuelve significativa para
la elaboracion de un mensaje que
quiere ser comprensible. El descubri-
miento de una nueva lentitud se ha-
ce presente, por ejemplo, a fravés
de las instalaciones como forma de
comunicacién.  Felice  Limosani
(www.felicelimosani.com) convierte
la direccién de arte, las t#écnicas del
storytelling, el artvideo, asf como las
instalaciones, en instrumento tan be-
llo como eficaz para crear nuevas
formas de refail.

En este confexio, Gilles Lipovesky,
quien describié magistralmente  la
naturaleza de una sociedad en que
impera lo efimero, apunta ahora los
rasgos de una felicidad paraddijica
que anuncian la necesidad de un
cambio cultural, que incidird decisi-
vamente en las formas de consumo y
experiencia.

Algunas propuestas recientes

Denfro de este confexto nacen pro-
yectos nuevos que ponen de mani-
fiesto que se consolida una nueva

sensibilidad.

1000 Journals film es el documental
realizado por Andrea Kreuzhage
que narra un experimento artistico.
Un americano llamado Someguy re-
parte desde San Francisco mil libre-
fos en blanco preguntdndose qué
har¢ la gente con ellas. Al cabo del
fiempo recibe una de las moleskines,
pero 3qué ha pasado con los ofras?
la red se convertira en medio para
encontrarlas. El proyecto combina el
uso del correo postal, el lépiz y el
papel, con las nuevas tecnologias,
buscando una experiencia humana.

Afios después, el documental elabe-
rado por Kreuzhage pone de mani-
fiesto la densidad humana de esta
experiencia. la necesidad de perfe-
nencia a una comunidad, la rela-
cién que se establece con las libre-
fas, el sentido de posesién de un
objefo que debe ser entregado, la
libertad arfistica y su potencial capa-
cidad de ofensa, el respefo a la ex-
presion religiosa, aparecen tratados
a lo largo de este documental como
historia de personas concretas que
han vivido alguna de estas experien-
cias siendo uno mds denfro de esfe
proyecto. En definitiva, la presencia
de una pdagina en blanco contiene
la pregunta sobre el sentido de la
propia vida.

UNIVERSIDAD DE NAVARRA

6

facultad de comunicacién



n°52 mayo/junio 2009

El sitio 1001 Journals se ha abierto
en continvidad con el proyecto ofre-
ciendo la posibilidad de asociarse
con nuevas iniciativas. En Espafia,
Belén Torregrosa gestiona la proyec-
cion del documental recientemente
esfrenado vy Fnac en Alicante se ha
asociado y ha presentado su propia
moleskine.

En Milén, acaba de nacer el proyec-
to The Renaissancelink que propone
trabajar sobre algunos valores fipi-
cos del frabajo italiano vy trasladar-
los @ un &mbito universal: creafivi-
dad e innovacion, belleza y sosteni-
bilidad, riqueza de la diferencia y
enraizamiento en el territorio.

El proyecto se propone trabajar en
la creacion de un nuevo modelo so-
cioecondmico, que encuentre espa-
cio para la felicidad en la vida cofi-
diana. The Renaissance link aspira
a conciliar ética y esfética, sostenibi-
lidad y talento al servicio de un mo-
delo de excelencia profesional,
guiado por la pasién hacia el trabo-
jo, la calidad en las relaciones y
proponiendo acciones que liberen
la belleza y cualidad que contiene
la vida. El proyecto se encuentra
acompaiado por un manifiesto
nace con vocacion universal.

El 8 de enero de 2008 en New
Hampshire, Barak Obama recuerda
las palabras escritas en los docu-
mentos fundacionales de una na-
ciéon. Es el discurso donde cobra
fuerza su campaa: Yes, we can. El
31 de enero en los Angeles, Wi
liam James Adams Jr., productor,
mUsico de hip hop v lider de la ban-
da Black Eyed Peas termina la gro-
bacion del videoclip Yes we can
song, en el que se enfrelazan frag-

UNIVERSIDAD DE NAVARRA

mentos del discurso de Obama en
New Hampshire con las voces de
Scarlett Johansson, Herbie Hancock
o Natalie Cole, entre ofras. El vi-
deoclip alcanza mas de 5 millones
de visitas durante la campaiia elec-
toral nortfeamericana.

El video consfituye un producto de
cullo que concenfra en una sola
pieza el carécter de la nueva publi-
cidad y de la comunicacion electo-
ral. Perfectamente disefiada, se trata
de una obra artistica, filmada en
blanco y negro y con un disefio cui-
dado. El videoclip presenta un con-
tenido simbélico extraordinario, ela-
borado en el entrelazamiento de
discurso, mUsica, voz vy la presencia
de todo fipo de personajes del mun-
do del arte dentro de un contexto
intercultural donde también hay lu-
gar para la discapacidad. Se trata
de una forma de comunicacion poli-
tica absolutamente nueva, donde las
fronteras entre arte, politica, cultura
y propaganda se diluyen.

En el confexto de la cumbre del
G20, Obama regala a la reina de
Inglaterra un i-pod con fotos de su
dltimo viaje a Estados Unidos. El re-
galo tiene un gran simbolismo. la
eleccion del ipod une estéfica y
tecnologia, constituyendo un auténti-
co producio de moda. Su valor
econdémico es conocido por todos,
pero, ademds, el regalo ha sido
personalizado con fotos de la reina,
por lo que goza de valor afectivo;
ademés, las fotos datan de la época
Bush, lo que indica una actitud de
cooperacion y no de rivalidad. El
simbolismo de esfe regalo significa
definitivamente que el mundo ha
cambiado.

La potencia transformadora
de la creatividad

los hechos hasta aqui presentados
ponen de manifiesto el deseo de re-
cuperar la dimension humana del
mundo y de las relaciones persono-
les. Las dimensiones éficas y estéti-
cas del comienzo de una nueva
cultura que busca relaciones since-
ras. Conocimiento mds que opinién,
encuenfro mds que discrepancia,
belleza mas que lujo, sencillez mas
que complejidad, jusficia mds que
solidaridad  cosmética. Sin duda,
esfamos en un momento singular
para la creacién de nuevas formas

de cultura que brillen por medio de
apuestas arriesgadas en el enforno
de la comunicacion, donde la cen-
tralidad de la persona y los valores
de la sociabilidad se vuelvan opero-
tivos. Se trata de poner en juego la
potencia fransformadora de la crea-

tividad.

las perplejidades sociales que
acompaiian el siglo XXI constituyen
la ocasion de proponer un nuevo
marco de comprensién del hombre y
de la cultura, que inaugure una épo-
ca nueva abandonando definifiva-
mente los limites ya gastados de la
cultura modema. Esfe siglo presenta
cierfa semejanza con el periodo
histérico que hoy conocemos como
Renacimiento. Se encuentra acom-
pafado por la fuerte conciencia del
final de una época y el desgaste de
sus presupuestos  epistemoldgicos.
Presenta problemas sociales nuevos
que evidencian la insuficiencia de
las respuestas que ofrece la tradi-
cién intelectual dominante. Y, por
Gltimo, se pueden encontrar indica-
ciones que invitan a la creacion de
nuevas propuestas culturales.

El fin de la llomada cultura moderna
coincide en el siglo XX con el surgi-
miento de un nuevo espacio piblico
configurado desde las diferentes
formas que hoy tiene la comunica-
cién. Se frata de un lugar privilegio-
do donde detectar los indicadores
sociales de esfas nuevas tendencias
culturales y realizar propuestas de
futuro. Ahora bien, como reza el le-
ma del proyecto inaugurado por
Someguy, 1000 Journals, "esto es
un experimento y 0 eres parte de
él".

mcodina@unav.es
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Por encima de lo medio

Tablas: Encuesta Generaciones Interactivas en Latinoamérica Enlomedi

Por debajo de la media

Tabla 1: Disponibilidad de dispositivos en los hogares de la muestra (10 a 18 aiios)

Media | Argentina Brasil Venezuela
Television 91,1

Television por cable 48 298
Ordenador 65

| Impresora 51
Escdner 29 22,7
USB 43,7 30,5
Acceso Infernet 45,9
Mvil 828 795
MP3 55,7 56,5
Equipo de mUsica 84,6*
Cdmara de fotos digital 47,4
Video digital 25,6
Videoconsola 38,7
Videoconsola portdtil 17,1

Fuente: Civertice. Encuesta Generaciones Inferactivas en Latinoamérica. Muestra: 20.941 escolares de 10 a 18 aifos.

Tabla 2: Uso de los servicios de Internet (10 a 18 aiios)
| Media | Agenting | i Colombia | México

COMUNICAR

Messenger 70 72 57 63

Correo electrénico 62 67 53 58

SMS 24 24 12 8 7

Chat 19 13 12 13 14 24
[ Volp 9 [ 7 9 8 8 7 10 _

CONOCER

Escuchar misica [ 61 44 [ 61 [ 67 [ 68

Ver fotos o videos [ 59 64 57 41 [ 62 [ 60 [ 57

COMPARTIR

Compoartir fotos, videos, etc. | 43 [ 47 25 [ 43 38

Redes Sociales | 13 [ 5 12 8 [ 7 18 15

DIVERTIRSE

Juegos en red 43 42 42 39 40 42 46

Radio digital 11 9 14 8 9 9

Television digital 8 7 7 10 6 9 9 9

CONSUMIR

Compras online [ 6 [ 5 _ 3 [ 6 [ 4 [ 4 [ 9

Fuente: Civertice. Encuesta Generaciones Interactivas en Latinoamérica. Muestra: 20.941 escolares de 10 a 18 afios.

Tabla 3: Contenidos visitados (10 a 18 aiios)

Media | Argentina i Colombia | México Peri | Venezuela

0clo

Misica 81 82 68 83 80
| Juegos 52 48 51 47 49 54

Humor 37 37 33 25 37 36
| Deportes 34 31 30 32 33 34

Noticias 24 23 24 19 16 25

Aficiones 21 19 16 21 18

Programas TV 16 17 18 12 14 17 16

Software 14 15 16 14 12 10

Concursos 10 7 9 6 6 8

Apuestas 3 2 3 3 [ 3 [ 3 4 5

EDUCATIVOS

Educativos [ 2 [ 18 2 18 [ 2 [ 16

Culturales | 17 [ 11 16 [ 12 [ 16 13

ADULTOS

Adulios | 6 [ 6 [ 13 6 [ 4 [ 5 [ 4 I 8

0TROS

Otos [ 30 s, 3 [ % [ w0

Fuente: Civertice. Encuesta Generaciones Inferactivas en Latinoamérica. Muestra: 20.941 escolares de 10 a 18 aiios.

fcom: 50 afios preparando el futuro

Editores:
José Antonio Vidal-Quadras y Esteban Lépez-Escobar

www.unav.es/fcom/50/

Los anfiguos alumnos de la Faculiad de Comunicacién que deseen recibir Perspectivas en una direccion distinta a la actual pueden
comunicar sus nuevos datos a alumni@unav.es

Para enviar cualquier comentario o sugerencia pueden escribir a perspectivas@unav.es
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