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El control de

la agenda electoral

EL 11 DE MAYO DARA COMIENZO EL ULTIMO ACTO DE LA CAMPANA
PERMANENTE EN LA QUE ESTAN INMERSOS LOS PARTIDOS POLITICOS
DESDE LAS ULTIMAS ELECCIONES. EN LA RECTA FINAL DEL 27-M, QUE-
DARAN 16 DiAS PARA ELEGIR A LOS REPRESENTANTES MUNICIPALES Y,
EN TRECE COMUNIDADES, TAMBIEN A LOS AUTONOMICOS. LOS MEDIOS
Y LOS PARTIDOS DEBERAN AFRONTAR RETOS INELUDIBLES.

Estas elecciones resultan de una
particular importancia. Por una par-
te, son unas elecciones locales en
plena remodelacion del Estado de
las autonomias. Por ofra, los princi-
pales partidos desplegaran fodos
sus esfuerzos como si se fratase de
una primera vuelta de las elecciones
generales de 2008.

Llos medios intentaran ofrecer la co-
bertura més completa y exacta po-
sible. Su principal desafio consistirg
en acercar la poliica y el proceso
electoral a unos ciudadanos que se
encuentran cada vez més desen-
canfados con la polifica, a tenor de
la baja participacion de las Glimas
llamadas a las urnas desde las elec-
ciones europeas. En este sentido, en
la precampaiia ha destacado la im-
portacion del modelo televisivo fran-
cés "Tengo una pregunta para us-
ted”. Al margen del andlisis del re-
sultado de esfe programa, la formu-
la ha supuesto una novedad perio-
distica bien recibida por la audien-
cia y una muestra de cémo atroer el
interés de los ciudadanos por los
asuntos pUblicos.

los periodistas fienen mas refos en
estas elecciones. Los medios debe-
ran esforzarse por intentar marcar su
propia agenda y abandonar la de-
pendencia de las estrategias vy técti-
cas de los partidos. Es mas, seria
conveniente que los medios nacio-
nales superasen la cobertura del
"periodismo de frincheras” que se
ha agudizado en los Glimos afios.
Es decir, apostar por una informa-
cién completa e inferesante para los
ciudadanos y dejar asi la defensa
de marcadas posiciones politicas.
Un Gltimo objefivo se centraria en la
diversificacién de las fuentes. La

irupcion de la prensa digital, que
alcanzé en Esporia su mayoria de
edad en la cobertura de las elec-
ciones de 2004, afectard también
a los medios convencionales.

En esta compaiia, Infemet se ha
convertido en un instrumento basico
para los estrategas electorales. En
la actualidad, todos los partidos
cuentan con una web, infranet, lis-
tas de correo, foros de debate... Y
no pocos candidatos mantienen sus
propios blogs. Parece que la férmu-
la electoral que mas éxito tiene en
Espaiia es el recurso de los videos
en la web. los partidos se convier
fen asf en duefios de la comunica-
cién audiovisual, sin necesidad de
pasar por intermediarios ni cuofas.
Ya se habla del "efecto YouTube”.
los candidafos apuestan por pe-
quefios videos que difunden por la
red, aprovechando el abaratamien-
fo de los cosfes de produccion v el
efecto multiplicador de Internet, sin
obviar que en ocasiones los medios
convencionales se hacen eco de
ellos. El poder de la imagen y las re-
des creadas por las nuevas fecnolo-
glas combinan demasiado bien co-
mo para perder el fiempo.

Con fodo, la gran novedad que
aporta Infernet es, paraddjicamente,
la pérdida del control de la campa-
fia por parte de los partidos. Ahora,
cualquier ciudadano puede emitir
sus propios mensajes politicos en la
red. Como se ha demostrado en la
compafia presidencial francesa vy se
comprobé en las Oltimas norteameri-
canas, los partidos y los periodistas
han perdido el monopolio del con-
frol de la agenda electoral. ==
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El lento despegue de la TDT

EN EL PRIMER TRIMESTRE DE 2007, LA TELEVISION DIGITAL TERRESTRE (TDT) APENAS LLEGA AL 25% DE LOS
ESPANOLES. A PESAR DE LOS ESFUERZOS POR PROMOVERLA, LA TDT NO ACABA DE DESPEGAR Y EXISTE
PREOCUPACION ACERCA DE LA VIABILIDAD DEL “APAGON ANALOGICO” PREVISTO PARA 2010. EL LENTO
DESARROLLO DE LA TDT HA CONFORMADO UN PANORAMA DE MAYOR FRAGMENTACION DE LA AUDIENCIA.
SIN EMBARGO, EL PUBLICO HA RECIBIDO LA NUEVA OFERTA CON FRIALDAD.

Aunque la TDT es sélo el tlimo eslo-
bén en el proceso de digitalizacion,
se considera de vifal importancia, ya
que supondré la implanfacion masi-
va del nuevo medio. Segin la con-
sultora Datamonitor, en 2006 alre-
dedor de 65 millones de hogares
europeos —el 25%— tenian acceso a
la television digital por cualquiera
de sus vias de fransmision; un por-
centaje similar al de los EE.UU. Sin
embargo, la implantacion varia mu-
cho de unos paises a ofros, siendo
el Reino Unido el Gnico en el que la
TV digital ha alcanzado el 50% de
los hogares.

La transicion a la TV digital no es un
asunto puramente fecnolégico, dado
que no sélo supone una mejora de
la calidad t#cnica de la sefial, sino
que ofrece un conjunto novedoso de
posibilidades, mediante nuevos mo-
dos de relacion entre las empresas vy
la audiencia. Entre ellas destacan la
multiplicacién del nimero de canales
(aproximadamente por cinco) y los
programas y servicios inferactivos.

La TV digital se considera de capital
importancia para que el conjunto de
la poblacion tenga acceso a la de-
nominada “sociedad de la informo-
cién”, dado que la television es el
Gnico medio de comunicacién cuya
implantacién es précticamente uni-
versal. A partir de esta considera-
cién, no sorprende que los legislo-
dores europeos estén fratando de
apoyar su desarrollo mediante varios
fextos legales. En Espafia, en 2005
se aprobé un plan de impulso de la
television digital terrestre  (BOE
30/7/2005), que forma parte de
un conjunto legal més amplio y ha
tratado de poner orden en un marco
cierfamente cadtico.

A pesar de estas medidas y de sus
enormes venfajas potenciales, la
fransicion digital presenta numerosas
dificultades. En primer lugar, algunos
especfadores no ven una novedad
importante, encuentran  dificuliades
en ufilizar la nueva tecnologia, no es-

tén dispuestos a pagar por un des-
codificador o, simplemente, estén sa-
tisfechos con la television analégica.

La transicién espaiola hacia la TDT
parece reflejar esfas dificuliades. El
proceso de implementacion  esta
siendo relativamente lento. Comen-
76 en 1999: la plotaforma Quiero
TV, cuya oferfa de 14 canales no lo-
gré inferesar al publico, tuvo que ce-
rrar en 2002 con pérdidas acumula-
das de mas de 300 millones de eu-
ros. Entre las razones del fracaso, se
ha apuntado el hecho de que la ofer
ta de Quiero era similar a la de Cor
nal Satélite Digital (después rebauti-
zada como Digital +), que en 2002
ya esfaba bien situada en el merca-
do (1,2 millones de suscriptores).

Tras el fracaso de Quiero TV vy el
consiguiente refraso en el despegue
de la TDT, en 2005 el Gobiemo
aprobé un nuevo plan que incluia al
gunas “medidas urgentes” para pro-
mover la television digital. Entre
ellas, destaca la concesiéon de dos
nuevas licencias para emifir televi-
sién en abierfo y el adelonto del
apagén analégico, de 2012 a
2010.

De esta forma, a partir de noviembre
de 2005, la audiencia comenzd a
recibir la nueva oferta de TDT, que
contemplaba un tofal de 20 canales
nacionales en abierto: cinco para
RTVE, tres para cada una de las em-
presas privadas y exisfenfes (Antena
3, Tele 5 y Sogecablel; y dos para
cada uno de los nuevos operadores

[Veo TV, Net TV y La Sextal.

El panorama espariol de la TV digi-
fal se complefa con un méximo de
cuatro canales de TDT por Comuni-
dad Auténoma y uno o dos en cada
ciudad, dependiendo de la pobla-
cién. En cuanto a la felevision digital
de pago, a finales de 2006, dos mi-
llones de hogares la recibian por sa-
télite (Digital +), 1,5 millones por co-

ble y unos 260.000 por ADSL.

En un primer momento, el piblico

parecié recibir la nueva propuesta
de TDT con cierfo entusiasmo, vy los
decodificadores se convirtieron en
uno de los regalos preferidos en la
Navidad de 2005, con mdas de un
millon de esfos aparatos vendidos. A
partir de entonces, el nimero de
usuarios de la TDT ha crecido muy
lenfamente. Segin el Ministerio de
Industria, en octubre de 2006 el
25% de la poblacion (3,5 millones
de hogares) tenia acceso a la TDT.
Sin embargo, de acuerdo con los ra-
diodifusores privados, en la misma
fecha la implantacion era sélo del
14%.

Mas de lo mismo

A pesar de la notable fransformacion
del sistema televisivo que la TDT im-
plica, hasta el momento su impacto
ha sido relativamente pequefio en Es-
pafia. la ampliacién de la oferta no
ha significado un crecimiento del
consumo, que se mantiene estable
desde 1993, en un promedio de al-
rededor de fres horas y media por
especfador y dia. Y aunque el pastel
es grande, la audiencia de la TDT
apenas alcanza el 4,5% del total

(Sofres, enero de 2007).

Paradéjicamente, el mayor impacto
del nuevo conjunto de medidas ha
llegado a través de los nuevos cana-
les analégicos: Cuatro y La Sexta. Si
comparamos las audiencias en sep-
tiembre de 2003 y el mismo mes de
2006 (tabla 1), puede apreciarse
que todos los canales han reducido
su share, con la excepcién de Tele-
cinco, que ha crecido ligeramente.
la pérdida ha sido especialmente
importante para TVE, cuyo primer co-

nal ha pasado del 22,9 al 17,7%.

Los nuevos canales de TDT no han si-
do bien recibidos por el publico, ya
que ninguno de sus nuevos progro-
mas ha logrado colocarse entre los
favoritos. Por el momento, el panora-
ma sigue dominado, como viene
ocurriendo desde hace varios afos,
por los series dramdticas, los depor-
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TaBLA 1: AUDIENCIAS SEPTIEMBRE 2006-SEPTIEMBRE 2003

CADENAS SHARE SEPT. 2006 SHARE SEPT. 2003

TELECINCO 21,1 20,8

ANTENA 3 18,0 19,8

TVE 1 17,7 22,9

FORTA 14,7 17,6

TEMATICAS 10,0 -

CuUATRO 6,5

A 2 5,2 7,8

TVs LOCALES 3,5 2,9

LA SEXTA 2,7

OTrAS 0,6 2,2

PAY TV 14,9 -

ONO 6,4

DIGITAL + 4,6 CANAL +: 2,1
Dicital+: 3,9

RESTO CABLE 3,9

Fuente: www.corporacionmultimedia.es

fes y los redlities, aunque estos ltimos
presenfan ya algunos signos de ago-
tamiento.

Desde el punto de vista de la calidad,
fampoco parece que el aumento de
la oferta haya mejorado el nivel de la
programacién. Por el contrario, algu-
nos criticos sefialan que el incremento
ha contribuido a acelerar el deterioro,
sobre todo en lo que respecta al sen-
sacionalismo, que resulia especial-
mente evidenfe en los programas de
"corazén” y algunos redlities.

Ofra de los supuestas ventajas de la
TV digital respecto a la analégica es
su mayor interactividad. Sin embargo,
el nivel inferactivo de la TDT espariola
es muy bajo. Asi TVE ofrece sélo al-
gunas aplicaciones sencillas, como
una guia electrénica de su programa-
cion, un servicio de felefexto digital o
informacién sobre el tréfico. Por su
parte, la television catalana TV3 ha
desarrollado el primer concurso infe-
ractivo para TDT, con el fitlo de "2
en 2". la oferfa inferactiva de los ca-
nales privados es sensiblemente me-
nor.

El papel del sector publico

En algunos paises europeos, los tele-
visiones publicas estan jugando un
papel decisivo en el proceso de digi-
talizaciéon. En el Reino Unido, la BBC
esfd liderando el cambio con la infro-
duccién de varios canales y servicios
novedosos, que han motivado al pd-
blico para comprar receptores digita-
les. Asimismo, esfa empresa pUblica

UNIVERSIDAD DE NAVARRA
facultad de comunicacién

ha contribuido de forma destacada
a difundir entre la audiencia infor-
macién sobre las ventajas de la TDT.

Por el confrario, en el caso espafiol,
el sector publico no estd jugando un
papel desfacado en esta fransicion,
debido fundamentalmente a la crisis
econdémica y de idenfidad a la que
se enfrenta RTVE en los Gliimos afios.
Como sefala el informe del “comité
de sabios” designados por el Go-
biemno, el modelo de la radiodifusion
publica espafiola es “obsoleto y de-
ficiente”, v ha mantenido una posi-
cion errdtica al afrontar los refos de
la digitalizacion.

Para mejorar este panorama, el gru-
po de experfos propuso que RTVE
recibiera frecuencias para emitir
ocho canales (2 muliiplex) que de-
berian dedicarse a contenidos infor-
mativos, culturales, educativos, infan-
files y juveniles; y finalmente un canal
para la emisién de co-producciones
espaiiolas con socios latinoamerica-
nos. Sin embargo, RTVE recibié Oni-
camente frecuencias para cinco ca-
nales, aunque esfa asignacién no im-
plicé una dotacién econémica adi-
cional, al contrario de lo que ha ocu-
rmido en ofros paises europeos. Ade-
mas, los cinco canales oferfados por
TVE @ través de la TDT son simples
reemisiones de los ya accesibles a
fravés de la emision analégica (TVET
y la 2), o plataformas de TV por sa-
tlite, cable o ADSL [Canal 24 ho-
ras, Teledeporte y Clan TVE, que
comparte frecuencia con TVE 50
anos).

Un futuro incierto

A pesar de los enormes beneficios
obtenidos por las felevisiones priva-
das espaficlas en los tliimos afios, la
enfrada en el mercado de dos nue-
vos competidores planfea dudas so-
bre si los ingresos publicitarios serdn
suficientes para todos. Una de las
claves puede ser la prevista reduc-
cién de publicidad en TVE.

Algunas empresas apunfan  hacia
nuevas vias de ingresos, entre las
que podria jugar un papel destaca-
do el pago por evento (pay per
view), siempre y cuando la TDT lle-
gue al menos al 80% de la poblo-
cion en 2010. Para algunos esta
prevision es excesivamente optimis-
ta, feniendo en cuenta las actuales
dificultades del proceso.

Tal como demuestra la experiencia
de ofros paises europeos, para con-
seguir una implantacion répida seré
necesario redoblar el esfuerzo de in-
formacion hacia el poblico acerca
de las bondades de la TDT; una ac-
fividad que hasta el momento ha si-
do escasa.

la actual incertidumbre acerca del
futuro de la TDT sélo podré resolver
se con un esfuerzo conjunfo de la
adminisfracion poblica y las empre-
sas de felevision. A ambas instancias
corresponde invertir en  programa-
cion novedosa y de calidad, en la
que la audiencia aprecie suficiente
valor afiadido como para decidirse
a comprar un descodificador.
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El final de las paginas de cotizaciones

EN EL ULTIMO ANO SE HA AGUDIZADO LA CRECIENTE TENDENCIA A ELIMINAR O RECORTAR LAS PAGINAS DE
COTIZACIONES DE UN BUEN NUMERO DE DIARIOS AMERICANOS. aQUE LE ESTA PASANDO A LA PRENSA PA-
RA QUE PRESCINDA DE UNO DE SUS ELEMENTOS CARACTERISTICOS?

Se cumple un afio desde que The
New York Times decidiera suprimir
las seis paginas de cofizaciones de
sus ediciones de lunes a sabado y
ofreciera a cambio dos paginas con
informacién resumida de los princi-
pales mercados financieros. El Times
se convertia asi en el primer gran
diario de los EE.UU. que eliminaba
los listados de cotizaciones de la sec-
cion de Finanzas y Economia. Anfes
le habian precedido ofros periédicos
metropolifanos como Chicago Tribu-
ne, los Angeles Times, The Aflanta
Constitution o Newsday, vy después
le seguirian ofros como el Washing-
ton Post, The Boston Globe o The
Oregonian. En fotal, 19 de los 31
diarios con mayor difusién de los
EE.UU. —mdas de 8,5 millones de
ejemplares diarios— se han unido a
esfa crecienfe fendencia de la que
no se han escapado medios como Fi-
nancial Times. Tampoco Espafia ha
sido una excepcion y El Economista
salia en febrero de 2006 prometien-
do a sus lectores no incluir mas de
dos paginas de cuadros bursétiles.

Aunque el grado de recorfe no ha
sido uniforme ni ha afectado por
igual a los mas de 50 diarios que
han adopfado la decision, st pare-
cen ser unanimes al jusfificar esta fen-
dencia:

1. El fin de la informacién escasa:
hace veinte afios esas pdginas eran
la razén principal por la que mucha
genfe compraba un diario y sélo ese
diario. Esos listados constituian la Oni-
ca fuente de informacién para cono-
cer el Oltimo precio de las acciones.
No importaban los costes de impre-
sion, de personal y de recogida de
datos porque el resultado aportaba
una ventaja competitiva frenfe al res-
fo de los peri¢dicos. Como veremos,
la aparicién de Infernet transforma to-
do y hace de la informacién un bien
commodily, cuya fabricacion, dispo-
nibilidad y demanda no requiere de
gran tecnologia y —lo mas importan-
fe— no genera un valor adicional al
lector.

2. Més cosfes y menos lectores: du-
rante afios, la innovacién tecnolégi-

H

ca permifié reducir los costes de im-
presion y distribucion —los més eleva-
dos de todo el proceso de produc-
cién, junfo con el papel-y destinar
parte de los recursos al proceso de
elaboracion de noficias en las re-
dacciones. Por desgracia, para fina-
les de los noventa, pocas cosas que-
daban por digitalizar y automatizar,
y los diarios comenzaron a sufrir una
combinacién de incremento de cos-
fes y caida de la difusion. En el pe-
riodo 2000-2005, la venta de dic-
rios en EE.UU. cayd un 2,5%, en Eu-
ropa un 0,5%, y en Japon un 2,1%.
Y la tendencia se agrava: en el ol
mo semestre de 2006 la difusion me-
dia en EE.UU. cayé un 2,6%, afec-
tando muy especialmente a los pe-
riddicos més leidos: de las 20 cabe-
ceras mds vendidas —con difusiones
enfre los 250.000 y los 500.000
ejemplares—, sélo el New York Posty
el New York Daily mejoraban sus ci-
fras. El resto caian una media supe-
rior al 4%, segin el Audit Bureau of
Circulations.

3. Internet: el problema pero fambién
la solucién. Andrew Cassel, colum-
nista del Philadelphia Inquirer lo ex-
presaba con niidez: “la tecnologia
no puede ser fu amiga siempre. Con
Infernet no sélo no necesitas 25 cen-
favos para leer el diario, sino que in-
cluso no necesitas un peri¢dico para
escribir y publicar tu propio versién
de las noticias”. Aplicado a la pren-
sa econdmica, su ventaja competiti-
va como difusores de datos exclusi-
vos se esfuma: cada nanosegundo
se actualizan los precios de cada
uno de los valores, y docenas de
servicios grafuitos nos permifen cono-
cer y moniforizar la evolucién de la
cartera de valores de manera casi
instanténea.

Un nuevo panorama se abre asi po-
ra los edifores de prensa. Se carac-
feriza por una caida de la difusién,
una reduccion de ingresos y un in-
cremento de los costes en el negocio
tradicional impreso. Internet ha su-
puesto un nuevo canal de comunica-
cién que permite ahorrar papel, im-
presion v distribucion. El refo, renta-
bilizar el crecienfe nimero de usua-

rios online Y, al mismo tiempo, fratar
de frenar la incesante migracién de
lectores del papel a la version digi-
fal. Y es que la inversién publicitaria
en la prensa impresa sigue siendo el
soporte basico del negocio: si las
ventas caen, caen los ingresos por
publicidad. Por el confrario, los in-
gresos publicitarios de los ciberme-
dios alcanzan cifras récord: en
2005 los ciberdiarios estadouniden-
ses ingresaron por publicidad un
30% mas que en el afo anterior
(Newspaper Association of Ameri-
ca). A esfo hay que aiadirle la cre-
ciente fendencia de los lectores a
pagar por contenidos realmente vor-
liosos: el wsj.com tiene 45.000 sus-
criptores de pago dispuestos a pa-
gar entre 20 y 79 délares, segin
modalidades.

Con todos esfos rasgos, es compren-
sible v logica desde el punfo de vis-
fa econdmico la decision de recortar
costes adelgazando los diarios y re-
duciendo las paginas de cofizacio-
nes. El objetivo es doble: disminuir
los costes de impresion y papel; y au-
menfar el nimero de usuarios de sus
servicios digitales, mds personaliza-
dos y, por lo fanfo, mas inferesantes
para ellos =y para los anunciantes—.

Efectos en los lectores

Cuando el periédico canandiense
The london Free Press decidio recor-
far en abril de 20006 sus listados de
cofizaciones, el jefe de seccién de Fi-
nanzas, PH. Harston, recibio 175
queijas telefénicas en menos de 36
horas. “"Para mif y para ofros muchos
lectores del Washington Post, el 14
de noviembre fue el dia en que el
Post muri¢”, decia una de las 2.600
profestas recibidas en una semana
por los responsables del Post. Ante
esfas reficencias, algunos diarios co-
mo The Minneapolis Star Tribune o
Beaver County dieron marcha afras y
volvieron a publicar los listados. Y es
que todos estos hechos y declaracio-
nes parecen demostrar que exisfen
serias reficencias a suprimir una in-
formacién considerada hasta ahora
infocable tanto por los editores como
por los lectores. la medida suponia
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TABLA 1: PRINCIPALES DIARIOS DE EE.UU. QUE HAN SUPRIMIDO O RECORTADO LA PAGINAS DE COTIZACIONES

DIARIO

NEw York TIMES

Los ANGELES TIMES

DENVER PosT/Rocky MOUNTAIN NEWS
CHICAGO TRIBUNE

THE VWASHINGTON Post
HoustoN CHRONICLE
PHILADELPHIA INQUIRER
MINNEAPOLIS STAR TRIBUNE
BostoN Glose

THE NEWARK STAR-LEDGER
ATIANTA JOURNAL CONSTITUTION
THE PLAIN DEALER

ST. louis PostDispAatcH

THE SAN DIEGO UNION TRIBUNE
THE BAITIMORE SUN

PORTIAND OREGONIAN

Kansas Ciry STar

INDIANAPOLIS STAR

THe DeTROIT NEWS/FREE PRESS

EDITORA CIUDAD DIFUSION MEDIA

NEw York TiMES COMPANY NEw YOork 1.623.697
TRIBUNE PUBLISHING COMPANY Los ANGELES 1.172.005
MebiA NEws GRoup, INC. DENVER 1.039.340
TRIBUNE PUBLSHING COMPANY CHICAGO Q37.907
WASHINGTON POST COMPANY WASHINGTON, DC 930.619
HEARST INEWSPAPERS HoustoN 692.586
MCCIATCHY NEWSPAPERS, INC. PHILADELPHIA 682.214
MCCIATCHY NEWSPAPERS, INC. MINNEAPOLIS 596.333
New York Times Co. BostoN 587.292
ADVANCE PUBLICATIONS, INC. NEWARK (NJ) 580.640
Cox NEWSPAPERS ATIANTA 523.968
ADVANCE PUBLICATIONS, INC. CILEVELAND 446.487
LEE ENTERPRISES, INC. ST. Louis 418.262
COorLEY PRESS, INC. SAN DIEGO 320.310
TRIBUNE PUBLSHING COMPANY BALTIMORE 380.701
METRO SUBURBIA INC. PORTIAND 375757
THE McCIATCHY COMPANY Kansas Ciry 355.578
GANNETT COMPANY INC. INDIANAPOLIS 348.784
GANNETT COMPANY INC. DeTrOIT 348.297

TOTAL 8.595.735

Fuente: Audit Bureau of Circulations (noviembre de 20006).

modificar un hébito adquirido des-
pués de decenas de afios y la alter-
nativa —consultar los datos en la
web— no agradaba a numerosos lec-
tores. Ademds, se criticaba incluso el
supuesto carécter fraudulento de la
medida: los lecfores recibian menos
informaciéon por el mismo precio.

No fodo fueron crificas. También hu-
bo lectores que apoyaron la decisién
y compoarfian la idea de que los dia-
rios debian fransformarse y aportar
informaciones que no pueden conse-
guirse en ningin ofro medio. En un
encuentro con lectores, Larmy Ingras-
sia apoyaba esta idea: “Nuestra mi-
sion es simple: asegurar que nuestros
lectores van a encontrar los principa-
les noficias del dia junto con los ané-
lisis mas inteligenfes sobre lo que
esas noficias significan y sobre como
pueden afectarles como ejecutivos,
empleados, consumidores y ciuda-
danos”.

Efectos en las secciones de
Finanzas

Ademds de los efectos que la medi-
da haya podido tener en los lectores,
algunos profesionales y académicos
han destacado las consecuencias ne-
gafivas que el recorte de estas pagi-
nas puede fener en el futuro de las
propias secciones de Finanzas o
Economia. Para Chris Roush, “lo que
realmente preocupa es el hecho de
que la supresién de esas pdginas
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sea una sefial de que la creciente
afencion que los edifores de diarios
han prestado a la seccién de Finan-
zas desde los 80 y 90 esté desva-
neciéndose, y sin esa afencion, las
propias secciones vayan cayendo en
su propia decadencia o recesion”. Si
los diarios recortan ahora la canti-
dad de espacio destinado a los coti-
zaciones, 3por qué no pensar que
mariana suprimirén el resto del con-
fenido informativo y editorial? Quizé
en este senftido haya que interprefar
la recientemente invitacion de Dave
Kansas, presidente de la Society of
American Business Editors and Wri-
fers, a fodos los directores de peri¢-
dicos pertenecientes a la American
Society of Newspaper Edifors @
pracficar un mejor periodismo eco-
némico y apostar decididamente por
la seccion de Finanzas.

Una de las pregunias clave es qué
va a sustituir a esas pdginas suprimi-
das. Para los més opfimistas, la cali-
dad de la informacién financiera no
estd vinculada al nimero de péginas
de listados y estan convencidos de
que la crisis del periodismo fradicic-
nal no se arregla en absoluto con
medidas como la supresion de las ci-
fadas paginas. Pero asumen el he-
cho como una oportunidad dnica po-
ra hacer un mejor periodismo, mas
genuino, mas despegado de las no-
fas oficiales o de los comunicados
de prensa, mas analitico y mas cer-
cano al lector. Esta apuesta requiere

recursos, especialmente periodistas
especializados en este fipo de infor-
macién. Y si no se tienen, habra que
contrafar los servicios creados espe-
cificamente por las agencias. Si los
diarios estén cambiando, las agen-
cias de noticias también, como lo
demuestra la creacion de Money &
Markets, un producto informativo
creado por Associated Press para
aquellos diarios que han optado
por reducir las péginas y querian
ofrecer a los lectores algo diferente,
mas valorafivo, analitico, capaz de
combinar la informacién local, esta-
fal y nacional, con un disefio donde
los gréficos gozan de gran impor-
fancia. _—
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Periodismo Econémico:
htip:// periodismoeconomico.
blogspot.com/

Talking Biz News:
hitp:/ /weblogs.jomc.unc.edu/
talkingbiznews/
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El reto de las emisiones
de Al Yazeera en inglés

PARA CELEBRAR SU DECIMO CUMPLEANOS, LA CADENA AL YAZEERA, CONOCIDA cOMO LA CNN ARABE, SE
HA PROPUESTO DAR EL SALTO A LA INFORMACION EN LENGUA INGLESA, CON OBJETO DE AUMENTAR SU DI-
FUSION Y CONSECUENTEMENTE SU AUDIENCIA, ROMPIENDO UN ESPACIO COMUNICATIVO QUE SE LIMITABA A

LOS PAISES ARABES.

Segin se define a si misma en su
web, Al Jazeera English “es la pri-
mera cadena global de noticias en
lengua inglesa con sede en Oriente
Medio. Desde su posicion privile-
giada, Al Jazeera English estd desti-
noda a ser la cadena en lengua in-
glesa de referencia para los acon-
tecimientos del Medio Este, equili-
brando el habitual flujo de informa-
cién desde los paises en desarrollo
hacia Occidente y desde el Sur has-
fa el hemisferio Norte. la cadena
da voz a historias no contadas, pro-
mueve el debate y desafia las opi-
niones esfablecidas”.

Este importante hecho sugiere hil-
vanar unas cuanfas reflexiones
acerca de Al Yazeera, y también
sobre el actual panorama globali-
zado de la Sociedad de la Infor
macion.

Lla emisora tiene su sede en Doha,
capital del emirato de Quatar, un es-
todo mintsculo de 11.427 kiléme-
fros cuadrados de superficie y una
poblacion de 589.000 habitantes.
Qatar es una peninsula anclada en
la costa de Arabia Saudi que da al
Golfo Pérsico, uno de esos emira-
fos surgidos del protectorado inglés
en su esfrafegia de asegurar la ruta
de Suez a la India. Es un pais de-
sérfico y llano que carece de rios,
y la religion ampliomente mayorita-
ria es la islamista sunnita. Su renta
per capita es de 16.160 délares.
Posee importantes yacimientos de
petréleo vy gas natural.

El emir de Qatar, Hamad bin Sali-
fa al Zani, proclamé desde un prin-
cipio que no pensaba mediatizar
la libertad informativa de Al Yazee-
ra. la emisora, que fransmite por
satélite, ha revolucionado el pano-
rama felevisivo de su entomno y
ahora irrumpe en el universo me-
digtico de habla inglesa, rebasan-
do la audiencia de Oriente Medio

en lengua darabe, con la ambiciosa
pretension de ser vista en todo el
mundo.

El modelo de programacion

la emisora adopté el modelo de la
CNN vy de la BBC, vy siguiendo su
huella han aparecido Al Arabiya,
con un sesgo pro saudi, y Al Hurra,

que cuenta con financiacion esta-

dounidense.

El éxito de la iniciativa se debe a

varios motivos, que ademds han ve-
nido a coincidir en el conflictivo es-

cenario bélico de las dos guerras

contra Irak, la involucién del proce-

so de paz entre Israel y Palesting,

la crisis libanesa vy las acciones fré-
gicamente espectaculares del ferro-

rismo de cufio islamista.

Su innegable popularidad ha creci-
do por su hébil combinacién de
objetividad informativa y sensacio-
nalismo, que le ha llevado a dar
voz a foda clase de grupos violen-
fos. Se ha criticado su relacién con
Al Qaeda, calificada de ambigua,
e incluso se ha acusado a Al Yo-
zeera de servir de porfavoz a esfa
organizacién radical.

También es justo sefialar que Al Yo-
zeera ha sabido romper ciertos fe-
mas tables en el mundo Grabe, tan-
fo de indole religiosa como politica
y social. Ofros aspectos destaca-
bles son la capacidad fecnolégica
y la profesionalidad y adecuada
gestién de la emisora gatari, que
fambién posee solidez como em-
presa medidtica.

Los objetivos y los medios

Desde sus mismos origenes y dado
lo reducido de su édmbito informati-
vo propio, Al Yazeera ha nacido
con propésitos de comunicacion
fransnacional, en busca, por lo tan-
fo, de publicos externos. En esto no

descubre nada nuevo, pero si ofre-
ce la diferencia de no surgir ni en
un pafs érabe importante, como pu-
dieran haber sido Egipto, Siria o el
reino saudi, ni de pertenecer a la
red de medios situados en estados
del primer mundo.

Se rompe de este modo el tan mo-
nido tépico de la incapacidad de
respuesta del llamado Tercer Mun-
do al proceso de neocolonizacion
informativa por parte de Estados
Unidos y Europa. No quedan fan
lejos las reivindicaciones a favor de
un Nuevo Orden Internacional de
la Informacién, tan activas en los
afios setenta y ochenta, o el famo-
so estudio de McBride, Un solo
mundo, voces mdiltiples, sobre los
desequilibrios medidticos, especial-
mente evidentes en las agencias de
noficias.

No hay motivo para excesivas sor-
presas, mds bien se asiste a un dis-
curso légico de dialéctica comuni-
cativa en el nuevo horizonte de la
globalizacion que debia llegar mas
femprano que farde.

Ofro aspecto inferesante, llamativo,
simbdlico de este fenémeno es la
utilizacion del inglés, no por ser el
idioma propio de paises tan influ-
yentes como Gran Brefafia o Esta-
dos Unidos, sino por tratarse de la
lengua franca de la globalizacién,

del latin del siglo XXI.

El idioma inglés, como también es-
t& ocurriendo con el espariol, ya no
es exclusivo del Reino Unido, ni si-
quiera de los estados que pertene-
cieron o siguen perteneciendo a la
Commonwealth. Es un vehiculo co-
municativo desnacionalizado, casi
dirfamos que expropiado vy hecho
universal.

De todas formas, las emisiones en
inglés van difundidas en una doble
direccién: la primera, la ya indica-
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he Al Jazeera.

Decade

1996 - 2006

da como transnacional, con fines
puramente profesionales y asépti-
cos en cierto modo. Y la segunda,
la que apunta especificamente a
los pUblicos anglosajones, empe-
zando por el norteamericano. En
esfe segundo supuesto estariamos
ante un manifiesto infenfo de influir
en la opinion poblica de estos paf-
ses y de modo muy pensado en la
pofencia hegeménica en el actual
sistema unipolar.

El reconocimiento
de la audiencia

Lo dificultad o, dicho con mas neu-
tralidad, el refo informativo que se
plantea a la emisora qatarf es la
fiabilidad, rigor, objefividad y pro-
fesionalidad de sus mensajes y con-
fenidos, si es que pretende ser re-
conocida como un medio respeta-
do. la ofra opcion es el subjetivis-
mo, la parcialidad, el ejercer como
alfavoz de intereses politicos e in-
cluso terroristas muy concretos. De
ocurrir lo primero, Al Yazeera se
afianzard fuera de su primer circulo
de actuacion, aunque tal vez, pa-
radéjicamente, se le critique en es-
te espacio por ello. De darse el se-
gundo supuesto dejard de ser un
medio con rigor reconocido para
sifuarse como un medio de propa-
ganda o al menos como un medio
al servicio de fines ideolégicos més
que periodisticos.

Ortega y Gasset escribia ya en
1937 un trabajo sobre el pacifismo
publicado en The Ninefeenth Cen-
tury, donde se decia con aguda vi-
sién que “en esfos Glimos afios reci-
be cada pueblo, a la hora y al mi-
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nuto, tal cantidad de noticias vy tan
recientes sobre lo que pasa en los
ofros, que ha provocado en él la ilu-
sion de que, en efecio, estd en los
ofros pueblos o en su absoluta in-
mediatez. Dicho de ofra forma: pa-
ra los efectos de la vida piblica uni-
versal, el tamafo del mundo stbita-
mente se ha contraido, se ha redu-
cido. los pueblos se han encontra-
do de improviso dindmicamente
mds proximos”.

sQué hubiera escrito hoy Orfega vy
Gasset en el ocednico espacio no-
ficioso de la Sociedad de la Infor-
macién? Posiblemente apenas ha-
bria cambiado su racionamiento
que culmina en esa afirmacion de
encontrarse los pueblos dinamica-
mente mas proximos. Este es justa-
mente el meollo de la cuestion,
porque ese dinamismo se refroali-
menfa, es reciproco.

Hagamos més explicita esta refle-
xién con una frase tajante: la au-
diencia manda. Si Al Yazeera pre-
fende ser vista y escuchada més
allé del microestado de Quatar y
maés alla de la movediza frontera
arenosa del enforno islédmico, ten-
dréd que escuchar la demanda de
esas nuevas audiencias a las que
prefende acceder y considerar sus
caracteristicas socioldgicas.

Esta emergencia sistémica es muy
simple: o se informa con rigor y ve-
racidad, con buen hacer y con éfi-
ca, o no se conseguird influir en los
publicos no &rabes, maxime en los
occidentales. Otra cosa es que Al
Yazeera se confente con ser el por
favoz de unos infereses religiosos,

politicos, culturales o empresarica-
les, que por muy legitimos que
sean, siempre le reducirén su cam-
po de penefracién. Todavia serfa
peor que se pusiera a las érdenes
de los sectores mas radicales, sin
descartar a Al Qaeda. Aunque emi-
ta en inglés no estaria actuando co-
mo un actor medidtico del ecosiste-
ma  transnacional, sino como un
simple, aunque sin duda influyente,
medio de propaganda.

Tal es la doble frayectoria que en
los procesos comunicativos se da
enfre emisoras y audiencias que
son, recordando a Ortega, dinami-
camente préximos. Sin reciproca re-
ferencia el tinglado se vendria abo-
jo. Esperemos que no, y que Al Yo-
zeera se afiance como una emisora
veraz y responsable que de voz a
los pueblos érabes en el resto del
mundo. [
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Kapuscinski,

periodismo en estado puro

LA MUERTE DE RYszARD KAPUSCINSKI HA DEVUELTO MOMENTANEAMENTE AL PERIODISMO ALGUNAS DE SUS
SENAS DE IDENTIDAD. LA DENSA TRAYECTORIA DEL REPORTERO POLACO FUE UN SOPLO DE AIRE FRESCO, LA
CONSTATACION DE QUE EL OFICIO SIGUE VIVO, DE QUE TODAVIA HAY PROFESIONALES QUE CREEN EN LA
TRASCENDENCIA DE SU TRABAJO. LOS LIBROS DE KAPUSCINSKI PERMITEN COMPLETAR UN INTERESANTE RE-
CORRIDO POR ALGUNAS DE LAS CICATRICES DEL SIGLO XX. RYszARD KAPUSCINSKI SIEMPRE ESTUVO INTE-
RESADO POR LA TRASTIENDA DE LA ACTUALIDAD, POR EL “SILENCIO” QUE SE EXTENDIA EN ADDIS ABEBA,
EN TEGUCIGALPA O EN TEHERAN UNA VEZ EXTINGUIDOS LOS ECOS DE LOS GRANDES ACONTECIMIENTOS.
CASI NUNCA DEJO DE ASOMARSE ““AL OTRO LADO”’, DE INTENTAR DESCUBRIR “QUE HABIA ALLI”’, Y NUN-

CA DEJO DE CONTARLO.

.7"_'-5“

5 La guerra del fatbol y otros reportajes

' toma su titulo de la semana de combates, sa-
queos y desmanes que padecieron Honduras y
El Salvador en 1969, a raiz de los partidos que
disputaron las selecciones de ambos paises en
la fase clasificatoria del Mundial de 1970. In-

. cluye ademas algunos relatos sobre los levan-
tamientos de El Congo en 1960 o el golpe de
Argelia en 1965.

Ebano Coleccién de r%FortaJes sobre Africa,
“un continente demasiado grande para descri-
birlo”.

e
X

Un dia mas con vida es un relato de la gue-

rra que padecio An ola en 1974. Aquel conflicto

e eI principio” de un nuevo de tipo de gue-

s, “sin fronteras, de unos grupos armados

gue ‘cambian de bando todo el tiem 0, robando,

estruyendo, ocupando las minas de diamantes

y los campos de explotacion petrolera y autofi-
nancidndose”.

LOS cinicos no sirven para este oficio re-
Une una mesa redonda y dos entrevistas en las
que dyszard Kapuscinski habla del ejercicio del
periodismo y de Africa (Italia, 1999, VI Con-
greso “Redactor Social”). Ofrece un elenco de
las ideas madre del periodista polaco sobre la
profesmn

—— “v‘ S ——
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.
El Emperador, primera

ran obra (Polonia,
1978) Relata el ocaso del régimen de Haile Se-
lassie en Etiopia.

Escribi¢ después El Sha o la desmesura del po-
der, sobre la salida de Reza Palhevi de Iran.

En Espafia también se ha publicado un libro
de fotografias de Kapuscinski. Se titula Desde
Africa, fue editado por Altair, e incluye un in-
teresante prologo del perlodlsta polaco sobre la
naturaleza de la fotografia periodistica. Las que
figuran en el volumen fueron obtenidas durante
sus diferentes viajes por Africa.

Lapidarium IV contiene una serie de aforis-
mos, citas, anécdotas y reflexiones sobre el
mundo, la vida y el periodismo.

e, Primeros viajes como reportero. Uno le
') llevé a la India apenas independizada y
| otro a la China de la Revolucion Cultu-

En Viajes con Herodoto describe sus

| ral. El libro, sin embargo, tiene algo de
testamento periodistico.

- El Imperio recoge tres viajes a la
Unién Soviética, cuya cercania inquie-
tante habia, marcado la infancia del
periodista. El no ocultd nunca la in-
fluencia de Rusia en su FaIS y en su
vida: “En Polonia —le explicé a Ricardo
Cayuela en una entrevista—, la gente
distingue entre dos realidades, ueblo
ruso y Estado ruso. Con el pueblo ruso
tenemos muy buenas relaciones.

El mundo de hoy retoma el cardcter
fra mentario de Lapidarium y ofrece
40 paginas una serie de reflexio- <

nes reportajes, entrevistas y textos E
variados que reﬂeg)an el pensamiento s,
re la época que le 2

de Kapuscinski sol
ha tocado vivir.

CELEBRACION DE LOS QUINQUENIOS
PROMOCIONES DEL 82 Y DEL 97

Acto Académico de Homenaje al Profesor D. Angel Faus
Sabado, 9 de junio de 2007. Edificio de Ciencias Sociales y Edificio Central.
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