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profesionales

Lo hemos olvidado todo

HUBO UN TIEMPO EN EL QUE POR ENCIMA DE LAS DIFERENCIAS IDEO-
LOGICAS, LOS PERIODISTAS ESPANOLES COMPARTIAN UN PACTO NO EX-
PLICITO ACERCA DEL TRATAMIENTO INFORMATIVO DE LOS ACTOS TE-
RRORISTAS. LAS BASES ERAN UN ESCRUPULOSO RESPETO A LAS ViCTI-
MAS, INFORMAR SIN ENTORPECER LA INVESTIGACION Y NO HACER EL

JUEGO A LOS TERRORISTAS.

la prioridad era respetar la digni-
dod de las victimas vy sus familiares.
Lo secundario, pero no por ello me-
nos importante, conciliar el derecho
a la informacién con el deber de no
enforpecer la investigacién policial.
Por Gltimo, evitar a toda costa cual-
quier tentacién de instrumentalizar la
informacién con fines partidistas. Du-
rante décadas los medios respetaron
en mayor o menor medida estas re-
glas de juego v las aplicaron a los
numerosos atentados que ETA ha co-
mefido en nuestro pals. Sin embar
go, toda la madurez alcanzada por
los informadores en la cobertura de
ferrorismo parecié desvanecerse el
11 de marzo de 2004. Esta es una
de las conclusiones que se despren-
de de las invesfigaciones que sobre
el mayor atentado perpetrado en Es-
paia se han publicado en Coberfu-
ra Informativa del 11-My en la co-
municacién en sifuaciones de crisis:

del 11-M al 14-M (Eunsa, 2006).

Tres afos después de la masacre, di-
versos investigadores demuestran las
debilidades de la cobertura realiza-
da por los principales medios de in-
formaciéon espafioles. En los cuatro
dias que siguieron a la masacre —e
incluso en los sucesivos aniversarios
de la tragedio—, parece como si los
periodistas hubieran padecido una
amnesia sobre el buen hacer del pe-
riodismo. Un breve repaso a las fo-
tografias publicadas muestra  que
fueron habituales las imagenes
cruentas de victimas del afentado,
violando asi el respeto a las situa-
ciones de dolor y la inimidad de la
vida privada. sCudnias veces he-
mos podido contemplar la secuen-
cia de los atentados grabada por
una de las cémaras de seguridad de
Atocha? Innumerables, incluso tres
arios después de la masacre y a pe-

sar de las peticiones de las asocia-
ciones de victimas de no emifirlas.
Un episodio lamentable de infromi-
sibn gratuita en una circunstancia
fan intima como es la muerte o el do-
lor.

la democracia se sostiene en la plu-
ralidad de opiniones que, llevada al
campo de la comunicacion, se ha
de concrefar en la independencia y
autonomia de los profesionales de la
informacioén, lo ausencia de presio-
nes exteriores y el rigor informativo,
basado en el contraste de las noti-
cias. Sin embargo, el andlisis reali-
zado en los citados libros sobre las
coberturas de los principales medios
—especialmente los diarios de infor-
macién general- concluye que su
frabajo se caracterizd por poner la
linea editorial e informativa al servi-
cio de determinados poderes politi-
cos, no de la audiencia, ofreciendo
como reales hechos que luego se
demostraron como simples especula-
ciones partidistas sin confrastar, y
haciendo un periodismo basado no
en la informacién, sino en la opi-
nién, con el dnimo de influir en el re-
sultado de las elecciones generales.

Fue el periodismo de trinchera en su
maxima expresion, que por desgra-
cia se ha ido perfeccionando duran-
fe los fres Ultimos afios y es la nofa
predominante del panorama  infor-
mativo espafiol. Resulta sorprenden-
fe que se haya olvidado la leccién
de que todo abuso de instrumentali-
zacion de los medios por parte de
los politicos contribuye inexorable-
mente al debilitamiento de la credi-
bilidad (y de las ventas). sQué tal si
paramos las maquinas y reflexiona-
mos sobre qué estamos haciendo y
dénde queremos que esté la profe-
sion en el futuro? -
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Concentracién y pluralismo

informativo en Europa

“LA UNION EUROPEA ESTA DECIDIDA A PROTEGER EL PLURALISMO EN LOS MEDIOS COMO PILAR ESENCIAL DEL
DERECHO A LA INFORMACION Y A LA LIBERTAD DE EXPRESION CONSAGRADO EN EL ARTiCULO 11 DE LA CAR-
TA DE DERECHOS FUNDAMENTALES”. ASi COMIENZA EL DOCUMENTO DE TRABAJO “PLURALISMO EN LOS ME-
DIOS DE LOS ESTADOS MIEMBROS DE LA UE”’, APROBADO POR LA COMISION EL 16 DE ENERO DE 2007.

La contundente declaracién del eje-
cufivo comunitario pareceria indi-
car una disposicion a endurecer la
legislacion sobre la concentracion
en el mercado europeo de la co-
municacién, si no fuera porque en
los dltimos quince afos la Comisién
ha mostrado que estd mas dispues-
ta a publicar documentos explora-
forios que a aprobar un nuevo mar-
co legal referido al pluralismo infor-
mativo.

En efecto, desde comienzos de los
afios noventa, fanto el Parlamento
Europeo como el Consejo de Euro-
pa han urgido a la Comisién para
que establezca unos limites a la
concenfracion de los medios que
sean de obligado cumplimiento en
todos los estados miembros.

Sin embargo, la Comisién se ha en-
frentado a tres obstaculos que le
han impedido llevar a la préctica
esas recomendaciones. Por una
parfe, asociaciones empresariales
como el Consejo Europeo de Edito-
res (EPC), la Asociacién Europea
de Editores de Periédicos (ENPA),
la Federacién Europea de Editores
de Revistas (FAEP), la Asociaciéon
Europea de Radio [AER) o la Aso-
ciacién de Televisiones Comercio-
les Europeas (ACT) —con fuerte ca-
pacidad de ejercer tareas de lobby
en Bruselas— se han opuesto a esas
iniciativas reguladoras. En segundo
término, las diferencias entre los es-
tados europeos —unos partidarios
de regulaciones mas restrictivas,
como Francia o Alemania, y ofros
mds permisivos, como Gran Breta-
fio— han impedido cualquier fipo
de acuerdo. Finalmente, a la pro-
pia Comisién le preocupa la atomi-
zaciéon empresarial de la comuni-
cacién en el Viejo Continente, por-
que incide en el desequilibrio de la
balanza comercial del sector au-
diovisual entre Estados Unidos y Eu-

ropa, que es diez veces favorable
al primero.

Por tanto, la Comision se debate
enfre no hacer nada —como hasta
ahora—y, en consecuencia, dejar
que la regulacién comunitaria ge-
neral sobre libre competencia se
aplique también a los medios, o
promover una iniciativa legal que
proteja el derecho a la informacién
de los ciudadanos europeos.

De momento, en el documento de
frabajo citado, la Comisién asegu-
ra que realizard un estudio en pro-
fundidad sobre el grado de con-
cenfracion del mercado  europeo
durante este ano, con vistas a una
posible regulacion, que se aproba-

ria en 2008.

Estas incerfidumbres del ejecutivo
comunifario constituyen un  buen
motivo para reflexionar sobre la
magnitud del problema: nos intere-
sa saber en qué medida el creci-
mienfo de los grandes grupos de
comunicaciéon constituye una ame-
naza real para el pluralismo infor-
mativo en Europa.

El debate sobre la
concentracion

El profesor Ben Bagdikian publicé
en 1983 un famoso libro, The Me-
dia Monopoly, en el que pronosti-
caba —equivocadamente— que, en
pocos afios, dos o fres compaiilas
norfeamericanas, una japonesa y
quizds una europea serfan las pro-
piefarias de la mayor parte de los
medios de comunicacion del plane-
ta.

Bagdikian consideraba que la ola
de fusiones y adquisiciones de me-
dios en los afios ochenta apenas
dejaria oxigeno para sobrevivir a
las empresas mas pequeiias, que
serfan incapaces de competir con

los grandes grupos de comunica-
cién: las compafias que controla-
sen el mercado mundial influirian
de modo decisivo en los procesos
electorales, en la agenda de temas
de discusién y en los valores domi-
nantes de la sociedad.

Afortunadamente, el efecto de esas
operaciones de concenfracion se
ha atenuado por ofros fenémenos
de signo contrario: a) la tecnologia
ha impulsado la aparicion de nue-
vos medios; b) la evolucion del mar-
co legal ha debilitado las barreras
que dificultaban la enfrada de com-
petidores en cada pais; c) el des-
censo del coste de los créditos ha
fovorecido que mas personas y em-
presas invierfan en negocios de la
comunicacién: d) el incremento de
la demanda de informacion y en-
fretenimiento permite que subsistan
mas ofertas; e) la difusion global e
instanténea de las innovaciones
que surgen en cualquier mercado
son répidamente imitadas en ofros
lugares, por lo que no siempre el
pez grande se come al chico: un ri-
val de menor tamafio pero més ré-
pido puede atacar por la refaguar-
dia y desfrozar a su contrincante.

Desde hace un cuarto de siglo, el
debate sobre la concentracién de
los medios tiende a plantearse des-
de posiciones extremas: la mayor
parte de las monografias, articulos
y declaraciones o bien son extraor-
dinariamente alarmistas o apenas
ven efecfos negativos en el creci-
mienfo de los grandes grupos de
comunicacion.

En parte, lo dificuliad de acercar
esas posiciones surge de los infere-
ses que estén en juego. Las empre-
sas mds asentadas pretenden evitar
limites legales a sus proyectos de
expansion. Por el confrario, las
compaiias més pequefias prefieren
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que sus rivales de mayor tamafio no
aumenten mds su presencia en el
mercado. Ademds, los sindicatos
consideran que las fusiones y adqui-
siciones implican recortes de puestos
de trabajo. Por Gltimo, los gobiernos
fienden o mirar con recelo a los
grandes grupos, sobre fodo si no les
gusta demasiado su linea editorial.

Concentracién y pluralismo

Pero las polémicas sobre los efectos
de la concentracion provienen fam-
bién de la propia complejidad del
fenomeno. Por ejemplo, la crisis de
difusion de los diarios implica que
en muchos paises —en este aspecio
Espafia constituye una excepcién—
crezcan los monopolios locales de
prensa diaria; pero esa tendencia se
equilibra por el hecho de que los
ciudadanos fienen acceso a mas
fuentes informativas disfribuidas en
soportes impresos [diarios gratuitos),
audiovisuales (canales de television
por cable, por satélite y de difusion
terrestre) e inferactivos (versiones on
line de medios convencionales,
blogs, diarios digitales, efc.).

Por ofra parte, en mercados peque-
fios, un grado de concentracion ba-
jo implicaria que las empresas “na-
cionales”, de escaso tamafio, no po-
drian competir con las grandes com-
paiifas de ofros paises. Asi se expli-
ca, por ejemplo, que los gobiemos
de Irlanda y Austria permitan que ho-
ya grupos de prensa “nacionales”
con cuofas superiores al 50% en
esos mercados.

Con todo, algunas situaciones de-
ben ser corregidas: es posible de-
fecfar problemas de concentracién
excesiva, que limitan la capacidad
de seleccionar contenidos por parte
de los ciudadanos y permiten la
acumulacién de poder e influencia
en pocas manos. Basfa recordar
que, durante afios, Berlusconi ha
confrolado —como Primer ministro ito-
liano— el contenido de los tres cana-
les de la RAI, al mismo tiempo que
era propiefario de los fres grandes
canales privados y de influyentes
medios impresos en ese mercado.

Como es légico, en los paises con
estados de derecho todavia ende-
bles, los problemas son ain de ma-
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yor calado, como han experimen-
tado en los Gltimos afios algunos
propiefarios de empresas de comu-
nicacién en Europa del Este vy, par
ticularmente, en Rusia.

Hacia un cambio en el
marco legal

En el equipo editorial de Perspecti-
vas nos afrevemos a sugerir a los
reguladores —tanto a la Comisién
de la UE como a los Gobiernos no-
cionales— algunas ideas para
avanzar en la profeccion del plura-
lismo informativo:

1) la legislacién especifica sobre
concenfracion y  pluralismo debe
corresponder a cada estado miem-
bro, no a la UE: las diferencias de
famanio de los mercados aconsejan
soluciones individualizadas para
cada problema.

2) la regulaciéon debe evolucionar
del ownership model al market sha-
re model: lo importante no es que
una empresa fenga acciones en
uno, dos o fres canales de televi-
sién, sino que esos canales no acu-
mulen conjunfamente una audien-
cia que implique posicion domi-
nante en el mercado.

3) Al analizar operaciones de con-
cenfracion conviene emplear la no-
cién de control efectivo: una perso-
na fisica o juridica controla una em-
presa, aunque fenga una participa-
cién muy minoritaria en el capital
—por ejemplo, inferior al 3%— si es
capaz de influir en decisiones clave
como el nombramiento del equipo
directivo.

4) Se debe exigir mayor franspa-
rencia en el mercado: los ciudada-
nos fienen derecho a conocer quié-
nes son los propietarios de los me-
dios y los principales datos econé-
micos de las empresas.

5) En la industria audiovisual, la ex-
cesiva integracion verfical puede
producir cuellos de botella en la
distribucién de contenidos: las co-
denas de felevision mantienen una
posicién dominante al negociar
con las productoras. Para proteger
el sector de la produccién indepen-
diente conviene mantener el actual
sistema de cuotas, que deberian

ser mas alfas para los canales po-
blicos.

6] la regulacién sobre la propie-
dad del capital ha quedado obso-
leta: muchas empresas de comuni-
cacion cotizan en bolsa y sus ac-
cionistas son cientos de pequefios
accionisfas de muy variados paf-
ses; la identidad cultural no se pro-
tege impidiendo la llegada de ca-
pital extranjero sino mezclando el
falenfo inferno con ideas y enfo-
ques de ofros paises.

7) los organismos que aprueban
las fusiones y adquisiciones deben
oponerse a esas operaciones de
concentfracion si generan situacio-
nes evitables de posicion dominan-
fe en mercados locales y regiona-
les, aunque la cuota de mercado
nacional alcanzada no resulte muy
elevada.

Regular la concentracion de los
medios requiere equilibrio y cono-
cimiento del mercado. El acierto
en esa farea posibilita conciliar
dos obijefivos relevantes: garantiza
el libre flujo de mensajes en el mer-
cado y permite que las empresas
europeas de comunicacién incre-
menfen su famafio para neutralizar
su desventaja competitiva con las
grandes corporaciones de ofros
paises. _—
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La metamorfosis de un

buscador en un metamedio

Lo QUE COMENZO SIENDO UN MOTOR DE BUSQUEDA BASADO EN UN ALGORITMO QUE CLASIFICA LAS PAGI-
NAS WEB EN FUNCION DE LA CANTIDAD DE ENLACES DE ENTRADA QUE RECIBEN, SE HA EXPANDIDO HASTA
LLEGAR A SER UNA COMPLETA SUITE DE HERRAMIENTAS PARA EL INTERNAUTA Y UNA EMPRESA QUE CONCEN-
TRA CADA VEZ MAYOR PODER SOBRE LA RED.

Google es el principal motor de
busqueda en Alemania, Argentina,
Australia, Bélgica, Brasil, Canada,
Dinamarca, Espaiia, Estados Uni-
dos, Francia, India, Italia, México,
Reino Unido, Suecia y Suiza. Méas
de la mitad de los 380 millones de
usuarios Unicos por mes del busca-
dor provienen de fuera de los Esta-

dos Unidos.

En Espofia, Google acapara el
Q9% del mercado de los buscade-
res. Es el nico pafs del mundo don-
de se regisira este predomino tan
aplastante, aunque seguido de cer-
ca por Alemania y Holanda (91%) y
Francia y Bélgica (85%).

Con el 60% del mercado global de
las busquedas y una inteligente po-
litica de adquisiciones, Google se
posiciona en un dmbito que fras-
ciende el mundo de los buscadores
y enfra de lleno en los nuevos servi-
cios basados en la web que estéan
trasladando el escritorio del usuario
a la propia red.

la simplicidad de la interfaz v la
efectividad del motor de bisqueda
basado en un algoritmo que ponde-
ra las paginas en funcion de la can-
tidad de enlaces de enfrada que
reciben, Google se ha convertido
en la metafora de la web (que ya se
habia convertido en la metafora de
Internet).

El popular servicio de correo elec-
frénico gratuito del imperio de Ser-
gei Brin y larry Page ya se ofrece
de forma abierta, sin la invitacion
de rigor que se requeria hasta aho-
ra. Ademas, ya es posible utilizar
Gmail para recibir y enviar correo
de ofras cuenfas, a las que aplica
su eficaz filiro antispam y la poten-
cia del buscador. El siguiente paso,
ya anunciado por los directivos de
la empresa, serd ofrecer un servicio
de pago para aquellos usuarios que
demanden una mayor capacidad
de almacenamiento.

F )

la oporfuna adquisicion de YouTu-
be, como lo fue en su momento la
de Blogger, es una pista del futuro
de la web, que serd cada vez mas
audiovisual y que estard cada vez
mas cerca de la gente corriente. Los
usuarios convertidos en  suministra-
dores amateurs de contenido se han
convertido en la gran fuerza de la
llamada Web 2.0 y Google les da
cada dia més y mejores herramien-
fas para seguir haciendo la mineria
de datos de la que fanto se benefi-
cia el buscador.

«Organizar toda la informa-
cion del mundo y hacerla
universalmente accesible»

la pretension fundacional de «orga-
nizar toda la informacion del mundo
y hacerla universalmente accesi-
ble», sumada al modelo de finan-
ciacion basado en la publicidad
confextual, acerca esfa empresa ol
perfil de un medio de comunica-
cion. En efecto, Google es al mismo
fiempo una gigantesca agencia
mundial de publicidad v el soporte
sobre el que se difunde. Y aunque
ha mostrado sus limitaciones al apli-
car algoritmos a la seleccion de no-
ficias para el portal Google News,
fambién se acerca al modelo de
una agencia de noticias.

Més ain, luego de inteligentes
acuerdos comerciales con editores,
el News Archive es una hemeroteca
en linea que rastrea noticias publi-
cadas hace 200 afios, y el proyec-
fo de Google Libros ya estéd dando
forma a uno de los suefios mas an-
figuos de los pioneros de la red:
convertir en un repositorio de foda
la produccién literaria universal ac-
cesible de forma ubicua.

Explorar cualquier rincén de la tierra
con Google Earth o acceder a imé-
genes via satélite de gran definicién
de cualquier zona del planeta des-
de el escritorio del usuario y de for-

ma gratuita con Google Maps ya
es un hobby para muchos usuarios,
que incluso pueden navegar por re-
levamientos fotograficos de la Luna
y de Marte.

la proxima frontera tal vez sea el
ADN, vy todo parece indicar que
Google no renunciard a convertirse
en el gran explorador del mapa del
genoma humano. El proyecto cone-
cido como Google Gene aspira a
utilizar lo capacidad de busqueda
de Google para mejorar la investi-
gacion genética.

Salvo algunos fiascos puntuales co-
mo Orkut y Google Pages, todos los
productos de la compadia califor
niana parecen gozar del beneplaci-
fo de los mas exigentes internautas,
especialmente su sofisticado sistema
de estadisticas Google Analytics vy
las nuevas herramientas de escrito-
rio Google Docs que permifen ela-
borar, almacenar y compartir en [i-
nea documentos de texto, hojas de
cdleulo y proximamente  presenta-
ciones, sin necesidad de que el
usuario cuenfe con los correspon-
dientes programas de productividad
instalados en su maquina.

El Google Calendar es una fantdsti-
ca herramienta de planificacién y
Google Co-op ya permite crear bus-
cadores personalizados que rastre-
an solamente los sitios que se le in-
diquen. Por su parte, el lector de
fuentes RSS Google Reader, que fa-
cilita el seguimiento de las noveda-
des que se publican en weblogs vy
ofros medios sociales, estd arreba-
tando cada dia mayores cuotas de
mercado al popular agregador Blo-
glines, que ha comenzado a sufrir
las consecuencias de su éxito [satu-
racién de servidores, caidas fre-
cuentes y servicios desmejorados).

¢Hasta donde puede llegar
Google?

Muchos observadores de Internet
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VIDEOS DISPONIBLES
EN LA RED

EPIC 2014, porR ROBIN SLOAN Y
MATT THOMPSON

http:/ /www.youtube.com/watch2v=dK
WK 3xfvsk

GOOGLE: BEHIND THE SCREEN, POR lJs-
BRAND VAN VEELEN hiip://video.
google.com/videoplay2docid=-
14989599484167698978q=CGoogle
%3A+Behind+the+Screen&pr=goog-sl|

MaAsTER PLAN-ABOUT THE POWER OF
GooGLE, POR HozAN Halici Y JURGEN
MAYER

http:/ /www.youtube.com/waichev=9zK
XCQpUnMg

WEBLOGS BASICOS
EN ESPANOL

DENTRO DE ADSENSE htip: //adsense-
es.blogspot.com/

DeNTRO DE ADWORDS
htip:/ /adwords-es.blogspot.com/

GOOGLE.DIRSON.COM (NO OFICIAL)
http://google.dirson.com/

GOOGLE EN ECUADERNO (NO OFICIAL)
http:/ /www.ecuaderno.com/
faxonomia,/categorias/google/

TRUCOS DE GOOGLE
(NO OFICIAL, NO ACTUALIZADO)
http: / /trucosdegoogle.blogspot.com/

han comenzado a manifestar su pre-
ocupacién por el creciente poder
que ha alcanzado esta empresa so-
bre la vida de la red y sobre los da-
tos de sus usuarios. El ya clasico do-
cumental futurista EPIC 20714 de Ro-
bin Sloan y Matt Thompson, que ha
circulado infensamente por la red
desde 2004, planteaba este pro-
blema en clave de ficcién apocalip-
fica. Desde una perspectiva més do-
cumental, el trabajo Google: Be-
hind the Screen del holandés |s-
brand van Veelen o el reciente
Master Plan-About the Power of Goo-
gle de Hozan Halici y Jirgen Ma-
yer, inciden en la necesidad de
desarrollar una mayor conciencia
crifica acerca del alcance y la pro-
yeccion de Google en nuestras vi-

das.

Mas allé de la red, Google explora
proyectar su dominio del mercado
de la publicidad contextual hacia
los medios convencionales y muy
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especialmente en el campo de la te-
levision inferactiva.  Asociando la
publicidad mostrada a las bisque-
das realizadas por los usuarios o in-
cluso al contenido de sus mensaijes
de correo electronico, Google ha
conseguido convertir la publicidad
online en un tipo de contenido til %
no invasivo.

El desarrollo de dispositivos de
hardware tampoco escapa a la am-
bicion de esta empresa, que des-
pués del Google Search Appliance
orienfado a las empresas como bus-
cador de intranets, proyecta ahora
dispositivos méviles para facilitar el
acceso inaldmbrico a Internet apro-
vechando la liberacién de algunas
frecuencias de felevision con motivo
del apagoén analégico en los Esto-
dos Unidos.

La exitosa y original salida a bolsa
de Google en 2004 y la creciente
revalorizacion de sus acciones reve-
lan que fuera de la red también exis-
te una percepcion positiva acerca
de la marca, de su estilo de hacer
negocios y de su perspecfiva como
valor bursatil.

Saber en qué se ha convertido Goo-
gle, deferminar cuéntas cosas pue-
de hacer bien simulineamente y
anticipar hasta dénde puede llegar
esfa empresa han dejado de ser es-
peculaciones meramente académi-
cas o de internautas iniciados. Mas
aln, saber lo que Google sabe
acerca de cada uno de nosofros y
desarrollar la capacidad de contro-
lar lo que puede vy lo que no debe-
rio poder hacer con esa informa-
cién es posiblemente uno de los
grandes retos a los que se enfrenta
la red para seguir siendo un espa-
cio de libertad.

El dictum fundacional de Google,
«No seas malvado», ya ha queda-
do dafiado con las actuaciones de
la compaiiia en mercados de paf-
ses no democrdticos en los que ha
fenido que renunciar a los valores
que defiende en su propio mercado
local. Una ética empresarial geo-
gréficamente fragmentada no pare-
ce la mejor estrategia para una em-
presa de ambicién global. [

PERSPECTI

DEL MUNDO DE LA COMUNICACION

SERVICIOS
DE GOOGLE

AcADEmicO

http:/ /scholar.google.com/schhp2hl=es
ADSENSE

hitp:/ /www.google.es/adsense
ADPWORDS

hitps://adwords.google.es

ALERTAS

hitp:/ /www.google.com/dlertsehl=es
ANALYTICS

hitps:/ /www.google.com/analytics/
home/2hl=es

BLOGGER

http:/ /www.blogger.com/startehl=es
BUSQUEDA DE BLOGS

http:/ /www.google.com/blogsearchehl
=es

BUSQUEDA DE LIBROS hifp://www.
google.com/booksehl=es

CALENDAR hiip:/ /www.google.com/
calendar
Co-op
coop/
DEeskTOP
hitp:/ /deskiop.google.com/es/

GMAIL

http://mail.google.com/

GooGLE DOCs Y HOJAS DE CALCULO
http://docs.google.com/

GRUPOS

http:/ /www.google.com/grphpehl=es
HERRAMIENTAS PARA WEBMASTERS

hitp:/ /www.google.com/webmasters/si
temaps

HISTORIAL DE BUSQUEDA

http:/ /www.google.com/searchhistory
ORKUT

http:/ /www.orkut.com/

PAGE CREATOR

http:/ /www.google.com/

http:// pages.google.com/

Picasa

http:/ / picasa.google.com/intl /es/
READER

http:/ /www.google.com/reader/
TALK

http:/ /www.google.com/talk/inil /es/
ViDEO

https:/ /upload.video.google.com/ Status
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Perspectivas del cine polaco reciente

EL DIRECTOR Y PRODUCTOR POLACO KRZYSZTOF ZANUSSI HA SIDO GALARDONADO CON EL PREMIO BRAJ-
Novic DE LA COMUNICACION 2006. HOMBRE COMPROMETIDO, ZANUSSI HA DESARROLLADO UNA LABOR
CREADORA COMO PRODUCTOR, GUIONISTA Y DIRECTOR QUE SE REFLEJA EN CASI 50 TiTULOS. APROVE-
CHANDO LA ENTREGA DEL PREMIO BRAJNOVIC A ESTE PROTAGONISTA DE PRIMERA FILA, PERSPECTIVAS DEDI-

CA UN ESTUDIO AL CINE POLACO.

Uama la atencién que, al menos
hasta el reciente estreno de Cop-
ying Beethoven de Agnieszka Ho-
lland, el cine polaco del dliimo de-
cenio haya pasado desapercibido
en los foros internacionales; sobre
fodo, si se tiene en cuenta que, du-
ranfe muchos afios, la «escuela po-
laca» estuvo presente en los certé-
menes mds imporfantes de Europa y
era también muy apreciada en los
Estados Unidos. Las causas son muy
diversas. Es evidente que en el mer
cado libre posterior a 1989 no era
facil competir con Hollywood, v no
todas las peliculas polacas despier
fan inferés fuera de su pais de ori-
gen. Por eso habria que pensar en
una coyuniura desfavorable para el
cine polaco que no debe durar mu-
cho tiempo. De hecho, podria vol-
ver a dar sorpresas magistrales.

La escuela polaca

La "escuela polaca” de cine [1956-
1963), a imitacion de ofras escue-
las nacionales, siguié al realismo
socialista que se habia impuesfo en-
fre 1951 y 1954, los pioneros fue-
ron Andrzej Waijda y Andrzej Munk
con obras como Una generacién y
El hombre de la via férrea respecti-
vamente. Estos maestros adoptaron
la fecunda estrategia del mediador:
un compromiso enfre los tiempos pa-
sados y los nuevos, que consistia
fundamentalmente en vinculos temé-
ficos y formales con Occidente pa-
ra superar los esfrechos limites del
realismo socialista doctrinario. Era
una mirada al momento crucial de
la posguerra, distinta de la que ofre-
cla la mitologia soviética: testigo im-
parciol o agitador benévolo, que
buscaba con su cine una finalidad
ferapéutica de la conciencia nacio-
nal polaca. Son peliculas emble-
maticas de este momento El canal,
la voldtil y Cenizas y diamantes,
de Vajda, o Herdica, de Munk. Los
censores no les miraban con bene-
volencia. De ahi el recurso cons-

tanfe al simbolismo en los persona-
jes, acontecimientos, paisajes vy
accesorios, asi como al esfumado
de los limites entre lo documental y
lo ficticio.

Ofros  directores  secundaron  esta
propuesta, como el primer Roman
Polansky de Cuchillo en el agua.
Con Madre Juana de los Angeles
(1960, Jerzy Kawalerowicz se ale-
i6 definitivamente del “sociorealis-
mo” para centrarse en el estudio
profundo de la psicologia de sus
personajes y en la investigacion for
mal. La pelicula fue galardonada en
Cannes (Premio de la Critical); y en
Venecia lo hizo el experimento cine-
matogréfico El Gltimo dia de verano

(1959), de Konwicki.

Un nuevo recrudecimiento de la
censura supuso el ocaso de la "es-
cuela polaca”. Los directores con to-
lento se vieron obligados a refugiar
se en un cine de mediocres epope-
yas nacionales que alimentaban la
nostalgia de los comunistas por una
leyenda guerrera contra el Nazis-
mo. Sélo se salvaron de la quema
algunas peliculas de los solitarios
Has (El manuscrito encontrado en
Zaragoza) y  Kawalerowicz
[Faradn, 19606). Y también los gran-
des maestros como Waijda (Todo
estd en venia, 1969), que no deja-
ron nunca, pese a las criticas y la
censura, esa estrategia psicotera-
péutica que tantos frutos darfa en la
llamada generacion del cine de “in-
quietud moral” (1975-1981), du-
rante la era del “socialismo con ca-
ra humana” o de la “sociedad del
bienestar”. También K. Zanussi in-
frodujo nuevos aires revitalizadores
en la filmografia polaca con pelicu-
las como Vida en familia (1971), la

iluminacion (1973) 'y Balance  fri-

mestral (1975), que son ensayos ci-
nematogrdficos en clave de refle-
xién frascendente sobre temas relo-
cionados con la convulsa realidad
de la época.

Cambios en los afios 70

A partir de 1975 la mayoria de la
poblacién se percaté de que los
grandes logros del socialismo eran
solo castillos de arena. Incluso reali-
zadores de peliculas de serie B se
servian de alusiones simbodlicas y
fextos subliminales que desvelaban
la fragilidad del sistema. Y lo que el
publico escuchaba en voz baja en
fodas partes resond abierfamente
ya en boca de los protagonistas de
las peliculas de A. Waijda [Hombre
de mérmol) y de K. Zanussi (Colores
Protectores, 1977). Zanussi mostra-
ba el conflicto entre dos posturas
morales: la de un joven frabajador
de un centro de ensefanza superior,
que pretendia a duras penas man-
fener su independencia, y la de un
cinico profesor auxiliar que hacia
carrera cientifica aprovechdndose
de la coyuntura. Ambos estrenos
causaron sensacién en el piblico y
en la critica, y pusieron a trabajar
en esfa direccion a los directores j6-
venes y a los expertos, como es el
caso de Krzysztof Kieslowski. Kies-
lowski agradecia a maestros como
Wajda o Zanussi el haber manteni-
do en los peores momentos un mo-
do de hacer que heredaron los mas
j6évenes, cuando ya pudieron fraba-
jar con cierta libertad, gracias a los
cambios que experimenté en los 70
el partido en Polonia: “(...) nos da-
ba la sensacion de estar cumplien-
do una misién. El poblico esperaba
de nosotros que le describiéramos
el mundo”. Conectaban con el pt-
blico sin que los censores se entera-
ran: "Era un juego. Una especie de
eslalon de esqui. Ellos plantaban los
jalones (...] y nosofros esquidbamos
y los eludiamos cada vez mejor. Ast
es como establecimos la comunica-
cion. Envidbamos un mensaje que
el piblico asimilaba. la censura te-
nia las manos atadas. Simplemente
no veio la sefial en lo pelicula.
Aquello creo cierta simpatia, v (...]
el publico nos entendia més allé de
nuestra infencion”.

UNIVERSIDAD DE NAVARRA
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Krzysztof Zanussi, Premio Brajnovic de la Comunicacion 2006.

Crisis en los 80 y en los 90

Esta dlfima frase de Kieslowski se re-
fiere a la libertad froida por el des-
mantelamiento del sisfema soviético
previo a la democracia, pero es va-
lida también para la situacién re-
presora que sigui¢ al estado de ex-
cepcién decrefado el 13 de di-
ciembre de 1981, y propiciado por
un grupo de generales bajo el man-
do de Wojciech Jaruzelski. los fi-
mes con aspiraciones creados po-
cos afios o meses anfes del estado
de guerra, esos que mostraban ol
pais en la "esquizofrenia propia de
lo edad adulta”, fueron refenidos
por la censura durante més de cin-
co afos, y limitados a una divulga-
cién minoritaria después de 1985.
los grandes maestros hubieron de
refirarse de escena [Andrzej Wajda
hizo sélo dos peliculas, una de ellas
en Polonia, y Krzysztof Zanussi cua-
fro, pero fodas fuera), y los directo-
res que colaboraron con el régimen
fueron ignorados por los espectade-
res. Al dejar de producirse cine
desde el Estado, en toda Polonia
muri6 la vida artfstica, y fermind
también, abruptamente, uno de los
periodos mas fértiles del cine pola-
co. Se volveria de nuevo a un ano-
crénico cine de “socialismo real”, el
Unico auspiciado por el Estado que
se exhibia en salas completamente
vacias.

UNIVERSIDAD DE NAVARRA

Un nuevo marco

Pero el peligro mayor vendria de un
mercado inesperadamente liberado.
Como estudia Tadeusz Miczka, la
gente del cine no esfaba preparada
para los cambios politicos que se
avecinaban. Ni siquiera los direcfo-
res se percataron, pues apenas hay
filmes del momento que andlicen el
paso del poder en Polonia a manos
de la nueva clase polifica. Y en la
nueva situacion quedaron obsoletas
fanto las estrategias subordinadas a
la propaganda comunista como
aquellas que provocaban polémicas
jugando con la censura y la compli-
cidad de un piblico “moralmente in-
quieto”. Sin mecenazgo estatal, los
directores  debieron buscar nuevas
fuentes de financiacién, nuevas for-
mas de produccién y nuevas férmu-
las arfisticas o poéticas. Empezo a
imponerse también un piblico que
preferia los filmes comerciales de es-
filo Hollywood, y los j6venes direc-
fores, y muchos de los anfiguos dé-
ciles ante el poder se dejaron llevar
por el entusiasmo americano. los
viejos maesiros, en cambio, se refu-
giaron en la tradicién nacional, con
buena acogida por parte del pobli-
co méas maduro. En Al galope
[19906), Zanussi ajustaba cuentas en
clave de comedia con los afios del
esfalinismo, y Pan Tadeusz le valio a

Waida en 2000 el Oscar por la to-

falidad de su obra. Pero era el can-
fo de cisne de una propuesta ro-
mantica que ya no llegaba al publi-
co joven, que preferia el cine post-
moderno del videoclip. En medio
de esfa nueva crisis en la década de
los 90, el fenémeno arfistico més im-
portante lo consfituyeron las pelicu-
las de Kieslowski realizadas en co-
produccion con Francia (la produc-
fora por parte polaca fue «Studio
Tor» dirigida por Krzysztof Zanussi).
Aunque las peliculas se rodaron fue-
ra —sélo en la doble vida de Verdni-
ca 'y en Blanco, una parte de la ac-
cion se desarrolla en Polonia—, Kies-
lowski continué siendo hasta el fin
de sus dias un director polaco, que
sacaba inspiracién de la reclidad
compleja de su pais natal.

El cine polaco reciente ha tendido a
la produccién de cuatro géneros:
histérico, segin el modelo romanti-
co propio de las propuestas ante-
riores a 1989: un brote del llamado
cine de "bandidos” (desafio anti-
intelectual segin patrones  felevisi-
vos|; cine poético vy, por ltimo, el
que se ocupa de la rutina diaria del
pals que pasa por un dificil periodo
de transformacién estructural. En es-
fa corriente se sitban gran parfe de
los dltimos estrenos lanzados por la
productora Tor, de Zanussi, y sus
propias peliculas: la vida es una en-
fermedad mortal de fransmisién se-
xual y Suplement [2000-2002); un
diptico admirable que narra en for
ma de pardbola la continuacion
creativa de la vida generacional a
pesar de las dificuliades estructuro-
les; o Persona non grata (2005), ro-
dada en gran parte en Uruguay.
Sus mas recienfes obras le han lle-
vado a la India y Brasil. Veremos
qué sorpresas nos depara. -
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Contenidos de los informativos de television en Espafia

TaBLA 1:
PRINCIPALES TEMAS: DISTRIBUCION DEL TIEMPO POR CADENAS

SEGUNDOS % SEGUNDOS %

ANTENA 3 TELE 5

DEPORTES 101474 22,96% DEPORTES 53144 13,40%
DESASTRE 0 ACCIDENTE 41285 9,34% 0TROS 51334 12,94%
VIOLENCIA 23136 5,24% DESASTRE 0 ACCIDENTE 49658 12,52%
GOBIERNO 23120 5,23% TERRORISMO 24118 6,08%
TERRORISMO 20267 4,59% GOBIERNO 20205 5,09%
PARTIDOS POLITICOS 17348 3,93% VIOLENCIA 19019 4,80%
CANAL + CUATRO

TERRORISMO 5712 14,86% DEPORTES 78945 29,86%
DESASTRE 0 ACCIDENTE 5168 13,45% GOBIERNO 21724 8,22%
GOBIERNO 4511 11,74% PARTIDOS POLITICOS 19472 7,36%
ECONOMIA Y NEGOCIOS 3373 8,78% OTROS 14880 5,63%
PARTIDOS POLITICOS 3307 8,61% TERRORISMO 13601 5,14%
POLITICA AUTONOMICA 1828 4,76% INTERES SOCIAL 9731 3,68%
TVE1 TVE 2

DEPORTES 92583 21,81% GOBIERNO 5789 8,15%
DESASTRE 0 ACCIDENTE 41019 9,67% DESASTRE 0 ACCIDENTE 5743 8,08%
GOBIERNO 33995 8,01% INTERES SOCIAL 5460 7,68%
TERRORISMO 24485 577% CIENCIA E INNOVACION TECNOLOGICA 4283 6,03%
PARTIDOS POLITICOS 20175 4,75% MEDIO AMBIENTE 4233 5,96%
INTERES SOCIAL 19543 4,60% CURIOSIDADES 3926 5,52%

TABLA 2:
NOTICIAS POR ESCENARIOS Y CADENAS (NUMERO DE NOTICIAS Y %)

ESCENARIO ANTENA 3 CANAL+ CUATRO  TELE5  TVEI TVE2 ANTENA3 CANAL+ CUATRO  TELE5  TVE1 TVE 2

AFRICA 34 10 22 44 50 24 0,95% 2,28%  117% 1,20% 1,47% 3,28%
AMERICA LATINA 102 9 51 136 104 43 2,86% 200%  2,71% 3,70% 3,06% 5,78%
ASIA 129 19 60 136 108 55 3,62% 4,23%  3,18% 3,70% 3,18% 7,39%
CATALURA 239 16 114 273 197 15 6,71% 3.56%  6,05% 7,42% 5,80% 2,02%
EE.UU. 225 36 99 153 150 49 6,31% 8,02%  525% 4,16% 4,42% 6,59%
EUROPA 305 50 187 313 353 124 8,56% 1,14%  9.92% 851%  1039%  16,67%
GALICIA 56 5 9 69 40 1 1,57% 1%  0,48% 1,88% 1,18% 0,13%
INDEFINIDO 803 102 444 786 778 187 22536 2272% 23556 2,360 2291%  2513%
[ADRID 614 87 467 628 721 99 17,20~ 19,38%  24,77% 1700%  21,23%  1331%
MEDIO ORIENTE 185 57 175 195 198 62 519% 12,69  9,28% 5,30% 5,83% 8,33%
PAIS VASCO 116 24 52 133 91 2 3,25% 535%  2,76% 3,62% 2,68% 0,27%
RESTO DE ESPANA 732 33 186 781 554 54 20,54% 135%  9.87% 21,23%  16,31% 7,26%
RESTO DEL MUNDO 24 1 19 32 52 29 0,67% 022%  1,01% 0,87% 1,53% 3,90%
TOTAL 3564 449 1885 3679 3396 744 100,00%  100,00% 100,00%  100,00% 100,00%  100,00%

Fuente: Andlisis de contenidos de los informativos de las televisiones generalistas de cobertura nacional en Espaia. Muestra: julio 2005-
junio 2006. Cadenas: TVE 1, la 2, Antena 3, Canal+/Cuatro, Tele 5. Estudio conjunto de las Facultades de Ciencias de la Informacion
de la Universidad Complutense, de Comunicacién de la Universidad Pompeu Fabra y de Comunicacién de la Universidad de Navarra.

Profesionaliza tu futuro

Masters oficiales FCOM

Master en Gestién de Empresas Master en Comunicacién Politica y Corporativa (MCPC),
de Comunicaciéon (MGEC) en colaboracién con The George Washington University

I VICPC [l ceimsnes

ion Politica y Corporativa

www.unav.es/fcom/mgec/ Plazo de solicitud: hasta el 10 de mayo www.unav.es/fcom/mcpc/

Los anfiguos alumnos de la Faculiad de Comunicacion que deseen recibir Perspectivas en una direccién distinta a la actual pueden
comunicar sus nuevos datos a alumni@unav.es

Para enviar cualquier comentario o sugerencia pueden escribir a perspectivas@unav.es
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