
 

 
 
 

 

 

 

Competencias Específicas: CE 
 
 

CE1 Identificar las características organizativas, legales y sectoriales de la industria farmacéutica 
y afines que favorecen el desarrollo de un adecuado estándar de trabajo. 

 
CE2 Conocer las estrategias comerciales, de marketing y prestación de servicios y aplicarlas al 

ámbito de la industria farmacéutica y afines. 
 
CE3 Conocer la gestión de los procesos de puesta en el mercado y lanzamiento de productos del 

sector farmacéutico. 
 
CE4 Conocer las herramientas para el análisis, toma de decisiones y resolución de problemas que 

les permitan dirigir departamentos organizativos y comerciales del sector farmacéutico. 
 
C5 Analizar e identificar situaciones y nuevas oportunidades de negocio dentro del sector para 

realizar planes de acción. 
 
CE6 Aplicar herramientas de interpretación y análisis de situaciones y estados contables de la 

empresa, y herramientas financieras que permitan comprender el impacto de las decisiones 
estratégicas para la creación de valor en la empresa farmacéutica 

 
CE7 Diseñar y evaluar estrategias empresariales competitivas en el sector farmacéutico y afines 

mediante herramientas avanzadas. 
 
CE8 Organizar y gestionar los recursos humanos dentro de la empresa. 
 
CE9 Comprender y aplicar las técnicas y habilidades de resolución de conflictos en entornos 

organizativos diversos y multiculturales dentro de las empresas farmacéuticas y afines con 
criterios éticos. 

 
CE10 Identificar y conocer, a un nivel avanzado, los protocolos de actuación que permiten afrontar 

los proyectos y la dirección de la empresa desde una posición ética y deontológicamente 
responsable. 

 
CE11 Conocer conceptos básicos y herramientas de innovación y poseer una visión global de la 

innovación en diferentes entornos de la industria farmacéutica y afines. 
 
CE12 Elaborar y presentar un plan de negocio. 
 
CE13 Desarrollar y presentar un proyecto original en el ámbito de la empresa farmacéutica. 
 
CE14 Conocer la gestión de la distribución de productos farmacéuticos a través de los canales 

particulares y propios de este sector. 
 
 
 
 
 

 


