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LAS CLAVES DE JORDI EVOLE

‘Salvados’ cita a la audiencia los domingos en la television y en las redes sociales,
conviertiéndose en un fénomeno social y un éxito de audiencia que bate récords

El anti-superhéroe que triunfa

MILAGROS MARTIN-LUNAS / Madrid
Naci6 como el Follonero, un perso-
naje descarado, deslenguado y
mordaz que Buenafuente convirtié
en la falsa voz del publico. Entre im-
pertinencia e impertinencia, creci6
y se gano un programa propio. Asi,
las osadias de este humorista licen-
ciado en Comunicacion dieron pa-
so a Jordi Evole, el rostro de Salva-
dos, un programa convertido en fe-
nomeno social méas alla de su éxito
de audiencia.

Desde su nacimiento, el progra-
ma ha ido creciendo hasta llegara
su puesta de largo en 2013, cuando
lel domingo bati6 su récord histori-
co tras sumar 4.307.000 espectado-
res con la emision de Cuestion de
educacién, un programa que arran-
c6 con un espectacular 19,8% de
cuota. Un respaldo que también tie-

«Jordi Evole se
pone, con gran dosis
de ironia, en la piel
de la audiencia»

«Es un David poco
miguelangelesco
enfrentado a
sansones cutres»

ne su reflejo en las redes sociales.

¢Cuales son las claves de su éxi-
to? Para Enrique Guerreros, profe-
sor de guidn, produccion y progra-
mas de entretenimiento de la Uni-
versidad de Navarra el tema esta
muy claro: «Salvados entronca con
la actualidad y cuenta con un enfo-
que muy particular ya que Evole se
pone siempre en la piel de la au-
diencia, hace las preguntas que
cualquier persona querria hacer y
ademas lo hace con una buena do-
sis de humor y de ironia».
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Jordi Evole entrevista a un profesor finlandés en el primer programa de la nueva temporada de ‘Salvados’.

A pesar de que los responsables
del programa defienden que co-
menzaron como un programa de
humor para mutar a otro de denun-
cia social, Guerreros, autor de libro
Guidn y produccién de programas
de entretenimiento, lo tiene muy
claro. «Es un programa de investi-
gacion construido desde un forma-
to de entretenimiento. No hay mas
que ver la edicién, siempre hay una
camara pendiente de las reacciones
del presentador, de sus muecas. Si
no fuera asi, seria un programa co-
mo el de Mila o, incluso, como Equi-
po de Investigacién. Es innegable el
valor del presentador».

Su entronamiento como fendéme-
no social se debe, en opinién de Jo-
sé Antonio Marina, filosofo, escritor
y pedagogo, a que «el espectador se
siente representado por él en una

lucha contra la injusticia, la estupi-
dez, la caradura, la corrupcion. Es
el anti-superhéroe, que demuestra
que en la vida cualquiera puede ha-
cer mucho». Para Marina, Evole
«hace las preguntas que todo el
mundo quisiera hacer. Es un David
poco miguelangelesco enfrentado a
sansones cutres pero poderosos».

Juan Pablo Artero, profesor de
Comunicacion en la Universidad de
Zaragoza corrobora todos los pun-
tos de Guerrero y anade que el éxi-
to del programa también se debe a
a la situacion social que vivimos,
«con una ciudadania crispada y
sensible a los temas que trata». Ar-
tero sostiene que el éxito del pro-
grama esta directamente entronca-
do con «el contexto social con el
que nos ha tocado vivir».

Para él, la oferta televisiva no es-

té en funcion de la demanda. «Las
televisiones no programan lo que el
publico quiere ver. El consumo tele-
visivo es una reaccion a la oferta. E1
espectador decide ver la tele y esco-
ge entre todo lo que se le ofrece».

A este torbellino de éxitos, el pro-
fesor aragonés tan sélo reprueba
que el programa dé por sentado co-
sas que son de coman conocimien-
to. «<Evole argumenta desde las ba-
ses que el espectador quiere ver. Da
por hecho muchas cosas. Por ejem-
plo, en la emision pasada, destaca-
ba la gran cantidad de dinero que
dedican en Finlandia a la Educa-
cion, pero hay mas cuestiones sobre
las que trabajar: es un pais con po-
C€Os NiNos, un pais rico, con seis me-
ses de nieve. Son condicionantes
sociales que también influyen en el
éxito de la Educacion».



