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El Papa se hace con casi 11 millones
de seguidores de ‘twitter’ en solo un ano

Francisco es el segundo lider mundial con més ‘followers’ por detras de Obama

Europa Press
Madrid

El Papa, con 10,7 millones de se-
guidores en su cuenta de Twitter
(@Pontifex), es el segundo lider
mundial con mds followers en la
red de microblogging, después
del presidente de EE.UU., Barack
Obama, que tiene 40,4 millones,
segtin un estudio realizado por el
Centro de Medios, Reputacion e
Intangibles de la Universidad de
Navarra, y presentado este jue-
ves por el profesor Francesc Pu-
jol, cuando se cumple un afio del
primer tuit publicado por Bene-
dicto XVI.

Este centro ha analizado las
principales variables de impacto
del Pontifice en Twitter -niimero
de seguidores, retuits recibidos,
menciones- coincidiendo tam-
bién con su eleccién como perso-
na del aio 2013 por la revista Ti-
me y su apariciéon como el tema
mds comentado en Facebook du-
rante este mismo periodo.

El informe de la Universidad
de Navarra compara las variables
de impacto del Papa con las obte-
nidas por todos los lideres mun-
diales presentes en esta red so-
cial. En total, analiza 39 lideres,
que cuentan con mas de 400.000
seguidores en Twitter.

Concretamente, apunta que el
Papa Francisco ha publicado 213
tuits que han generado 4,16 mi-
llones de retuits y 1,84 millones

Imagen del Papa Francisco. EFE

de favoritos, convirtiéndose en el
tercer lider mundial en numero
de retuits. Asimismo, las cuentas
de @Pontifex han sido mencio-
nadas durante el mes de noviem-
bre de 2013 en 510.000 tuits, ocu-
pando la cuarta posicion mun-

dial. Ademads, destaca que desde
junio de 2013, la cuenta @Ponti-
fex ha ganado 3,5 millones de se-
guidores, con un incremento del
49%, siendo la cuarta cuenta que
mds crece de todos los lideres del
mundo,

Con motivo de la publicacién
de este informe, el profesor de la
Facultad de Comunicacion de la
Universidad de Navarra Francis-
co Pérez-Latre afirmé que el Papa
“es ya uno de los grandes fend-
menos de opinion piblica y co-

municacion de comienzos del si-
glo XXI”.

En su opinién, el nombra-
miento de persona del ano por
Time, que ya recibieron otros Pa-
pas, es un hito mds en este senti-
do. “El Papa es un actor de pri-
mer orden en la opinidn publica
mundial: los medios sociales es-
tan acelerando ese aspecto de su
figura, dentro y fuera de la Iglesia
Catolica”, explica.

Mids audiencia en espafiol

A su juicio, sus nueve cuentas en
Twitter (espafiol, inglés, italiano,
portugués, francés, latin, ale-
mdn, polaco y drabe) "se estdn
convirtiendo en una de las voces
mundiales de referencia en en-
tornos digitales”. De ellas, la que
posee mds audiencia es la cuenta
en espafol (4,3 millones de se-
guidores), que superd durante el
verano a la cuenta en inglés (mds
de 3,3 millones).

Para el profesor Francisco Pé-
rez-Latre, la eficacia de la comu-
nicacién del Papa Francisco resi-
de en qué dice, no en como lo di-
ce. "De alguna manera, su estra-
tegia consiste en la espontanei-
dad, en la falta de estrategia. Difi-
cil de encasillar en las categorias
medidticas habituales, el Papa es
tradicional, pero no conservador.
En Francisco destaca una de las
dimensiones mds relevantes de la
comunicacion y los medios: acer-
car alas personas”, asegura.



