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Cristina	  Etayo	  	  es	  Profesora	  en	  el	  Grado	  de	  Publicidad	  y	  Relaciones	  Públicas,	  donde	  
imparte	   las	   asignaturas	   de	   Investigación	   de	  Mercados,	  Marketing	   Promocional	   e	  
Introducción	  al	  Fundraising.	  	  

Su	   investigación	   se	   ha	   centrado	   en	   el	   ámbito	   de	   la	   publicidad.	   Ha	   analizado	   las	  
prácticas	  de	  gestión	  desarrolladas	  por	  las	  agencias	  de	  publicidad,	  la	  creatividad	  del	  
proceso	   publicitario	   y	   las	   relaciones	   entre	   publicidad	   y	   ciclo	   económico.	  
Actualmente	   trabaja	   en	   temas	   relacionados	   con	   la	   publicidad	   en	   televisión	   y	   la	  
influencia	  de	  la	  familia	  en	  los	  efectos	  de	  la	  publicidad	  	  sobre	  niños	  y	  adolescentes.	  
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competitivas	  y	  actualmente	  es	  miembro	  de	  un	  proyecto	  de	  investigación	  sobre	  los	  
nuevos	   hábitos	   de	   consumo	   de	   medios	   audiovisuales	   provocados	   por	   la	  
digitalización,	   Ha	   publicado	   sobre	   estos	   temas	   en	   revistas	   académicas	   y	   libros	   y	  
está	  presente	  en	  congresos	  nacionales	  e	  internacionales	  de	  éste	  área.	  	  	  
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