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Trabajo y vida personal
en las profesiones de la

comunicacion

TRABAJAR PARA VIVIR O VIVIR PARA TRABAJAR. FRENTE A ESTA DISYUN-
TIVA SE HAN ENCONTRADO ALGUNA VEZ TODOS ESOS PROFESIONALES
DE LA COMUNICACION QUE TIENEN JORNADAS LABORALES MARATONIA-
NAS, QUE SABEN A QUE HORA ENTRAN A TRABAJAR PERO NO A LA QUE
VAN A SALIR. CON EL OBJETIVO DE REFLEXIONAR SOBRE LA CONCILIA-
CION LABORAL Y FAMILIAR, EL 12 DE JUNIO TUVO LUGAR EN LA SEDE
DEL IESE DE MADRID EL VII SEMINARIO FCOM PROFESIONALES.

la idea errénea de que cuanfo mds
fiempo se estd en el frabajo mds se
rinde, unida —enfre ofras précticas
discutibles— al horario partido genui-
nomente espafiol, hacen que la co-
municacion sea un dmbito donde
con frecuencia se aviva el conflicio
entre vida personal y laboral. El VII
Seminario FCOM Profesionales, fitu-
lado “sMision imposible? Trabajo y
vida personal”, traté de ofrecer a los
antiguos alumnos de la Facultad al-
gunas pistas sobre los interrogantes
que suscifaron las diversas sesiones,
que terminaron por plantear si en
realidad es posible frabajar v vivir
dignamente en un sector fan poco
convencido sobre la conciliacién
como es el comunicativo, donde la
falla de tiempo es un lugar comin
para fodos sus profesionales.

Aunque las empresas de comunica-
cién estan dando pasos que mere-
cen ser resefiados —cada vez, por
ejemplo, es mayor el nimero de
mujeres que fienen un empleo en esfe
sector y a la vez son madres—, toda-
via queda mucho por recorrer en el
camino de la conciliacién, término
en el que se incluyen cuestiones tan
diversas pero complementarias como
el reparto de responsabilidades, la
capacidad para gestionar el tiempo
de acuerdo a nuestros propios pro-
yectos o el telefrabajo. Uno de los
aspectos que debe ser fenido en
cuenfa para seguir avanzando es
que la conciliacion no es sélo un in-
ferés de las mujeres, ni siquiera de
las que son madres o se plantean

serlo en algin momento, sino de to-
dos. El progreso en la coordinacién
de la vida personal y laboral es un
logro que revierte en beneficio de
muchos (empresas, familias, cultura'y
sociedad en general), pues esfd
comprobado que conlleva una ma-
yor productividad en el trabajo, un
ambiente laboral y familiar més salu-
dable y la impresién personal de una
cierfa autorrealizacion, por lo que
cualquier fipo de refroceso en este
ambito podria del mismo modo per-
judicarnos a todos.

Por ofro lado, al hablar de concilia-
cién es habitual distinguir entre las
empresas que concilian y las que
no. Sin embargo, el verdadero con-
fraste se encuentra enfre las perso-
nas que concilian y las que no lo
hacen. En este sentido, conviene
aclarar que conciliar es  trabajar,
pero frabajar de acuerdo a un pro-
yecto personal del que forman parte
tanto la esfera laboral como la per-
sonal y familiar y la social. Como
consecuencia, el mayor desaffo pa-
ra lo conciliacion consiste en infe-
grar de forma coherente esta friada
de escenarios o dmbitos que son el
trabajo, la familia y la sociedad.
Todo esto, en definitiva, supone
asumir que cualquier decision que
adoptemos a lo largo de una vida
en relacién con el tfrabajo deberia
esfar en perfecta sinfonia con nues-
fra frayectoria vital (3quién soy@y za
dénde voy?) y con nuestras destre-
zas vy habilidades (scomo soy@ y
spara qué valgo?). —
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2000-2010: la decada que cambio la
television para siempre

LA TELEVISION ANALOGICA YA FORMA PARTE DEL PASADO EN ESPANA. SI EN LOS ANOS 50 TUVO LUGAR
EL INICIO DE LAS EMISIONES DE TVE Y EN LOS 70 SE GENERALIZO LA IMAGEN EN COLOR, EL ANO 2010
PASARA A LA HISTORIA COMO AQUEL EN EL QUE SE COMPLETO LA DIGITALIZACION DEL MEDIO.

los cambios que ha experimentado
la television durante los Ultimos diez
afos se evidencian nada mds encen-
der el televisor. Si en el 2000 nos
sobraban digitos del mando a distan-
cia, en 2010, la numeracién del 1 al
9 resulta insuficiente. La cantidad de
canales recibidos a fravés de la sefal
ferrestre se ha multiplicado, de tol
modo que la oferta disponible ronda
la treintena en la mayor parte de Es-
pafa (ver tabla). Sin embargo, la re-
volucién vivida por el medio va més
allé de una mera ampliocién de la
oferta; las reformas han afectado a la
esfructura de la industria y al merca-
do televisivo, a los modos de produc-
ciéon, a los confenidos emitidos e, in-
cluso, al modo de ver la television.

Una de las mayores promesas es la
convergencia de la felevisién con In-
fernef, combinacion que hace diez
afos ya era ofertada por la platafor-
ma de TDT de pago Quiero TV. Sin
embargo, actualmente, sigue siendo
un proyecto préximo mds que una
realidad, a pesar de que plataformas
como las videoconsolas (Wii, Xbox,
PlayStation) han acercado  ambos
medios en el hogar. No obsfante, fo-
do apunta a que en 2010 comenza-
14 su despegue, gracias a la llegada
de Infernef al felevisor a fravés de
propuestas como la de Google TV.
Por ofro lado, més alléd de la alta
definicién, ofro de los grandes retos
para el medio es la produccién y
emisién de contenidos en 3D.

Television Digital Terrestre
(TDT)

Durante la primera década del siglo
XXI, el modelo de television terrestre
ha pasado por cuatro etapas diferen-
fes:

1. 1998-2002: Modelo de TDT
preferentemente de pago. Segin lo
recogido en el Plan técnico de felevi-
sion digifal terrestre de 1998, en
1999 se concedio una licencia de
emisién a Quiero TV en modalidad
de pago, v al primer canal autonémi-

co digital, Onda 6 (Madrid), en
abierto. En 2002, dos afios después
de iniciar su andaduro, la plataforma
Quiero TV cesé sus emisiones.

2. 2002-2005: Modelo de TDT
preferenfemenfe gratuito. Tras el fra-
caso de Quiero TV, en 2002 comen-
zaron a emifir dos canales digitales
en abierfo de cobertura nacional,
Veo TV y Net TV, a los que la Admi-
nistracion  habia concedido nuevas
licencias en el afio 2000. Ademds,
TVE, Anfena 3, Tele 5 y Canal +
[Unico canal de pago) iniciaron sus
emisiones en simulcast, es decir, ofre-
cfan su programacion fanto en sefial
analégica como en digifal.

3. 2005-2009: Modelo de TDT fo-
talmente gratuito establecido por un
nuevo plan técnico de TDT en 2005.
Se concedieron nuevas licencias digi-
fales en abierto a los operadores
existenfes, que inauguraron nuevos
candles, lo que produjo una impor-
fante ampliacion de la oferta (ver to-
bla). Ademds, la sefal de Canal +
fue susfituida por la de Cuatro, y un
nuevo operador irrumpié en el merca-
do, la Sexiq, Cuyas emisiones co-
menzaron en 2006 tanto en analégi-
co como en digital.

4. Desde 2009/2010: Modelo de
TDT mixio (canales gratuitos y de pa-
gol. En 2009 se auforiza la emisién
de contenidos de pago a través de la
TDT, facfor que se consolida en
2010 con la aprobacién de la ley
general de la comunicacion audiovi-
sual. El mencionado texto legal per-
mite a los operadores destfinar las
mitad del espacio radioeléctrico que
tienen asignado a la oferta de cana-
les de pago. De este modo, el prime-
ro en iniciar sus emisiones fue Gol TV
en 2009, seguido por AXN en
2010 (ver tabla). Ademds, este afo
finaliza el proceso de fransicion digi-
fal y se abre un nuevo periodo de
readjudicaciéon de licencias a  los
operadores en el mercado (un molti-
ple para cada operador privado.

Las reformas legales han marcado el
desarrollo de la television en Espafia.
No obsfante, lejos de dar estabilidad
al sector, la falta de planificacién y la
ausencia de una légica subyacente a
todas ellas han incrementado la in-
certidumbre en un negocio ya de por
st arriesgado y afectado profunde
mente por la crisis econémica. En
2005, las reformas, dirigidas a am-
pliar la oferta gratuita de canales, se
jusfificaron aduciendo una supuesfa
faltla de pluralidad y confiando en
que el sector publicitario susfentaria el
nuevo modelo. Sin embargo, en
2009, en plena crisis, los cambios
realizados iban justo en la direccion
confraria: aprobacién de la TDT de
pago y autorizacién de las fusiones
enfre operadores ante la dificultad de
sostener un sistema concebido fan
sélo unos afios antes.

Mercado, industria y
contenidos

El mercado resuliante se caracteriza
por seguir un modelo mixto, fanto en
el orden de los contenidos (canales
generdlistas y femdticos), como en el
de su modalidad de financiacion
(gratuidad y pago). A grandes ras-
gos, se distingue un doble fendmeno
de fragmentacion vy segmento-
cién de la oferta, que ha disminuido
los indices de audiencia de las gran-
des cadenas.

Tradicionalmente, un incremento de
la canfidad de canales disponibles
no se ha traducido en un aumento
proporcional del consumo felevisivo.
Sin embargo, en los dlimos afos, se
ha detectado un crecimiento conside-
roble del tiempo que el espaiiol me-
dio pasa diariamente ante el televi-
sor: de 217 minutos en 2005 a 226
minutos en 2009. En 2008 se batié
el record de consumo televisivo con
227 minutos diarios por persona. No
obstante, si bien se percibe un incre-
mento de la canfidad, habria que
matizar la calidad del visionado: car
da vez son més los telespectadores
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que ven la felevision al mismo tiempo
que navegan por Internet o compar-
fen su experiencia de visionado a
fravés de redes sociales como Twitter
o Facebook. Por ejemplo, segin do-
tos de Nielsen, durante la Gltima emi-
sion de los Oscar en marzo de
2010, se estima que mas del 13% de
los telespectadores  estadounidenses
siguieron la refransmision al mismo
fiempo que se encontraban online.
Cada vez son mas los indicios que
apunfan @ una complementariedad
enfre plafaformas como la television e
Infernet.

Por ofra parte, durante la dlfima déca-
da, la industria televisiva ha ganado
en complejidad. Sus caracterfsticas
pueden resumirse en los siguientes
puntos:

a) los operadores de felevision han
pasado de gestionar un solo canal @
un paquefe de canales y a estar pre-
senfes en un amplio abanico de me-
dios, conviriéndose en grupos multi-
media que supervisan la fotalidad de
la cadena de valor del producto. Mas
alld de la emisién, también controlan
la produccién a través de productoras
filiales o participadas. Es el caso de
Tele 5y de producioras como Mande-
rina o La fabrica de la tele.

b) Desde el punto de vista de la pro-
gramacién, el nuevo contexto multica-
nal ha propiciado estrategias  de
gestion de confenidos mds comple-
jas, pues los canales del propio gru-
po han pasado a ser en si mismos
competidores unos de ofros. Ade-
mds, se ha iniciado una efapa de
explotacion intensiva de los conteni-
dos en todas las plataformas, de tal
modo que se extiende el recorrido
comercial de las producciones. Co-
mo consecuencia, fambién se ha po-
fenciado el recurso de la multidifusién
y las repeticiones.

c) En cuanto a la produccion, la ma-
yor demanda de confenidos para fo-
dos los canales del grupo ha obliga-
do a los operadores a reducir los
presupuestos disponibles, con el refo
de no perder en calidad. Ademés, se
ha revalorizado el concepto de mi-
cronegocio, es decir, la suma de
audiencia de los canales minorifarios
oforgan al grupo una audiencia acu-
mulada potencialmente més afractiva
que la que se alcanzaba previamen-
fe con un Gnico canal generdlista.

UNIVERSIDAD DE NAVARRA
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TABLA:
EVOLUCION DE LA OFERTA DE CANALES NACIONALES EN TDT (2005-2010)
| GRUPO | 2005 [ 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 |
TVET TVET TVET TVE1 TVET TVET
TVE 2 TVE2 TVE 2 TVE?2 TVE2 TVE2
Teledeporte Teledeporte Teledeporte Teledeporte Teledeporte Teledeporte
24 Horas 24 Horas 24 Horas 24 Horas 24 Horas 24 Horas
Clan/50 Afios ~ Clan/50 Arios Clan Clan Clan Clan
Antena 3 Antena 3 Antena 3 Antena 3 Antena 3 Antena 3
Antena Neox Antena Neox Antena Neox Antena Neox Neox 8 Neox 8
Antena Nova Antena Nova Antena Nova Antena Nova Nova 9 Nova 9
Tele 5 Tele 5 Tele 5 Tele 5 Tele 5 Tele 5
Tele 5 Sport Tele 5 Sport Tele 5 Sport Tele 52 la7 la7
Tele 5 Estrellss ~~ Tele 5 Estrellos ~ Tele 5 Estrellas FDF FDF FDF
: . : Cincoshop Cincoshop Cincoshop
Cuatro Cuatro Cuatro Cuatro Cuatro Cuatro
s bl NN + CNN + NN + CNN + CNN+ CNN+
UL 40 Latino 40 Latino 40 Latino 40 Latino 40 Latino 40 Latino
: : : Promo Promo Promo
m En proyecto La Sexta La Sexta La Sexta La Sexta La Sexta
En proyecto Telehit Hogar 10 Hogar 10 Gol TV Gol TV
Net TV Net TV Net TV Intereconomia TV Intereconomia TV Intereconomia TV
3 Fly Music Fly Music Fly Music Disney Channel ~ Disney Channel  Disney Channel
Veo TV Veo TV Veo TV Veo TV Veo TV'7 Veo TV 7
A'LINAAN Intereconomia V- Sony Ent. TV Sony Ent. TV Sony Ent. TV Sony Ent. TV AN
: Tienda en Veo Tienda en Veo TiendoenVeo  TiendaenVeo  Tienda en Veo

Fuente: Elaboracién propia

Aunque en esfe confexto la industria
de la produccién independiente si-
gue siendo crucial, especialmente en
el prime time, cada vez adquieren
mayor peso las productoras "de con-
fianza” del grupo audiovisual, a las
que se le encargan aquellos conteni-
dos con un valor esfratégico desfaca-
do frente a la competencia. Esta ten-
dencia se agudizé con la entrada en
el sector televisivo esparfiol de la
Sexta, cuyo accionista mayoritario es
un consorcio de productoras espario-
las liderado por Imagina Media Auw-
diovisual (Globomedia y Mediapro),
y que en un primer momento desperté
cierfo recelo enfre los competidores.

d) Por Ultimo, todo esto también ha
influido en los contenidos, verdadera
clave para el éxito o el fracaso del
negocio. Los nuevos canales, ante la
necesidad de hacerse un hueco en el
mercado, han apostado por novedo-
sos formatos de realismo  televisivo,
como las docuseries o los coaching
shows, algunos de los cuales son
concebidos a modo de “programas
de autoayuda” [ejemplo: Supernany).
Mdas ain, este fipo de formatos ha
contribuido a renovar la realizacién
televisiva, prescindiendo de platé en
el prime time, y apostando por un
lenguaje audiovisual més dindmico,
caracterfstico de la técnica “cémara
en mano”, propio de programas co-
mo Callejeros viajeros. La limitacion
presupuestaria de los canales recién

creados también ha propiciado que
se renueve el interés por los progra-
mas de enfrefenimiento de produc-
cién ajena. Esta férmula resulta infere-
sanfe no sélo por ser mds econémi-
ca, sino porque permife festar un fitulo
antes de adaptarlo. Por ejemplo, tras
comprobar el éxito de El encantador
de perros [Dog Whisperer), Cuatro
decidio producir la version espaiiola:
Malas pulgas.

El secfor felevisivo surgido a raiz de
las reformas de la Oltima década atn
necesita madurar; fodavia mds, expe-
rimentard notables cambios en los
proximos meses, que repercutirdn en
la oferta disponible, tanto en lo referi-
do a la cantidad de canales [muchos
de ellos en modalidad de pago),
como a la calidad de la sefal, debi-
do a la implantacién de la alio defi-
nicién. Sin embargo, la verdadera
revolucién vendrd motivada por el
potencial de los confenidos multime-
dia y, sobre todo, por lo convergen-
cia de la felevision e Internet, que
enriquecerd la experiencia del usua-
rio y configurard un telespectador
mds activo y protagonista.

eguerrero@unov,es

REFERENCIAS:

GUERRERO, Enrique, El entrefenimien-
to en la felevisién espariola. Historia,
industria y mercado, Ediciones Deusto,

Barcelona, 2010.
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El Quijote, el cine y la otra Europa

EL QUIJOTE ES UNO DE LOS MITOS MAS IMPORTANTES QUE ESPANA HA EXPORTADO AL MUNDO ENTERO, Y
ESPECIALMENTE ESTA PRESENTE EN LOS PAiISES DE EUROPA CENTRAL Y ORIENTAL ANTIGUAMENTE SEPARADOS
POR EL TELON DE AcCERO. DE HECHO, DON QUIJOTE ENCARNA UNA IDEA DE EUROPA Y HA SIDO UN PUEN-
TE CULTURAL POR ENCIMA DE FRONTERAS IDEOLOGICAS.

El mito del Quijote en la configura-

cién de la nueva Europa es un pro-
yecto de investigacion 1+D, financia-
do por el Ministerio de Ciencia e
Innovacion de Espaiia, que estudia
la influencia del Quijofe en el cine,
el arfe y la cultura popular de Rusig,
Ucrania, Polonia y Republica Che-
ca, desde 1945 hasta el presente.
Este proyecto se lleva a cabo desde
el Departamento de Cultura y Comu-
nicacién Audiovisual de la Universi-
dod de Navarra e incluye colabora-
ciones de investigadores de insfitu-
ciones tanto espariolas como inter-
nacionales, enfre las que cabe
mencionar la Casa Pushkin de San
Petersburgo o la Universidad Pefro
Mohila de Nikolaev (Ucrania).

El Quijote, ademds de un arquetipo
universal, se convierte en Europa
Criental y Central en un fendémeno
que influye en la vida de los pue-
blos. Es lo que Bagno vy su colega
Kérneva (2003: 5) denominan la
presencia de un “nombre ajeno” en
las culturas mundiales; un movimien-
to cultural que orienta los modelos
de vida de ofros pueblos. Como
offos fendmenos de esfe fipo (ma-
quiavelismo, wagnerismo,  hamletis-
mo, sadismo, donjuanismo), el quijo-
fismo surge como una sencilla imita-
cién del personaije literario y des-
pués se transforma en un programo
vital independiente, en un modelo
de accién politica y cultural. El pro-
yecto parfe de las nociones de Frye
y Jung sobre el arquetipo, v se basa
en la mefodologia de Hutcheon so-
bre la nocién moderna de parodia,
y en los recientes estudios de la
imagologia, como disciplina de la
literatura comparada que sirve para
el andlisis de la cultura visual con-
tempordnea.

Aprovechando la enorme experien-
cia ya existente en el campo literario,
esfe estudio se ha centrado en los
arquetipos quijotescos presentes en
el cine, las artes y los iconos de la

cultura popular en cuatro paises. Por
un lado, Ucrania y Rusia, como mo-
delos opuestos de quijotismo, que
resumen también las formas tradicio-
nales de apropiacion del mito en la
antigua URSS: la universalista y la
nacionalista. Por ofro, Polonia y Che-
quia, como profofipo de paises que
han explotado los ideales quijotes-
cos de modo diverso en el antiguo
Pacto de Varsovia.

Kundera supo ver muy bien en £l fe-
[6n: un ensayo en siete partes lo que
hay en comin entre Chequia y Polo-
nia. En referencia a las naciones
eslavas del centroeste de Europa,
escribe: “Su existencia no es para
ellos una certeza que se da por he-
cha, sino siempre una pregunfa, un
refo, un riesgo; estdn a la defensiva
frenfe a la historia, esa fuerza que
las supera, que no las toma en con-
sideracién, que ni siquiera las perci-
be (...)". Lo mismo puede aplicarse
a Ucrania, y no es éste el problema
de la imperial Rusia, como ha estu-
diado Bagné: “la advertencia con-
tra el falso entusiasmo, un entusias-
mo que esgrima ideales para impo-
nérselos a la realidad vy a la socie-
dad, y que fan claramente fue desto-
cado por los contempordneos de
Cervantes y por el mismo siglo XX
[por ejemplo, por Platénov o Mann),
atrajo en Rusia, a la vez mistica y
revolucionaria, con sus anhelos me-
sidnicos, mucha menos atfencién”

(2007: 101).

Don Quijote regresa
(O. Grigorovich y V. livanov, 19906)

Sin embargo, Rusia y Polonia, vy en
parte fambién Ucrania, coinciden en
la presencia comin de un modelo
romdntico, una vision fragica del
mito quijofesco. Y esto las distingue
de la Republica Checa, que perdié
muy pronfo esta lectura de don Qui-
jofe, sélo minoritaria en la segunda
mitad del siglo XX. Segun Kundera,
el trafamiento de los tfemas mas fras-
cendentales es algo que los checos
han heredado de Cervantes vy que
hunde también sus raices en la pica-
resca; y la historia de la novelistica
checa, desde las Aventuras del buen
soldado Schvejk de Hasek, hasta
Karel Capek o el propio Kundera,
asf lo evidencia. Es una lectura més
de El Quijote, que incluye la visién
irnico-aleccionadora que no llegd
a cuajar en la culura rusa, y tampo-
co en los demds paises estudiados
hasta ya muy avanzada la Peres-
froika.

El caso de Rusia

La difusién y pervivencia del Quijote
-uno de los grandes mitos de la
conciencia europea moderna— han
confribuido a la configuracién de
Europa como unidad cultural, y es
preciso estudiar en qué medida esfe
mito sigue siendo también un factor
cultural de europefsmo. Bagné ha
estudiado a fondo la pervivencia de
una vision roméntica en el quijotismo
ruso (2007: 103). De acuerdo con
él, se pueden distinguir fres efapas
en esta apropiaciéon romdnfica far-
dia del quijotismo:

1. El mesidnicorevolucionario, que
abarca el dlimo fercio de siglo vy
llega hasta los afios 30. En el siglo
XIX, los novelistas rusos identificaron
el destino de Rusia con don Quijote
y a ellos mismos también. De acuer-
do con Montero Diaz: “Si Turgenev
hizo ruso a don Quijote, Dosfoievsky
fue mas lejos. Le hizo Rusia, le iden-
fificd al ansia misfica, imperialista,
césmica, que rugen en la entraiia de

su pueblo” (2005: 26). El quijotismo

UNIVERSIDAD DE NAVARRA
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individualista romdntico parece en
principio oponerse a la idea de la
responsabilidad colectiva propugna-
da por la ideologia soviética, pero
no fue asi. Todorov profundiza en
este aspecto en Mémoire du madl,
tentacion du bien (2000). La visién
mesidnica de El Quijote, aunque
fiene mucho que ver con el cristianis-
mo, mitifica la humanidad en un
sentido colectivo, y no tanfo perso-
nal; y serd por eso una fuente de
inspiracion para los infelectuales
bolcheviques que, como Lunachars-
ki, “toleran” al hidalgo don Quijote
porque simboliza al lider carismatico
que orienta a la masa, aunque final-
mente sea exiliado en Don Quijofe
liberado (1922). No sorprende que
ese mismo afio de la publicacién de
El Quijote de Lunacharski los bolche-
viques desferraran a los més eminen-
tes filosofos y cienfificos del pafs,
dando comienzo asf a una nueva
efapa quijotesca.

2. la segunda efapa seria la del
quijotismo de la resistencia contra el
totalifarismo, que se manifiesta en
las versiones literarias pero también
filmicas posteriores al estalinismo.
Como ejemplo, la obra de Platénoy,
Chevengur, y de Bulgakov, especial-
mente su Don Quijote, simbolizarian
esta visién de los quijotes de la resis-
fencia. Stalin en su pragmatismo
pensaba que don Quijote era un
personaje carente “del senfido esen-
cial de la vida", y por eso no vale-
raba mucho la figura del héroe cer-
vantino. Bulgakov quiso sin éxito re-
presentarlo en la escena del Teatro
Vajtangov de Moscu. El espectaculo
fue llevado a la escena, pero no en
Moscl, sino en un teatro de la pe-
queia ciudad de Kineshma, cuando
ya Bulgdkov, enmudecido por el sis-
tema estalinista, habia muerto. Sus
Gltimas palabras fueron “Don Quijo-
te, Don Quijote”. En el cine, la ver-
sion de 1957 de Kozintsev, Don

Quijote, se incluiria en esta etapa.

3. Por ¢ltimo, podria hablarse de
una etapa que representa al quijo-
tismo nostdlgico actual (postsoviéti-
co), que es omicopifohsto y anticon-
sumista. Mira tanfo al pasado re-
ciente como hacia el quijofismo de
la primera efopa: la mesidnica. Este
quijofismo esfd, por ejemplo, en la
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Don Quijote liberado
(V. Kurchevski, 1987)

pelicula de animacion Don Quijote
liberado  (Kurchevski, 1987), que
refoma la visién revolucionaria de
Lunacharski. El problema que plan-
tea el corfo de animacion es el
mismo que la obra de teatro de Lu-
nacharski: en una situacién de fe-
rror politico no hay lugar para la
folerancia con los enemigos. Esta
vision nostélgica estaria presente,
de modo diferente, en ofros Quijo-
fes periféricos, como el caso de los
filmes georgianos la vida de don
Quijote 'y Sancho (dirigida en
1988 por Rezo Chijeidze y copro-
ducida por Euskal Telebista al refi-
rarle su apoyo TVE) y Los caballeros
encadenados (Goderdzi  Chojeli,
1999); v también en muchos de los
quijotes ucranianos actuales.

Don Quuijote
(G. Kozintsev, 1957)

En definitiva, el proyecto El mito del
Quijote en la configuracién de la
nueva Europa muestra cémo en cier-
tos momentos de la historia reciente,
la recepcion del mito ha contribuido
a mantener una autonomia del indi-
viduo —propia de la tradicién euro-
pea— en oposicién a la idea de la
autonomia de la colectividad propia
del estalinismo. Cabe recordar que
no se frata solo del estudio de las
adaptaciones de la obra cervantina
o las versiones actualizadas de ésta
(del tipo £l idiota de Dostoievsky),
aunque se parta de estos temas; si-
no que también se ha buscado estu-
diar, por ejemplo, las biografias de
los artistas que frabajan en el cine y
en la iconografia popular, donde la
expresion individual era muy contfro-
lada por el Estado. De ahi el recurso
a la alegoria y, en concrefo, al mito
quijotesco, con el que se identifican
los artistas que confribuyeron a la
pervivencia de los valores de la i-
bertad civil en el imaginario cultural
de las sociedades fofalitarias o en
situacion de enfrenfamiento bélico.
los resultados de esfe proyecto, las
publicaciones vy la informacion de
los congresos organizados en Pam-
plona y en San Pefersburgo se pue-
den consultar en la web htip://
quijofeste.casadelest.org/.

amartinez@unav.es

latorre@unav.es
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.De donde viene el éxito de Perdidos?

LOST NO ES SOLO UNA SERIE. HA SIDO UNO DE LOS MAYORES FENOMENOS TELEVISIVOS QUE HA PERMITIDO
LA GLOBALIZACION. AUNQUE SUS CIFRAS DE ESPECTADORES NO HAYAN MARCADO RECORD, UNA BUENA
PARTE DE SU NOTORIEDAD RADICA EN EL COMPROMISO Y FIDELIDAD QUE HA DEMANDADO DEL ESPECTADOR.

Seis temporadas en la ABC estado-
unidense que han desembocado en
un final polémico, relativista por lo
abierto de las multiples inferpretacio-
nes dramdticas y narrativas que
permite. Un cierre que dividi6 a los
espectadores entre quienes lo consi-
deraban una tomadura de pelo anfe
la falta de respuestas y aquellos que
se dejaron seducir por el carécter de
los personajes sin importarles los
enigmas o la coherencia inferna del
relato.

Ya con cierta distancia (el Gltimo
capitulo se emitié el pasado 23 de
mayo] y con independencia de la
valoracion crffica, parece el momen-
fo adecuado para andlizar las cav-
sas globales del éxito de la serie.
Aqui van doce claves —narrafivas,
dramdticas, de produccién, distribu-
cién y exhibicién— para enfender la
masiva acogida de Perdidos:

1. Un relato infernal

Lost ha levantado uno de los jerogli-
ficos narratolégicos mas sofisticados
de la cultura popular. Ha jugado
con la temporalidad y el punto de
visfa como no lo ha hecho ningdn
offo producto audiovisual de larga
duracién: flashbacks, flashforwards
y realidades paralelas  (flash-si-
deways) han configurado un puzzle
que todo espectador entregado
quiere ordenar. Y recolocar fodas
las piezas afrapa mucho... a pesar
de las paradojas y aparentes calle-
jones sin salida a los que se han
enfrentado los naufragos del vuelo

Oceanic 815.
2. Ansiedad narrativa

lost ha seguido la esfructura vy las
estrategias retéricas del folletin litera-
rio del XIX, de modo que el especia-
dor, al acabar un capitulo, sinfiera la
imperiosa necesidad de ver el si-
guiente. Una colmena de historias
enfrelazadas creadas para resultar
adictivas:  cliffhangers  monumenta-
les, sorpresas, golpes de efecto,
personajes inesperados, frampas,

novedades constantes y giros impo-
sibles hasta el mismisimo “The End".

3. El horizonte de un final

Haber anunciado —en la cuarta fem-
porada- que la serie concluiria en la
sexfa enfrega fue todo un acierto.
Atisbar la promesa de respuestas a
fanta pregunfa espoled el sentido
del visionado. la historia ya no po-
dia dar vueltas infinitas sobre s mis-
ma, uno de los motivos que mayor
deserciéon causé entre los espectado-
res. Como un embudo, el grueso de
pregunias irfa estrechdndose confor-
me se aproximaba el final (que no
las hayan respondido es ofra histo-
ria... jel “consumidor” ya habia lle-
gado hasta la Oliima estacionl).

4. la fuerza de los personaijes

Con elementos sélo formales no se
construye un relafo tan gigantesco.
A pesar de todo, lost ha sido una
historia de personaijes, no Gnicamen-
te un artificio narrativo, como le ha
ocurrido @ Flashforward. Como
buena historia de redencién, cada
capitulo nos ha acercado al pasado
y al futuro —doloroso, secrefo, impo-
sible= de cada uno de los héroes
que habitan la colmena, de modo
que el rompecabezas narrativo ha
adquirido forma al mismo tiempo
que las vidas y las culpas de los
personajes se iban aclarando. El
espectador se ha emocionado con
el trigngulo amoroso entre Kate,
Sawyer vy Jack; ha llorado con la
despedida de Charlie o la converso-
cién imposible entre Desmond
Penny; se ha reido con las discusio-
nes absurdas entre Miles y Hugo
Reyes; ha sentido la ternura maternal
de Claire; ha confiado en la deter-
minacién de John locke; o ha senti-
do lo ambigiedad herida de Benjo-

min Linus.
5. Cordlidad infernacional del repario

Para llegar a varios mercados, la
serie de lindelof y Cuse compuso un
reparfo multirracial y plurilingte, con

guifios explicitos y tramas para cada
continente. Negros, hisponos, asidti-
cos, rubios, morenos, pelirrojos, afri-
canos, britdnicos, aussies, viejos,
j6venes, nifos... Es ofra forma de
globalizar el éxito: fomentando el
espejismo de lo local. En el caso
espariol, hasta recalaron en Canao-
rias para una subframa relacionada
con Richard Alpert.

6. Una mitologia ecléctica

Lost ha configurado su propio espa-
cio mitico. Un universo abierto, ca-
malednico, que ha combinado pa-
sajes biblicos, elementos de civiliza-
ciones antiguas, simbolismos éficos,
temas de la cienciaficcion, alusio-
nes literarias y filoséficas, tramas re-
ligiosas, efc. Una seductora amalga-
ma de referencias que los especta-
dores han estado dispuestos a expri-
mir en busca de sentido, mdés ain
fras el capitulo final.

7. Equilibrio enfre fantasia y realismo

2En qué género se ubica Perdidos?
Aventuras, intriga, romance, ciencia-
ficcion, fantasia sobrenatural, fabula
moralista, cine religioso... Su calcu-
lada ambigiedad, jugando con ele-
mentos fantdsticos y una  factura
realista y cercana, han evitado que
Perdidos se convirtiera en un produc-
to de nicho. Nadie huyo al ver no-
ves espaciales o seres verdes de
ofro planefa. No. Todo ocurria ju-
gando con referentes mas o menos
conocidos por el gran publico. Por
eso, a pesar de confar con un fan-
dom tan potente como los de Star
Trek, Dr. Who o Battlestar Galacti-
ca, lost ha sabido jugar fambién en
el campo del espectador fradicic-
nal. Nunca ha dejado de ser un
producto generalista a pesar de sus
vigjes en el tiempo y sus personajes
convertidos en humo.

8. El prestigio actual de la ficcién
televisiva

la obra producida por J. J. Abrams
no ha sido un oasis. Ha nacido vy se
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Los protagonistas de Lost en una imagen promocional de la sexta temporada de la serie.

ha desarrollado en medio de una
edad dorada de las historias conto-
das en la pequefia pantalla. Los
Soprano, 24, Buffy o El ala ceste
demostraron al espectador  afenfo
que la serialidad felevisiva ofrecia
un vehiculo ideal para desarrollar
historias de largo recorrido. Con
calidad y excelente acabado, sin
nada que envidiar al medio cinema-
togrdfico.

9. Infernet y las nuevas formas de ver

la serie llegd en un momento en el
que Internet explosionaba. Han in-
fluido los packs en DVD y la repesca
de las cadenas nacionales (Cuatro y
Fox en Espafia), pero fue la genera-
lizacién de las descargas la que
realmente globalizé los contenidos.
Con ellas, el usuario elegia cuando
y dénde ver la historia. Por eso, Lost
ha sido, sobre fodo, un acontfeci-
miento social en la Red. Un virus que
no ha cesado de extenderse gracias
al nuevo paradigma 2.0., donde la
informacién se comparte, se re-pro-
duce, se mezcla, se comenta.

10. Narrativas transmedia

Ahora las series no sélo se desarro-
llan en television, sino que cuentan
con muchas ramificaciones que las
nuevas fecnologias permiten. Hay
webisodios, bitécoras y twitter de
personajes, juegos de mesa asocia-
dos, campafas virales, mashups,
novelas que amplian el universo na-
mafivo o cosas tan sorprendentes
como aquel ensayo llamado “The
Lost Experience”, en el que se mez-
claban pistas adulteradas, falsos
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documentales, publicidad invento-
da, webs falsas para productos
existentes sélo en la diégesis (Oce-
anic Airlines, Apollo Candy Bar) vy
muchas ofras piezas que conforma-
ban un enigma tramposo, multiplata-
forma y global. La verdadera dimen-
sion de la fransmedialidad se podré
calibrar en la resolucion de los mu-
chos hilos que han quedado suelfos
[nuevo metraje en el pack de DVD,
el libroenciclopedia de la serie, un
posible spinoff....

1'1. Infeligente promocién

El producto ha de ser bueno (recuer-
den en qué quedé toda la artilleria
promocional de FlashForward.. ),
pero es evidenfe que la esfrategia
de marketing de la ABC ha resulto-
do una victoria. De rebote, ha servi-
do para que las producioras y las
cadenas innoven con campanas
como la que ha desarrollado Cuatro
en Espaia. Y, ademds, en un giro
de lo mdas sugestivo, los responso-
bles de Llost han sabido emplear a
los propios fans como embajadores
sociales, con sus videos recopilato-
rios, sus parodias, sus escenas alter-
nativas, sus inferpretaciones de la
mitologia o sus explicaciones de los
enigmas. Lost es ya uno de los ejem-
plos més sobresalientes de la “cultu-
ra participativa” que describe Henry
Jenkins.

12. El visionado como experiencia
social

El relato de Perdidos es lo suficiente-
mente ambiguo como para confar
una hisforia dejando multiples hue-

cos que el espectador debe cerrar.
Es una serie que ha reclamado exé-
gefas. Ahif ha descansado ofra clave
de su éxito: amagar, fintar, pero
nunca dar. Dejar tantos inferrogantes
abierfos como promesas de resolu-
cion. Y el "prosumidor”, en este en-
torno 2.0., se ha estrujado la cabe-
za resolviendo los acertijos y desli-
zando tfeorfas no sélo en la barra
del bar o en el autobis de la univer-
sidad, sino prolongando la conver-
sacion en blogs, wikis y redes socia-
les. De este modo, el visionado se
ha refroalimentado vy la fascinacién
por Lost ha corrido como la pélvora.
Hasta el episodio final, donde la
conversacion que generd alcanzoé
cotas casi clinicas o religiosas, en
una auténtica batalla dialéctica en-
tre falifanes y desencantados.

albgarcia@unav.es
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Libros para el verano

COMELLAS, José Luis, La Tierra. Un planeta diferente, Rialp, Madrid 2008.
Este libro proporciona informacion asequible para conocer la hisforia y constitucién de nuestro pla-
neta y contexto para enfender los debates actuales en fomo a la ecologia y el cambio climdtico.

DANS, Enrique, Todo va a cambiar, Ediciones Deusto, Barcelona, 2010.
Ideal para regalarlo a la gente que te pregunta qué haces todo el dia conectado.

DIEGO, Patricia, La ficcion en la pequeiia pantalla. Cincuenta afios de series
en Espaia, Eunsa, Pamplona, 2010.

Este libro pretende ser una historia de la produccion de contenidos de ficcién en la television espar-
fola (desde series dramdticas, comedias o seriales, hasta miniseries o tv-movies), es decir, una mi-
rada al desarrollo de la industria (cadenas y productoras), y a la consolidacién de unos estandares
profesionales. Asi, estas paginas pueden considerarse un homenaije a todos aquellos profesionales
que, a lo largo del medio siglo de la televisién en Espaiia, han creado series inolvidables que nos
han acompafiada en nuestra vida.

FORCADA, Daniel; LARDIES, Alberto, Anson. Una vida al descubierto, La
Esfera de los Libros, Madrid, 2010.

Primera biografia aparecida en Espaiia sobre uno de los periodistas espafioles mas influyentes de
la segunda mitad del siglo XX.

GONZALEZ-ALORDA, Alvaro, Los préximos 30 aiios, Alienta, Barcelona, 2010.
Una inyeccién de optimismo y buenas ondas para los duros tiempos que corren.

GUERRERO, Enrique, El entretenimiento en la television espanola. Historia,
industria y mercado, Ediciones Deusto, Barcelona, 2010.

Este libro incluye un estudio de los programas de entrefenimiento producidos en Espaiia desde los
inicios de TVE hasta la actualidad. Titulos como “Un, dos, tres”, “sQuién quiere ser millonario?”,
"Operacién Triunfo” o “La ruleta de la suerte” son algunos de los protagonistas de esta publicacién,
basada en una investigacién inédita en la que han colaborado las principales cadenas y produc-
foras espariolas, que revelan sus férmulas y esfrategias de produccion y programacion.

LEON, Bienvenido (coord.), Ciencia para la televisién. El documental cientifico

y sus claves, Editorial UOC, Barcelona, 2010.

Esta monografia traza algunas lineas maestras para comprender el modo en que el documental
construye sus peculiares procesos de comunicacién, partiendo del estudio de medio centenar de
obras producidas en la Gltima década por las mas prestigiosas productoras y cadenas de televisién
europeas. El andlisis de estos trabajos permite entender los mecanismos narrativos, dramdticos y
retéricos en los que se basa la comunicacién eficaz de la ciencia a fravés de la television.

MONTERO, Mercedes, La conquista del espacio publico. Mujeres espariolas en
la universidad (1910-1936), Minerva Ediciones, Madrid, 2009.

Este libro analiza el acceso de la mujer espafiola a la Universidad, desde 1910 (cuando pudo
matricularse libremente) hasta la Guerra Civil. Compara la evolucién de este fenémeno con el de
ofros paises occidentales, y se centra en el apoyo que recibié por parte de dos corrientes ideold-
gicas muy disfintas: la Institucion Libre de Ensefianza v los sectores catélicos impulsados por Pedro
Poveda.

REINHART, Carmen M.; ROGOFF, Kenneth, This Time is Different: Eight
Centuries of Financial Folly, Princeton University Press, Princeton, N.J.;
Oxford, 2009.

Rogoff es en estos momentos uno de los expertos mas reconocidos para explicar la crisis econémi-
ca. En este libro la sitéa en un confexto historico.

Los anfiguos alumnos de la Faculiad de Comunicacién que deseen recibir Perspectivas en una direccion distinta a la actual pueden
comunicar sus nuevos datos a alumni@unav.es
Para enviar cualquier comentario o sugerencia pueden escribir a perspectivas@unav.es
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