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Descripcion: Este proyecto, en el que participan investigadores de Milan, Leeds y Navarra,
examina el modo en que los anuncios de moda (concretamente de ropa femenina) tratan de
apelar emocionalmente a los potenciales consumidores. El disefio de la investigacién empirica
estd encaminado al logro de dos objetivos:

a) comprobar la relacion existente entre las emociones suscitadas por los anuncios y la actitud
de compra/uso de los productos anunciados;

b) analizar el impacto de los anuncios de moda en la actitud hacia una marca, asi como la
influencia de la imagen de marca en la actitud hacia los anuncios de moda. Para la recogida e
interpretacion de los datos, se utilizan tanto metodologias cuantitativas (encuestas) como
cualitativas (entrevistas en profundidad y focus groups), distribuidas en distintas fases de
aplicacion. El andlisis estadistico se realizard con el paquete informatico SPSS. Por su parte, los
resultados del andlisis cualitativo se cruzara con los resultados estadisticos para alcanzar
conclusiones en relacién con los objetivos del proyecto.



